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AKTIVITAS DIGITAL CREATIVE DI PT MNC DIGITAL 

INDONESIA (RCTI+) 

 
Nathanael Dewa Ranjita 

 
ABSTRAK 

 
 

Seiring berjalannya waktu, perkembangan media digital semakin meningkat. Hal 

ini membuka peluang bagi berbagai media di Indonesia untuk berlomba menjadi 

yang terdepan dalam mengembangkan bidang tersebut. Salah satu media yang 

terjun ke dalam media digital adalah MNC Group melalui RCTI+. Hal ini menjadi 

salah satu alasan dipilihnya RCTI+ sebagai tempat yang tepat untuk melakukan 

kegiatan kerja magang. Terlebih melihat posisi RCTI+ sebagai salah satu Media 

OOT (Over The Top) terbesar di Indonesia. Selama melakukan kegiatan kerja 

magang di RCTI+ sebagai Digital Creative Intern pekerjaan yang dilakukan 

adalah mempersiapkan copywriting dari creative deck yang akan digunakan untuk 

pitching kepada klien, Membuat creative Built In untuk berbagai brand, 

memperbaharui media kit reguler RCTI+ setiap bulannya, serta membuat brand 

activation dalam berbagai program di RCTI+. Dalam pelaksanaan kegiatan kerja 

magang ini terdapat beberapa tujuan yang tercapai, di antaranya adalah 

mengimplementasikan pembelajaran dan teori yang telah diterima selama masa 

perkuliahan, memahami dan mempelajari kegiatan digital creative, serta 

meningkatkan keterampilan dalam dalam mempersiapkan creative deck, creative 

Built In, serta pembuatan brand activation. 

 
Kata kunci: copywriting, digital creative, RCTI+, MNC Group 
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DIGITAL CREATIVE ACTIVITY AT PT MNC DIGITAL 

INDONESIA (RCTI+) 

 
Nathanael Dewa Ranjita 

 
ABSTRACT 

 
 

Over time, the development of digital media is increasing. This opens up 

opportunities for various media in Indonesia to compete to be at the forefront of 

this field. One of the media that has entered the digital media is MNC Group 

through RCTI+. This is one of the reasons why RCTI+ was chosen as the right 

place to do internships. Especially considering the position of RCTI+ as one of 

the largest OOT (Over The Top) media in Indonesia. During my internship at 

RCTI+ as a Digital Creative Intern, the work was to prepare the copywriting of 

creative decks that would be used for pitching to clients, create creative Built Ins 

for various brands, updating the regular RCTI+ media kits every month, and 

creating brand activation for various brands. During the implementation of this 

internship, several objectives were achieved, including implementing the learning 

and theory received during the time at university, understanding and studying 

digital creative activities, as well as improving skills in preparing creative decks, 

creative Built Ins, and making brand activation. 

 
Keywords: copywriting, digital creative, RCTI+, MNC Group 
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