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ABSTRAKSI 

Pia Apple Pie merupakan satu-satunya oleh-oleh kuliner Bogor dengan 
positioning sebagai spesialis pie. Pada mulanya Pia Apple Pie menjual apple pie 
saja, namun seiring berjalannya waktu Pia Apple Pie menambah varian menu, 
sehingga Pia Apple Pie membentuk positioning baru sebagai spesialis pie. Namun 
identitas Pia Apple Pie belum dapat merepresentasikan positioning yang mereka 
miliki. Hal ini berdampak pada awareness masyarakat terhadap Pia Apple Pie, 
banyak yang tidak mengetahui bahwa Pia Apple Pie memiliki produk lain selain 
produk apple pie. Selain itu terjadi juga ketidakkosistenan pengaplikasian logo di 
berbagai media. Urgensi dari permasalahan ini adalah saat ini, bisnis kuliner di 
kota Bogor terus mengalami peningkatan, sehingga banyak pesaing Pia Apple Pie 
bermunculan dari segi kuliner oleh-oleh. Solusi dari permasalahan ini adalah 
dengan cara melakukan rebranding, dengan tujuan agar Pia Apple Pie dapat 
merepresentasikan positioningnya sebagai spesialis pie sehingga Pia Apple Pie 
dapat bersaing dengan kompetitor lainnya. 

Kata kunci : rebranding, identitas visual, positioning. 
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ABSTRACT 

Pia Apple Pie is the only souvenir from Bogor that positioned itself as pie 
specialist. In the beginning, Pia Apple Pie only sells apple pie, but as time goes by 
Pia Apple Pie adds some other variants that reshape its new positioning as apple 
pie specialist. However, the identity of Pia Apple Pie has not been able to 
represent their positioning. This has an impact on the public awareness of Pia 
Apple Pie. Many people do not know that Pia Apple Pie has other product 
variants besides apple pie. In addition, there is also inconsistentcy of logo 
application in various media. Urgency of this problem is that currently culinary 
business in the city of Bogor continues to develop, therefore many Pia Apple Pie 
competitors especially in food souvenir sector begin to show up. The solution of 
this problem is to do rebranding, with the aim that Pia Apple Pie can represent its 
positioning as pie specialist so that Pia Apple Pie can compete with other 
competitors. 
 
Keywords: rebranding, visual identity, positioning 
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