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ABSTRAK 

 

STRATEGI KAMPANYE SOSIAL DIREKTORAT JENDERAL APLIKASI 
INFORMATIKA KEMENTERIAN KOMINFO DALAM MENSOSIALISASI 

CARA PENGGUNAAN INTERNET SEHAT DAN AMAN  
DI KALANGAN ANAK REMAJA TAHUN 2013 

Oleh : Ningsih Hilda Rumbiak 

 

Seiring dengan perkembangan jaman, di era globalisasi ini, teknologi informasi 
internet mengalami perkembangan yang sangat pesat. Disisi lain  terdapat hal negatif 
di dalam internet seperti penyebaran nama baik, pornografi, informasi yang tidak 
mendidik dan sebagainya. Oleh sebab itu, untuk mencegah terjadinya hal – hal 
negatif / kejahatan, Kominfo mengadakan kampanye sosialisasi penggunaan internet 
secara sehat dan aman.  

Paradigma penelitian yang digunakan adalah postpositivisme, dengan jenis penelitian 
kualitatif serta bersifat deskriptif. Metode penelitian yang digunakan adalah studi 
kasus dengan sumber data berupa observasi serta wawancara. Penelitian ini tidak 
menguji sebuah hipotesis tetapi menggambarkan suatu keadaan.  

Hasil penelitian di lapangan menunjukkan bahwa strategi yang digunakan oleh 
Kominfo dalam melaksanakan kampanye internet sehat dan aman belum tepat sasaran 
sehingga sebagian anak-anak remaja maupun masyarakat belum mengetahui cara  
penggunaan internet secara aman dan sehat, serta Kominfo juga dalam melaksanakan 
kampanye dari tahap perencanaan hingga evaluasi masih kurang dilakukan secara 
sistematis. 

 

 

Kata Kunci : Media Baru (Internet), Kebijakan, Kampanye, Kampanye Sosial.  
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