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ABSTRAK 

 
 Indonesia memiliki banyak berbagai macam unsur kebudayaan. Kebudayaan 
dapat menjadi unsur utama untuk mendorong terjadinya pembangunan di sebuah 
Negara. Namun masih banyak masyarakat mancanegara yang kurang mengenal 
kebudayaan Indonesia. Untuk meningkatkan hal tersebut dibutuhkan sebuah 
perencanaan yang tepat dan tentunya penentuan strategi yang sesuai. Tujuan dari 
Penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi Public Relations CIOFF Indonesia 
dalam mengembangkan citra kebudayaan Indonesia di kancah Internasional pada 
program misi kebudayaan (periode Januari – Desember 2014). CIOFF Indonesia 
merupakan organisasi nonprofit yang fokus untuk mengembangkan kebudayaan.  
 Penelitian ini menggunakan strategic planning Gregorry (2004), konsep yang 
digunakan dalam penelitian ini adalah Public Relations, citra, budaya, dan organisasi 
nonprofit. Penelitian ini menggunakan pendekatan penelitian kualitatif deskriptif 
dengan metode penelitian studi kasus. Sedangkan untuk teknik pengumpulan data 
dilakukan dengan melakukan wawancara mendalam dan studi dokumen.  
 Hasil yang didapatkan dari penelitian ini adalah bahwa  proses perencanaan 
strategi yang dilakukan CIOFF Indonesia sesuai dengan perencanaan Gregorry, 
CIOFF Indonesia juga berhasil dalam mengembangkan citra Indonesia di kancah 
Internasional melalui program misi kebudayaan yang dilakukan. Strategi yang 
digunakan adalah dengan merangkul masyarakat Indonesia untuk mencintai 
negaranya dan menunjukan kepada dunia internasional bahwa masyarakat Indonesia 
memiliki profesionalitas yang tinggi. 
!
!
Kata!Kunci! :!Budaya,!Citra,!Organisasi Nonprofit,!Public Relations, Strategi Public 
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11140110079 

 

ABSTRACT  

$
Culture may be the main element that drives one country to be developed. But 

many international people don’t know about Indonesia’s Culture. A proper planning 
and determining appropriate strategy is needed in order to improve the development. 
CIOFF Indonesia is one of non-profit organizations in Indonesia which has focus in 
developing Indonesia’s culture. The purpose of this research is to discover CIOFF 
Indonesia public relations’ strategy in developing Indonesia’s culture image 
internationally in Indonesia’s cultural mission program, which runs from January until 
December 2014.  

This research is conducted by using Gregory’s strategic planning (2004) with 
public relations, image, culture, and non-profit organization for the concepts. This 
research is also using descriptive qualitative study with case study methodology, 
whereas for the data collections methodology is conducted by interview and 
documents research.  

The strategy planning which is conducted by CIOFF Indonesia is 
corresponding with Gregory’s planning. CIOFF Indonesia is also succeeding in 
improving Indonesia’s culture image in International through the cultural mission 
program. The strategy that is used by CIOFF Indonesia is by embracing Indonesian 
society to love their country and show to the world that they have a high level of 
professionalism.   
 
Key words : Culture, Image, non-profit organization, Public Relations, Strategy 
public relations.  
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