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ABSTRAKSI 

Maison de Modeles adalah brand fashion yang lahir tahun 2000. Saat ini, merek 
tersebut sudah memiliki tiga koleksi pakaian ready-to-wear dan pada saat ini 
melakukan penjualan dan promosi hanya melalui satu media sosial. Ini 
menyebabkan Maison de Modeles kurang terjangkau oleh konsumen dengan 
maksimal. Karena itu diperlukan media seperti website untuk membantu 
meningkatkan awareness terhadap brand dan jumlah konsumen. Dalam 
perancangan tugas akhir ini, metode penelitian yang dilakukan adalah kualitatif 
dan kuantitatif. 

Kata kunci: Brand, Media, Website, Maison de Modeles. 
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ABSTRACT 

Maison de Modeles is a fashion brand made in 2000. Right now, the brand has 
three ready-to-wear clothing collections and are promoting their brand only by 
social media. This makes Maison de Modeles doesn’t get the exposure they 
needed to the customers. For that reason, they need a media like a website to help 
increase awareness to the brand. In this final project plan, the research method 
used are qualitative and quantitative.  

Key words: Brand, Media, Website, Maison de Modeles. 
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