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ABSTRAKSI

Tingginya tingkat konsumsi kopi di Indonesia memunculkan banyak kedai kopi
baru, khususnya banyak ditemukan di kota besar. Dengan tingkat persaingan yang
tinggi, banyak para pemilik kedai kopi mulai berpikir secara kreatif untuk
mengemas produknya agar tidak tersingkir dari persaingan. Salah satu kedai kopi
tersebut adalah Keuken Koffie yang berlokasi di Kota Bogor yang ingin
melakukan perluasan konsep. Rebranding merupakan usaha pembaruan yang
dilakukan pemilik untuk mengkomunikasikan suatu perubahan sehingga brand
memiliki diferensiasi dengan kompetitor. Rebranding melalui identitas visual
merupakan cara paling efektif untuk memulai proses rebranding. Penulis
menggunakan metode studi pustaka, observasi, wawancara dan survei di dalam
lingkup Kota Bogor. Dimulai dari proses perumusan masalah, pencarian data,
pengolahan data, sampai proses perancangan penulis lakukan secara sistematis
mengacu pada teori dan data yang didapatkan. Setelah Keuken Koffie melakukan
rebranding, harapannya adalah masyarakat dapat mempercayakan Keuken Koffie
sebagai pilihan kedai kopi dengan pelayanan dan kualitas terbaik.

Kata kunci : rebranding, identitas visual, Keuken Koffie, kedai kopi, brand
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ABSTRACT

The high rate of coffee consumption gives rise to the many coffee shops in big
cities. Intense competition causes coffee shop owners to think creatively of their
product’s packaging to stay in line on the market. Rebranding is the updating or
changing of an image brand to be distinctive with competitors. Rebranding
through visual identity is the most efficient way to start the process. Author uses
methods such as literary study, observations, interviews, data collecting and
processing and all the way through to design process. It is all done systematically
and in accord with the theory and data used. After Keuken Koffie undergoes
rebranding, it is hoped that people can trust and appreciate Keuken Koffie as
choice coffee shop with the best service and quality it can offer.

Keywords : rebranding, visual identity, Keuken Koffie, coffee shop, brand
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