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ABSTRAK

Tugas akhir ini membahas tentang perancangan rebranding untuk sebuah bengkel
mobil modifikasi di daerah Jakarta Barat yang bernama N’s Garage. Melihat
persaingan bengkel mobil modifikasi yang begitu berat di daerah Jakarta Barat ini,
Bengkel N’s garage mulai tertinggal dari pesaing-pesaingnya. Bengkel mobil
modifikasi lainnya sekarang ini sudah mulai melakukan branding untuk
memperkenalkan ke masyarakat luas. Identitias visual yang akan dibuat adalah
yang biasa digunakan untuk promosi, seperti logo, seragam karyawan, nota,
memo, name tag, dan lainnya. ldentitas yang dibuat harus bisa menampilkan ciri
khas dari bengkel N’s Garage tersebut dan juga bisa diterapkan di media. Metode
penelitian yang digunakan adalah dengan kuisioner offline maupun online. Penulis
akan melakukan kuisioner dengan membandingkan logo yang digunakan oleh
bengkel mobil modifikasi lain. Dengan cara itu, maka penulis bisa melihat
kekurangan yang dialami oleh bengkel N’s Garage. Penulis akan melukan
perancangan logonya terlebih dahulu, kemudian menerapkannya ke media-media
lain yang dibutuhkan oleh bengkel N’s Garage.

Kata kunci: Branding, Logo, Media, Bengkel Mobil, Modifikasi, Jakarta Barat.

vii

Perancangan Rebranding... Hubert Setiadi, FSD UMN, 2016



ABSTRACT

This thesis explores the design of rebranding to a workshop in West Jakarta
named N’s Garage. Seeing the competition car modification workshop that was so
servere in the area of West Jakarta, N's Garage began to lag behind its
competitiors. Other car modification workshop now already to do branding to
introduce to the public. Visual identitiy that will be created is used fo promotion,
such as logos, uniforms, invoice, memo, name tag, and others. Identitiy is made to
be able to display the hallmark of N's Garage and also can be applied in media.
The method used is by offline quisioner and online quisioner. The author will
quisioner and compare the logo used by other N's garage. That way, the author
can see the shortcomings experienced by N’s Garage. The author will perform its
logo design first, and then apply it to other media.

Keywords: Branding, Logo, Media, Car Workshop, Modification, West Jakarta.
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