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ABSTRAKSI 

Batik Amarillis adalah sebuah fashion brand yang menghasilkan produk berupa 
pakian batik siap jadi. Berdiri sejak tahun 2010, Batik Amarillis pada awalnya 
merupakan usaha batik siap pakai yang menawarkan berbagai macam baju batik 
pada umumnya. Sejalan dengan perkembangannya, pada tahun 2012 Batik 
Amarillis memfokuskan diri pada baju batik yang digabungkan dengan 
embroidery Hungarian. Dengan perubahan tersebut Batik Amarillis membutuhkan 
penyempurnaan logo dimulai dari wawancara dengan pemilik. Survey dengan 
kuesioner kepada pelanggan Batik Amarilis,kemudian pengumpulan data 
sekunder melalui studi pustaka. Identitas visual yang baru dijelaskan didalam 
Graphic Standard Manual (GSM) dan diterapkan dalam berbagai aplikasi desain 
seperti Statiionary,Packaging dan sebagainya.   

 

Kata kunci : Desain Grafis, Batik Amarillis, Identitas Visual. 
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ABSTRACT 

Batik Amarillis is a fashion brand that produces products such as ready to wear 
batik . Established  in 2010, Batik Amarillis was originally a business that offered 
variety of batik  clothes in general. As progress continues, in 2012 Batik Amarillis 
focusing on batik clothes mixed with embroidery decorative motifs form hungary. 
With such alteration, Batik amarillis requires refinement of the visual identitiy 
starts from an interview with the owner, survey to customers of Batik Amarillis, 
and secondary data collection through literature. The new visual identitiy will 
also be explained into Graphic Standard Manual and applied into various design 
application such as, stationary, packaging and so on. 

 

Keywords : Graphic Design , Batik Amarillis, Visual Identitiy. 
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