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ABSTRAKSI 

Air minum dalam kemasan menjadi alternatif bagi masyarakat urban untuk menjaga 

kebugaran tingkat hidrasi tubuh ditengah kesibukan harian mereka. Tingginya 

kebutuhan air minum dalam kemasan menyebabkan banyak munculnya berbagai 

jenis air minum dalam kemasan termasuk air mineral dan demineral. Namun 

sayangnya tidak semua air mineral yang beredar dipasar memenuhi standart BPOM 

RI dan SNI. Padahal mineral dalam jumlah yang banyak bila dikonsumsi dalam 

jangka panjang akan berbahaya bagi kesehatan. 

Avidis merupakan air demineral dalam kemasan yang bebas dari kandungan 

mineral berbahaya bagi tubuh. Namun kurangnya brand awareness dan strategi 

positioning yang kurang tepat membuat masyarakat mengira bahwa Avidis 

merupakan air mineral biasa. Itu sebabnya dibutuhkan perancangan rebranding 

untuk air minum Avidis agar dapat dikenal sebagai brand air demineral yang 

menawarkan air minum sehat. 

 

Kata kunci : branding,  identitas visual, air demineral 
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ABSTRACT 

Bottled drinking water becomes an alternative for urban people to maintain their 

health and body level hydration through their daily activities. The high demand for 

bottled water has led to the emergence of various types of bottled drinking water 

including mineral water and demineral. But unfortunately not all mineral water 

circulating in the market meets the standard of BPOM RI and SNI. Whereas 

minerals in large quantities when consumed in the long term will be harmful to 

health. 

 

Avidis is a demineralized water in packs that are free from harmful mineral contents 

for the body. But the lack of brand awareness and inappropriate positioning 

strategy makes people think that Avidis is an ordinary mineral water. That is why 

it is necessary to design rebranding for Avidis drinking water to be known as a 

demineral water brand that offers healthy drinking water. 

. 

Keywords: branding, visual identity, demineral water 
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