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 Topik ini bermanfaat bagi pembaca yang memiliki usaha dengan 

mereknya yang sudah “aging”. Dikarenakan dapat menambah informasi mengapa 

diperlukan adanya rebranding terhadap usaha yang dilakukan, dalam hal ini 

adalah Fei Niao, serta langkah-langkah apa saja yang dibutuhkan dalam 

melakukan rebranding. 
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ABSTRAKSI 

Semir sepatu Fei Niao adalah semir sepatu yang memiliki potensi untuk bersaing 

dengan kompetitornya di Indonesia. Dikarenakan Fei Niao memiliki kualitas yang 

baik serta harga yang sangat murah. Akan tetapi, potensi ini terhalang karena citra 

produk yang buruk dikarenakan oleh identitas visualnya tidak sama dengan visi 

misi produk yang ingin disampaikan. Agar visi misi produk dapat terwujud 

dengan baik, maka diperlukan adanya rebranding agar meningkatkan brand 

image serta brand awareness di masyarakat. Strategi perancangan ini dapat 

dimulai dari profil produk Fei Niao. Hasil akhir dari perancangan rebranding ini 

diharapkan membuat Fei Niao semakin dikenal masyarakat atau menjadi pilihan 

utama di Indonesia. 
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ABSTRACT 

Fei Niao shoe polish is a shoe polish that has the potential to compete with its 

competitors in Indonesia. It’s because Fei Niao has good quality and affordable 

price. However, this potential is hindered because of poor product image caused 

by the visual identity is not the same as the vision of the product mission to be 

conveyed. In order for the mission of the product can be conveyed properly, it is 

necessary to increase brand image and brand awareness in the community. This 

design strategy can be started from the Fei Niao product profile. The final result 

of this rebranding design is expected to make Fei Niao better known to the public 

or become the main choice in Indonesia. 

 

Keywords: Fei Niao, polish, rebranding 
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