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ABSTRAKSI 

Rubella adalah penyakit yang diakibatkan oleh infeksi virus Rubella. Penyakit 

yang diakibatkan oleh virus ini bisa menular melalui udara. Penyakit ini pada 

umumnya memiliki gejala ringan, penyakit ini bisa menginfeksi siapa saja, namun 

infeksi yang terjadi pada wanita yang sedang hamil akan menimbulkan resiko 

gangguan pada janin. Pada kenyataannya di masyarakat beredar isu mengenai 

imunisasi. Berbagai isu dampak dari imunisasi hingga kehalalan faksin MR. isu 

ini menghambat pencegahan Rubella. Maka dari itu diperlukan adanya edukasi 

yang bisa mempersuasi masyarakat sehingga bisa merubah pemikiran dan insight 

mengenai imunisasi MR. 

Kata kunci: (kampanye, desain, rubella) 
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ABSTRACT 

Rubella is a disease caused by Rubella virus infection. The disease caused by this 

virus can be transmitted through the air. This disease generally has mild 

symptoms, this disease can infect anyone, but the infection that occurs in women 

who are pregnant will cause the risk of interference in the fetus. In fact the 

community circulated the issue of immunization. Various issues of impact from 

immunization to halal faksin MR. this issue inhibits the prevention of Rubella.  it 

is necessary that education can persuade the public so that it can change the 

thinking and insight about immunization MR. 

Keywords: (campaign, design, rubella) 
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