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ABSTRAKSI 

Di Bandung, tepatnya di Dago Pojok Kecamatan Coblong, terdapat wisata edukasi 
yang bergerak dibidang kesenian, kebudayaan dan industri. Dikenal dengan 
Kampung Kreatif Dago Pojok, disetiap RT terdapat ruang kreatif yang berbeda-
beda seperti pada bidang mural, teater, patung, musik, tari, wayang golek dan silat. 
Kampung ini menawarkan pengalaman mengeksplor diri yang tidak didapatkan di 
wisata edukasi lain. Hal ini sudah diakui oleh Wali Kota Bandung, Ridwan Kamil, 
bahwa wisata ini menyimpan banyak potensi dan harus dipromosikan.  

 Namun, promosi yang dilakukan oleh Kampung Kreatif Dago Pojok kurang 
efektif. Terlebih, banyak masyarakat Bandung dan sekitarnya tidak mengetahui 
tentang wisata edukasi ini. Menurut riset yang dilakukan penulis, hal ini 
dikarenakan wisata edukasi ini belum memiliki identitas, yang akan diaplikasikan 
secara konsisten kedalam promosinya. Diharapkan dengan penelitian ini, Kampung 
Kreatif Dago Pojok akan mampu mengefektifkan promosinya sehingga lebih 
dikenal luas baik di Bandung maupun diluar Bandung. 

 

Kata kunci: Branding, City Branding, Wisata Edukasi  
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ABSTRACT 

In Bandung, at Dago Pojok to be exactly, there is a educational theme tour that is 
range in arts, cultures and industries. Known as Kampung Kreatif Dago Pojok, in 
every RT there are different type of creative space, such as mural, theater, 
sculpting, dancing, music, wayang and silat. This 'kampung kreatif' offers an 
exploration experience that you will not get from others. This statement is verified 
by RIdwan Kamil, that this tour has so much potention, and need to be promoted.  
 
But, their promotion is not effective enough. Moreover, there are many people in 
Bandung and around that did not know about this place. Based on research I did, 
this awareness situation caused by the fact that Kampung Kreatif Dago Pojok did 
not have an identity that will applied on the promotion kit. After this research, 
hopefully this place could do the promotion more effectively so that people will 
know about this place more.  
 
Keywords: Branding, City Branding, Educational Theme Tour 
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