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KATA PENGANTAR 

Olahraga adalah aktifitas fisik, tapi mampu mempertajam pikiran. Dalam 

kesehatan olahraga sama pentingnya dengan makanan sehat. Artinya fokus 

dalam berfikir yang dihasilkan dari tubuh yang sehat dapat dicapai dengan 

berolahraga. Puji syukur atas kehadiran Allah S.W.T. karena berkat serta 

karunianya penulis dapat menyelesaikan penulisan dan perancangan Tugas Akhir 

dengan sebaik-baiknya. Dengan judul PERANCANGAN VISUAL 

ADVERTISING CAMPAIGN PRODUK BASELAYER TIENTO, penulis 

melaporkan hasil tugas akhir ini untuk menjelaskan betapa pentingnya sebuah 

promosi yang baik dan tepat untuk menjaga eksisten Tiento dapat bersaingan 

dengan produk pakaian olahraga saat ini. 

Penulis memilih topik ini karena pengalaman penulis dalam melihat 

produk jenis ini yang sering salah dipersepsikan dengan produk lainnya yang 

serupa penampilannya. Serta mengemban tugas dari bapak Jowidodo dalam 

pengembangan ekonomi kreatif dimana peran desain grafis sangat berpengaruh 

dalam program kerja yang diusung beliau. Hal tersebut yang menjadi ketertarikan 

penulis dalam merancang Tugas Akhir dengan tujuan untuk memberikan solusi 

terbaik bagi Tiento produk jenis baselayer agar mendapat hatinya dan tidak salah 

persepsi dimata masyarakat. 

Penulis tak luput ucapkan terima kasih kepada pihak-pihak yang senatiasa 

membantu dalam perancangan dan penulisan tugas akhir ini dengan memberik 

dukungan moril dan bantuan yang sangat luar biasa, sehingga tugas akhir ini dapat 
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ABSTRAKSI 

Olahraga adalah suatu aktivitas gerak tubuh, yang bertujuan untuk 

menyehatkan tubuh. Tidak dapat dipungkiri bahwa kegiatan berolahraga adalah 

kegiatan salah satu kegiatan pokok. Namun dengan kebutuhan aktivitas 

berolahraga, masyarakat mulai menyadari bahwa produk pakaian olahraga dapat 

menunjang manfaat dalam berolahraga, oleh karena itu kebutuhan atas pakaian 

olahraga menjadi salah satu hal yang penting dalam berolahraga. 

Dalam perkembangan jaman, produk pakaian dengan menghadirkan 

kelebihan dalam berolahraga bermunculan, salah satunya adalah baselayer. 

Baselayer memiliki banyak keunggulan, namun masyarakat belum menyadari 

kehadiran produk jenis ini. Baselayer mulai marak bermunculan, terutama 

banyaknya merek luar yang memproduksi jenis ini. Namun ada salah satu merek 

lokal yang mengusung produk jenis ini yaitu Tiento. Tiento sudah berdiri sejak 

tahun 2013, akan tetapi Tiento belum terlalu dikenal oleh masyarakat Indonesia. 

Masyarakat pun masih salah persepsi antara produk baselayer dengan produk 

olahraga lainnya. Untuk itu diperlukan perancangan advertising campaign 

baselayer Tiento agar dapat diketahui dan meningkatnya penjualan. 

 

Kata kunci: olahraga, kesehatan, modern, baselayer 
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ABSTRACT 

Exercise is a gesture activity, which aims to nourish the body. It can not be 

denied that the activity of sport is the activity of one of the main activities. But 

with the needs of sports activities, people are beginning to realize that sports 

apparel products can support the benefits of exercise, therefore the need for 

sportswear becomes one of the important things in exercise. 

In the development of the era, clothing products by presenting the 

advantages in the exercise appear, one of which is the baselayer. Baselayer has 

many advantages, but people have not realized the presence of this type of 

product. Baselayer began to bloom popping up, especially the number of outdoor 

brands that produce this type. But there is one local brand that carries this type of 

product that is Tiento. Tiento has been established since 2013, but Tiento is not 

too well known by the people of Indonesia. Society is still a misperception 

between the baselayer products with other sports products. Therefore, it is 

necessary to design advertising campaign baselayer Tiento in order to know and 

increase sales. 

Keywords: sport, health, modern, baselayer 
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