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KATA PENGANTAR

Olahraga adalah aktifitas fisik, tapi mampu mempertajam pikiran. Dalam
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penulis dalam merancang Tugas Akhir dengan tujuan untuk memberikan solusi
terbaik bagi Tiento produk jenis baselayer agar mendapat hatinya dan tidak salah

persepsi dimata masyarakat.

Penulis tak luput ucapkan terima kasih kepada pihak-pihak yang senatiasa
membantu dalam perancangan dan penulisan tugas akhir ini dengan memberik
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ABSTRAKSI

Olahraga adalah suatu aktivitas gerak tubuh, yang bertujuan untuk
menyehatkan tubuh. Tidak dapat dipungkiri bahwa kegiatan berolahraga adalah
kegiatan salah satu kegiatan pokok. Namun dengan kebutuhan aktivitas
berolahraga, masyarakat mulai menyadari bahwa produk pakaian olahraga dapat
menunjang manfaat dalam berolahraga, oleh karena itu kebutuhan atas pakaian
olahraga menjadi salah satu hal yang penting dalam berolahraga.

Dalam perkembangan jaman, produk pakaian dengan menghadirkan
kelebihan dalam berolahraga bermunculan, salah satunya adalah baselayer.
Baselayer memiliki banyak keunggulan, namun masyarakat belum menyadari
kehadiran produk jenis ini. Baselayer mulai marak bermunculan, terutama
banyaknya merek luar yang memproduksi jenis ini. Namun ada salah satu merek
lokal yang mengusung produk jenis ini yaitu Tiento. Tiento sudah berdiri sejak
tahun 2013, akan tetapi Tiento belum terlalu dikenal oleh masyarakat Indonesia.
Masyarakat pun masih salah persepsi antara produk baselayer dengan produk
olahraga lainnya. Untuk itu diperlukan perancangan advertising campaign
baselayer Tiento agar dapat diketahui dan meningkatnya penjualan.

Kata kunci: olahraga, kesehatan, modern, baselayer
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ABSTRACT

Exercise is a gesture activity, which aims to nourish the body. It can not be
denied that the activity of sport is the activity of one of the main activities. But
with the needs of sports activities, people are beginning to realize that sports
apparel products can support the benefits of exercise, therefore the need for
sportswear becomes one of the important things in exercise.

In the development of the era, clothing products by presenting the
advantages in the exercise appear, one of which is the baselayer. Baselayer has
many advantages, but people have not realized the presence of this type of
product. Baselayer began to bloom popping up, especially the number of outdoor
brands that produce this type. But there is one local brand that carries this type of
product that is Tiento. Tiento has been established since 2013, but Tiento is not
too well known by the people of Indonesia. Society is still a misperception
between the baselayer products with other sports products. Therefore, it is
necessary to design advertising campaign baselayer Tiento in order to know and
increase sales.

Keywords: sport, health, modern, baselayer

IX
Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



DAFTAR ISI

LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT ........ccooeee. 1
HALAMAN PENGESAHAN TUGAS AKHIR ... v
KATA PENGANTAR ..ttt st be e sbn e seeeaneee s v
ADB Slakl S .......... B ........... S . ....... VI
ABEREREINN . .......... . (R ........... IX
DAFTAR ISL. ..otttk n e s s b et e e X
DAFTAR GAMBAR ...t XVII
DAFTAR TABEL i XXIV
DAFTAR LAMPIRAN ...t XXM
BAB | PENDAHULUAN . ...coiii e 1
1.1, Latar BelaKang.......coo o 1
1.2. RUMUSAN MaSalaN ........c.ooiiiiiii 3
1.3. Batasan Masalah ... 3
1.4, Tujuan Tugas AKNIT .o 4
1.5, Manfaat TuQgas AKNIT.........coiiviri e ana e 4
BAB I TINJAUAN PUSTAKA L.t 6
2.1 ... ... . 6
2.2, PSIKOIOGIS WaAINQ......ccoiiiiieiie et na e 7
2.3 ortiaPhatography .. Ree.... BN St 0. 0N N 9

AN Lightthg infPhotodraphy@...... JLER..... Bes..... . 8. B.... . FX ........... 9

2.3:.2. BasiCsPattekl LightiRO .......gu e e mmmeeeeeegieereee s gummpeseessees leeesseenens 10
2.4, TIPOGIATT oottt bt reeae s 13

X

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



2.6. Brand . T - 16
2.7. ProSes PEMASAIAN ........ccciiieriieiiiieiiisteaieesseassesneesnessnsabeeane st sseesnesnnesneanens 16
2.8, 1deNTIFIKAST PASAT .........cooiiiiiiiiiiiiiiiiai ettt sn e 16
2.8. 1. SEOMENTAST .. .veviveeeeieeeeitestesresseasesssessesesesbeasesbeabeabeannenneaneabeabeaeeeeeeeeenes 17
2.8.1.1. Segmentasi Demografis .............cceieieiiiinininie e 17
2.8.1.2. Segmentasi GeodemOgrafiS. .........ciueiuereieiiriiisiaieniennesie e 17
2.8.1.3. Segmentasi PSIKOGIafis ...........covuiieiiiiiiieieseseeeeee e 17
2.8.2. TAIGETING ... ieeeteeuieiieie st ste sttt aseeseesse s eseabe b abeabeabeann e s et e b e e ebeebeeneenes 18
2.8.3. POSITIONING ...ttt sttt sbe b sbesbeabtenn e s ese b neesbeebeeneenes 18
2.9. Konsumen Kelas Menengah............couiiiiiiineiesieiin e 19
2.9.1. ValUe CONSUMET w...uiiiiiuiiieiteste sttt siesiesi ettt sbe e enes 19
2.10. CAMPAIGN ...veviteitiieeieeee ettt ettt nb e nneas 20
2.10.1. Kriteria dalam Campaign.........ccceerereieneneseeeeeeee s 21
2.10.2. KOomponen CampP@ig ............cceeeeeereeeessessessessessenseeeessensessessessesesnes 22
B 3. Jenis (REDA ORISR ... SN B S W ... . 22
2. 18dvertising JEE ... U .. NN SR NN ... B N B 27
290 ELLOGSINGTyortiSIREH. ... WU S B 28
2.11.2. JeniS AUVEITISING ...coveiiiiieiiieiieieeeie e s 29
2.11.3.  Komponen Utama AAVEITISING ... oo eerviienereiieneesie et 31
2.12.4. Layout dalam AdVErtiSING.....c.cieeeerremmmmeeseesssnseseessisseeseesssnseesseesees 31
2.12.5. Advertising CampPaigi.........cccovecueeieeiierenieseeseeee e sreeeesae e eeesreeses 38
2.12.6. Strategi Pesan dalam Advertising Secara Entertaiment .........ccocc........ 39
Xi

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



.08, PrOMOSH ettt S s e m e e snenennennnnnnnnnnnnnn 41

2.17. COPYWIITING. ¢ e teiteautatiasieiareeeaseeeeseastassensenseasesneanesbe et baneeseennesnenbeneeanesnenseas 42
2.17.1. Jenis Copywriting dalam AdVertiSiNg..........ccoovrereeieeiineencreniienenes 42
2.17.2. Cara Penulisan Copywriting yang Efektif..............ccocoiininnnn. 45
2.17.3. Perancangan Copywriting dalam Media Internet...........ccccocecvvvnnenne. 46

2. 15NNIEIEUE ........... RN —........ S, ............ 47
2.18.1. THhrough THe LINE ....ccoiiieiiiiiiiieieienie sttt esnesesnesnesne s eeeens 47
2.18.2. ONIINE MEAIA.......eiiiiiiiiieite st 48
2.18.3. DiSplay Banner AQS.........ccouiiiirimieiienie ittt siesiessesnessesee e sieseesieens 48
2.18.4. SOCIAI MEAIA...........oeiiiiiitiitiitiaii ettt 50

2.19. ConSUMEr INSIGNT...........oiiieiiie i 52

2.20. AISAS MOUEL...... oot nee e e ae e nreeneeas 53

2. 21. World-of-Mouth Communication (WOMM) ........c.ccocviiiiiininenenenees 54

2.22. OlNIAGA......ove i 55
2.22.1. Tujuan Berolanraga...........co.oiiiimeniieiiee sttt 56

BAB I METODOLOGIH ...t 58

3.1. Metodologi Pengumpulan Dat@.............coccerueeeeiiueieseeseenaseessaesnesasseeeens 58
SN ... S ... ... B B 59

3.1.1.1. Wawancara dengan Muhammad Haykal, 19 dan 20 Februari 2018 .. 59

3.1.1.1.1. Hasil Wawancara dengan Muhammad Haykal ..............cc..cooenenne. 59

3.1.1.1.2. Kesimpulan Hasil Wawancara, 19 dan 20 Februari 2018............. 65

3.1.1.2. Wawancara Dengan Achmad Darmansyah, 2 Maret 2018 ................ 65

3.1.1.2.1. - Hasil Wawancara dengan Achmad Darmansyah ......................... 65
Xii

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



3.1.1.2.2. Kesimpulan Hasil Wawancara 2 Maret 2018..............cccccvevvrrurenee. 67

3.1.1.3. Wawancara dengan Pengguna Produk .............ccciueeeveiencneinnnnnnn. 67
3.1.1.3.1. Hasil Wawancara dengan Pengguna Produk..........c.......cc.ccccenuenne. 68
3.1.1.3.2. Kesimpulan Hasil Wawancara dengan Pengguna Produk ............ 70
3. L2, KKUBSIONE ..ttt ettt st sbe ikt eb e ab e eb e bt et e s et e bbb nne s 71
3.1.2.1. Hasil Pengumpulan Data melalui Responden...........cccccoeevevveiennnnnee. 72
3.1.2.2. Kesimpulan dari Pengambilan Data KUuiSIONer...........ccccocevervnvnnnnnn. 76
3. 1.3, OBSEIVASH ...ttt bbbttt bbb 77
3.1.3.1. OBSErvasi LANGSUNG ........coueiuerueareeueruenuessensessessessessnensessesseseessessesesnes 77
3.1.3.1.1. Observasi Langsung PartiSipatif............cccccoorimieninencnniiinn 77
3.1.3.1.1.1. Kesimpulan Hasil Observasi Partisipatif, 7 — 8 April 2018.......... 78
3.1.3.1.2. Observasi Non-Partisipatif, 10 - 11 Maret 2018 ............c.cocvrnenne. 79
3.1.3.1.2.1. Hasil Observasi Non-Partisipatif, 10 - 11 Maret 2018.................. 80
3.1.3.1.3. Observasi Non-Partisipatif, 12 - 13 Maret 2018 ............ccccoecvruene. 81
3.1.3.1.3.1. Hasil Observasi Non-Partisipatif, 12 — 13 Maret 2018 ................. 82
3.1.3.1.3.2. Kesimpulan Observasi Non-Partisipatif, 10 - 13 Maret 2018 ....... 83
3.1.3.2. Observasi Tidak LangSUNQ..........ccerruerueeimiiuesueereesreessenssssseessesssesseesees 84
3.1.3.2.1.  Studi EKSIStING TIENTO .eecvvvveeieiieesieeeiesieesie e siee e enensraesnnanneseeeneas 84
3.1.3.2.2.  Studi EKSisting EIaStiCO7 .........ccceieririiiiiienieieeese s 92
B.183.2 By I Stullli ERgistingacvertfisify ... M. 1. J...... £ ... By ... 98
3.1.3.2.4. Kesimpulan Studi EKsisting AdVErtiSing....c....c.ccvvrrverrsnraneenn. 105
3.1.3.2.5. Kesimpulan Observasi Tidak Langsung..........ccccccevvveververeennnn 105
3.4 wMeto@e Berangdfipan..feeit..... I8 ....... 0...... el . TN ... ... 106
Xiii

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



BAB IV PERANCANGAN DAN ANALISIS VISUAL .........cccoovviiiiiiienn, 108

4.1. Pelaksanaan ViSual ... 108
4.1.1. Perancangan Strategi Advertising Campaign Tiento ..............cc.ccceeee. 108
4.1.2. Pelaksanaan 1de Kreatif...........oooooeiiiiiiiiiiiisiseeese e 113
4.1.2.1. Mind Mapping dan BrainStorming.............cuceeeereerenesesenesenennnns 113
4.1.2.2. Perancangan COoPYWIIING .........cccereruesresisemenneseennensesnessesseseeseniens 117
4.1.3. Perancangan SKetsa VISUAL. .........cccoeiiiiiiiiniiiinieieiene s 119
4.1.4. Penampilan MOGEL.........cccooiiiiiiiiieie e 120
A.1.3.5. WAINE ...ttt abe et b et abneabtas e e nneennens 121
4.1.5. Perancangan Visualisasi Iklan Melalui Fotografi ................ccocovvnnene 122
4.1.3.4. Perancangan Fotografi Produk .............ccccoviiiiniiiniiinice 124
4.1.3.5. TIPOGIAFT.....oiiiiiitiiteiteiti et ei ettt 124
4.1.3.7. Layout and Grid ........c.ccooiiiiiiiiieie e 126
4.1.3.8. Hasil AKhir Perancangan...........ccoceverereninininieieiese e 127

4. 7B80iSis ....... ... DU ... S S . 128
BN . Analisis [RESEEr | GRS T ... S SN ... MU W ... ... 129
4.2.1.1. Analisis Fotografi dalam PoSter Lari .........cccoceevveiimieeiineienvieneennns 129
4.2.1.2. Analisis Warna dalam PoSter Lari............cccuoererinncncisiineinn 130
4.2.1.3. Analisis Tipografi dalam PoSter Lari.........cccccoovverenineninenininns 131
4.2.1.4. Analisis Copywriting dalam Poster Lari ........ccccccoccviviirereeiiiinseennnns 132
4.2.1.5. Analisis Layout dalam POSter Lari......cc.cccoemiueneeresiinineriesisnsinennnns 132
ANL2. ANISIS POSTET YIUA ... 1. .. ot rovi e ddireee vk S tesetet e e siobeased¥ekutndanesns s 133
4.2.2.1. Analisis Fotografi dalam PoSter YOga ......ccoveoveriveiieiiinirereiaieneennnns 134

Xiv

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



4.2.2.2. Analisis Warna dalam POSter YOga.......cccc.evvrveienencienininiseens 135

4.2.2.3. Analisis Tipografi dalam PoSter YOga ........ccccoeeiueneienencniiiiinns 136
4.2.2.4. Analisis Copywriting dalam POSter Yoga .........cccceveriieencncnennnnns 136
4.2.2.5. Analisis Layout dalam POStEr YOga ..........ccuvveeeiienieieieninenininnns 137
4.2.3. ANAlISIS POSTEI RENANG. .. .ciueiuieuierieieiesiestesttsresiesssensesnesnesneanesneseeeienneas 138
4.2.3.1. Analisis Fotografi dalam Poster Renang...........ccccooeieienieniennnnnnnne 138
4.2.3.2. Analisis Warna dalam Poster RENang...........ccocuevereieienenienninnnnns 139
4.2.3.3. Analisis Tipografi dalam Poster Renang ..........ccccoocevereniincniinnnnns 140
4.2.3.4. Analisis Copywriting dalam Poster Renang..........cccccccoeenininiinnnnne 141
4.2.3.5. Analisis Layout dalam Poster Renang ...........ccccoeceveneiencncninnnnns 141
4.2.4. ANAliSIS POSEEr BOIa ......oiuiiiiiiiiiiiiiiiie it 142
4.2.4.1. Analisis Fotografi dalam Poster Bola ...............ccccooeiiiininiiiinns 143
4.2.4.2. Analisis Warna dalam Poster Bola.............ccooeveiiiiniieniiciiie 144
4.2.4.3. Analisis Tipografi dalam Poster Bola...........cccccoovviiiiiniiiiiiins 144
4.2.4.4. Analisis Copywriting dalam Poster Bola .........ccccooveiiiiiiiiiiinnnnn. 145
4.2.4.5. Analisis Layout dalam Poster Bola...........ccooeiiiiiiinicniisinne 145
B, Analisis [ESEer Gl W SN .. S ... N W N 146
4.2.4.2. Analisis Fotografi dalam Poster GYM.......cccceoveiviiniivenesiieseennns 147
4.2.5.2. Analisis Warna dalam Poster GYM .........ccccooiiiinniineninenesens 148
4.2.5.3. Analisis Tipografi dalam Poster GYM ..........cccooveviiiiineneciiinneennns 148
4.2.5.4. Analisis Copywriting dalam Poster GYM .....cccveiiiiienneneiiinninennnns 149
4.2.5.5. Analisis Layout dalam Poster GYM .........ccccoovviieiiiinnnecieeieseeins 149
4.3 whplengentesi ... B ... B NE..... 0.0 N e 150
XV

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



.30 ONIINE MBI ittt e et eeeneneenenennnnnnnn 150

4.3.1.1. Perancangan GDN (Google Display Network) ..............cccccoevrvrvnnnne 150
4.3.1.2. FACEDOOK ATS ......eiiiiiiiiiiiieiiee ettt 152
4.3.1.3. Peracangan Intagram POSE...........cccoiiiiiiiiiniiiiiiieiisie et 155
4.3.1.4. Perancangan Instagram POSE=StOrY...........cccocvriueiiieiiniieiiieninieeseenns 157
4.3.1.5. Perancangan YOoutube AdS...........ccoiiiiiininiinieienienie e 158
4.3.2. Offline atau Traditional Media............cccooeiiiiiiiniinieieie s 159
B.3.2.1. BIOSUF ...ttt st n e e sreen e sre e 160
4.3.2.2. MAGAZING AUS ...eeuvitiitiiiiaiiaiieieie et abe bt st e s e nnesnesbe st e neeseeeneeneas 160
4.3.2. 57NN ... R ................ .. 162
4.3.2.4. Umbul-Umbul atau Flag Banner .............ccccoovieiiiieiiieniienciens 162
4.3.2.5. KRL COMMUEEE LINE ....uiitiiiiiiieieiinieite et 163
4.3.2.6. POINt Of PUFCNESE ......ccuiiiiiiiiiiiiieee e 165
4.3.2.7. AMDIENT MEAIA ....cviiiiiiiieiee e 167
B8, MerchanGlSEn ... SN .......... SSSESE. ... S ........... ... 169
4. 48ENgeting ... JE ... S NN ... NN B ... DN TR ... ... 170
BANEESE PENUTUSSEEE ... B T .. B S 173
5.1. WSS ... DU ... . BN 173
SISt T e B —— e e ——— 1 CA 176
D.21. Shfgh Urliuk Tignto B~~....F% ... e 3 8 0 ol S 176
5.2.2. Saran Untuk Man@SISWaL.........coceiiiiueeieiieee e tinee et 176
DAFEAR RBUSTAKAL ... -eoeee i eeeee B el e oo oo e eee oo gl XXVI
XVi

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



DAFTAR GAMBAR

Gambar 2.1. Bentuk Single Coloumn ... 6
Gambar 2.2. Bentuk Anatomi Multicoloumn GFIdS...........ccooeivieieiinencncniieee 7
Gambar 2.3. LOOP LIGNTING. ..oueeiiiiiieiiiiiiii i 10
Gambar 2.4. Rembrand LIGNTiNg..........c.ooiiiiiiiieieie e 11
Gambar 2.5. Side LIGNTING. ...oveiviiiieiiiitiie it es s s bt 12
Gambar 2.6. Butterfly Lighting. .....cccoieiiiiiiiiiieieie s 12
Gambar 2.7. Jenis HUruf SaNnS SEFIf..........ccooiiiiiiiiiiiiiiiii s 13
Gambar 2.8. Jenis Huruf Brush SCIPL. ........ccoiueiieiiiiieninisisieienie e 14
Gambar 2.9. Perbedaan Old Segmentation dan New Segmentation..................... 19
Gambar 2.10. Whole Food Market National Campaign.............cccceocererenennnnnns 23
Gambar 2.11. Coke bottler serving parts of Kansas, Missouri and lllinois.......... 24
Gambar 2.12. Don 't Make Smokes Your Story, National Tobacco Campaign. .... 25
Gambar 2.13. HealthWork and Pfizer, Driven to Discover the Cure. .................. 26
Gambar 2.14. Burger King Rendang Burger in SINgapore. ............ccccocvevenenennnns 27
Gambar 2.15. Mondrian LayOUL AdS. .......cceeveiieerueeeeiiessesseeseessesseesseassessasseeseens 32
Gambar 2.16. Picture Window Layout AdS.........ccceoveiveereeieneeniesseesssessesesseeseens 33
Gambar 2.17. Copy-Heavy Layout AdS...........ccccerrieieiiieiiesieieeniesiesiaessesnasseeeens 33
Gambar 2.18. Frame LayOut AdS. ........cccoviiiriiieieie s 34
Galphbar 24 3dCirdus Lagout AS. ... B %....e. 3. 8. . 0. =% o B...... 35
Gambar 2.20. Multi-panel / Grid Layout AdS. ............cccovieeiieniniienessiesse s 35
Gambar 2.21. Silhouette Layout AdS.........cccevveieeieiieieeieeie e 36
Gambar 2.22. Type Speciment Layout AdS. ........cccociiieiieiiesiese e 37

XVil

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Gambar 2.23. Axial dan Band Layout AdS. ..........ccciiereerininiiieciccc e 37
Gambar 2.24. Colour Field Layout AdS. ..ot 38
Gambar 2.24. Reef n' Beef, Pig,Campaign, HUMOr AdS. .........cccoeiuenininiiinnnnnns 39
Gambar 2.25. Rihanna as Endorcement Cover Girl...........c.ccooeiiieiiicicninnnnn. 40
Gambar 2.26. Asian Games 2018 AUS.......cuueuerueruerreiienesieseseaieensesneaseseesiesieniens 41
Gambar 2.27. DB Export Dry: Bevan, Complex AdS.........ccoouieieieneniencncnennns 42
Gambar 2.28. Package Description in Product Deals............cccoceevviverenieninnnnns 43
Gambar 2.29. Guide Book Marketing, Explanataion. ...........cccocevvneiiviiinnnnns 44
Gambar 2.30. iIPhone 5 Banner Ads, ADSIIraCE ...........cocoieiiiiininicieie e 44
Gambar 2.31. Ukuran banner stardar yang digunakan oleh IAB. ....................... 49
Gambar 2.32. Penggunaan media sosial di dunia tahun 2017. ..........c...ccccevvennene 51
Gambar 2.33. Consumer Behaviour bentuk AISAS dari Dentsu Inc.................... 53
Gambar 2.34. Infographic AISAS MOdel. ..o 54
Gambar 3.1. Muhammad Haykal Selaku Pemilik Tiento Indonesia.................... 64
Gambar 3.2. Achmad Darmansyah selaku Account Management Dentsu X....... 67
Gambar 3.3. Salah Satu Narasumber Atlit Pemakai Produk...............cccoceevnnennne 69
Gambar 3.4. Salah Satu Konsumen Pemakai Produk. .............cooeiiniiicinnnnnns 70
GarfSSiSen |CHININEET 1. SN .. T B S W 72
Gambar 3.6. KUISIONET 2. ......c.oiiiieiieiieiiisieeeee e 72
Gankar 3FRuisPpnerBy..... Rem.... Ry .... 0. K. 0. FR . ey 73
Gamhar 3.85 KHISIORET 4. cmmumr o fieeeee oo il -+ G e g+l eeeere il eroeesees 73
Galidr 3: 9 Si O D. a2 e e T e 74
Gangar 3. 1. Kuisigiiay 6.. it ..... R 81...... . 0. el . % ... el . ... 74
Xviii

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Gambar 3.11. KUISTONEE 7. ...eiuieiiieiueitentisieaiiaiseee sttt e e e sbe e b 75
Gambar 3.12. KUISIONET 8. ......cciuiiiiiiiiii ittt sre sttt 75
Gambar 3.13. Pelaksanaan Observasi Partisipatif, 7 dan 8 April 2018. ............... 78
Gambar 3.14. Pelaksanaan Observasi pada tanggal 10 Maret 2018. .................... 81
Gambar 3.15. Pelaksanaan Observasi pada tanggal 11 Maret 2018. .................... 81
Gambar 3.16. Pelaksanaan Observasi pada tanggal 12-13 Maret 2018................ 83
Gambar 3.17. AKUN INStagram TIENTO ........cueueruerierieiienesieseseeeeneesnesse st seesieneeas 85
Gambar 3.18. Para Endorsement dari Tiento Indonesia. ..........cccccoeveieicicnnnnnns 86
Gambar 3.19. Akun Facebook TIENTO. ........ccuiiiiiiiiiiiiiiiii s 87
Gambar 3.20. Website Resmi Tiento INdONESIA. .........ccoovieriiriiniirieiiicresiseies 87
Gambar 3.21. Toko Distribusi di Website Belanja Online Tokopedia.com.......... 88
Gambar 3.22. Toko Distribusi di Website Belanja Online Bukalapak.com.......... 88
Gambar 3.23 Toko pusat Tiento tampak Uar. ... 89
Gambar 3.24 Toko pusat Tiento tampak dalam bagian Origik Store. .................. 89
Gambar 3.25. Packaging TIENTO. ............ciiuiirimiiierieie ettt sne b 91
Gambar 3.26. Akun Instagram EIaStICOT7. .......ccooereviiiiniinie st 93
Gambar 3.27. Akun Facebook EIaStiCOT. .......cccocoreiiiiiniiniiniiiiieie i s 93
Gambar 3.28. Para Endorsement dari EIaStico 7. ........cccoovieviiiiiiiisieseiene 94
Gambar 3.29. Digital Activity dalam Perancangan Promosi dari Elastico 7......... 94
Gambar 3.30. Booth Elastico7 pada gelaran Pro Futsal League 2018.................. 95
Gambar 3.31. Bentuk Partisipasi Masyarakat Terhadap Produk Elatico7............ 95
Gambar 3.32. Hasil liputan NET.TV mengenai produk Elastico7. ...................... 96
Gambar 3.33. Toko Pusat Elastico7 Tampak LUar. .....ccceeeiiiniiinnesibesinnennns 97
XiX

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Gambar 3.34. Toko Pusat Elastico7 Tampak Dalam...............ccccccoeiiiiiiiinnnnnn. 97
Gambar 3.35. Packaging EIastiCo7. .............ccoiiiiiiiiiisi e 98
Gambar 3.36. Hasil Rangkuman Visual Iklan dengan Konteks Pesan Fun........ 100
Gambar 3.37. Hasil Rangkuman Visual Iklan dengan Konteks Pesan Livestyle.101
Gambar 3.38. Hasil Rangkuman Visual Iklan dengan Konteks Pesan Hard...... 102
Gambar 3.39. Hasil Rangkuman Bentuk Tipografi Iklan Olahraga 1. ............... 103
Gambar 3.40. Hasil Rangkuman Bentuk Tipografi Iklan Olahraga 1. ............... 103
Gambar 3.41. Hasil Rangkuman Bentuk Layout Picture Window. .................... 104
Gambar 3.42. Hasil Rangkuman Bentuk Layout Colour Field. ........................ 104
Gambar 4.1. Mindmapping Konsep Pesan ‘Penyelamat dari Kekalahan’. ......... 113
Gambar 4.2. Hasil BrainStorming. .......coeeeieeeereienesiesieseeeseeseesee e seeseens 114
Gambar 4.3. Mood Board Sebagai Panduan Visualisasi Iklan. .......................... 116
Gambar 4.4. SKetsa Visual L.........cccooiiiiiiiiiiee e 119
Gambar 4.5. Sketsa Visual 1. ... 120
Gambar 4.6. Pemilihan Model Dalam IKIan. ...............ccoiiiiiniiin i 121
Gambar 4.7. Pemilihan Warna Berdasarkan Colour Wheel. ...............ccceeu.... 121
Gambar 4.8. Mood Board FOLOGrafi.......cccc.eviieieeieiieiee e ieesie s esnaesne e 122
GarfSSiEO_LIaSINENTO. .. SN .. T B S W 123
Gambar 4.10. Penempatan Lighting Dalam Fotografi. ..........cccocvvinincncnnnnnn 124
Gambar 4.11. Foto Produk Pakaian TIENtO. ... ccee.voeiereiriicincie it 124
Gambar 4.12. Pemilihan Jenis TiPOGrafi. ..........ocumerrverimmineereereineeneniesinseesnenns 125
Gambar 4.13. Perancangan Tipografi SCHpPL.......cccceeveieiieeriecie e 125
Gambar 4.14. Tampilan Bentuk Typeface Font Family Gibson. ...........cc......... 126

XX

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Gambar 4.15.

Gambar 4.16.

Gambar 4.17.

Gambar 4.18.

Gambar 4.19.

Gambar 4.20.

Gambar 4.21.

Gambar 4.22.

Gambar 4.23.

Gambar 4.24.

Gambar 4.25.

Gambar 4.26.

Gambar 4.27.

Gambar 4.28.

Gambar 4.29.

Gambar 4.30.

Gambar 4.31.

Gambar 4.32.

Gambar 4.33.

Gambar 4.34.

Gambar 4.35.

Gambar 4.36.

Gambar 4.37.

Tampilan Bentuk Tipografi Brush Script............ccccoooiiiiiinnnnne 126
Sistem Layout dan Grid dalam POSter...........ccccoooeviiiiiinincnne. 127
Sistem Layout dan Grid dalam Facebook Ads. .............cccoeenneee. 127
Hasil AKhir PEranCcangan...........cooeieieninenisiisieenienene e 128
POSEEE LAIi. ..........cociiiiiirieiinesie st st s sste e snese e sresne s enne s 129
PR 0] (0 I U TSN 130
Tampilan Bentuk Tipografi Brush Script dalam Poster Lari. ...... 132
Penempatan Shine Tiento dalam Poster Lari. .......ccccccoveevirirennns 133
POSTEN YOO, - uveeiiiiiie it arie st ssne e 134
HaSH FOO YOO8, .eeeiiiiiiiiiiiisiiiiieieie sttt 134
Tampilan Bentuk Tipografi Brush Script dalam Poster Yoga. .... 136
Bentuk Shine Tiento pada POSter Yoga. ..........ccccevereneiennnennnns 137
POSEEr RENANG. ....c.eeeiiieieiceieere e 138
Hasil FOtO RENANG. ......oiviiiiiiiiiieeee e 139

Tampilan Bentuk Tipografi Brush Script dalam Poster Renang.. 140

Penambahan Objek pada Poster Renang.........ccccoeeeevvveriesieenneennnns 142
POSESIESO . (... N S . BN B W B 142
TU SJGN: WAL W FEW O . e 143
Tampilan Bentuk Tipografi Brush Script dalam Poster Bola. ..... 145
Penambahan Objek pada Poster Bola. ...........c.ccccoviiveieciiinneennns 146
ROSICRGY Nl .- e ol - -« g+ -l e+ oe el e veee e 146
Fasi ROt G, . 2 R e e 147
Tampilan Bentuk Tipografi Brush Script dalam Poster GYM..... 149

XXi

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Gambar 4.39.

Gambar 4.40.

Gambar 4.41.

Gambar 4.42.

Gambar 4.41.

Gambar 4.42.

Gambar 4.43.

Gambar 4.44.

Gambar 4.45.

Gambar 4.46.

Gambar 4.46.

Gambar 4.47.

Gambar 4.48.

Gambar 4.49.

Gambar 4.50.

Gambar 4.51.

Gambar 4.52.

Gambar 4.53.

Gambar 4.54.

Gambar 4.55.

Gambar 4.56.

Gambar 4.57.

Gambar 4.58.

GDN 300PX X 700PX. .eeuveeureinieniianesiiinseereseesieesnesee e sneennes 151
GDN 950PX X 250PX. ...evveviiiiiesiieie et 152
Contoh Aplikasi GDN di Detiksport.Com. .......ccccceveeverienereninnne 152
FACEDOOK AS. ..t 153
Hasil Pengecekan Facebook Ads via Text Overlay Tool.............. 154
Contoh Aplikasi FaCEDOOK AdS. .........ecvrviiiiriieieiieie e 154
Post-Image Instagram. ...........ccooiiiiiiiiinieeee e 155
Aplikasi Feed di Akun Intagram Tiento. .........ccccocevereienenennen. 156
Hasil Pengecekan Post-Image via Text Overlay Tool.................. 156
Beberapa Screenshot Post-Video Instagram. ..........c.ccoccoeevvnnenn. 157
Post-Image INSta-STOrY. .......coiiieiiiiieiieiisie e 158
Beberapa Screenshot Video Insta-Story. ...........ccoceveivininnnnns 158
Beberapa Screenshot Video Youtube AdS. ........ccoovevveieiiiniiennns 159
TrIfOIA BrOSUT. ... 160
Aplikasi Trifold Brosur Jika dilipat. .........ccccoiueieienineiiinienne 160
Magazine Ads 1 Halaman. ........cccoeovoiiiininiiiinisi s 161
Magazine Ads Spread 2 Halaman. .........cccccoeevveiiiieeiiicesieennienns 161
SO e R SN BN SRS 00 e 162
Umbul-umbul. ... 163
ADPIKasTUMbuBs DU B ... S ... 0. R Ny 163
Aplikasi Hanging Alley di dalam Krl........cciiiiinnniinnnnne. 164
Contoh Aplikasi Wall Branding di Krl Commuter Line. ............. 164
WingGndolgls..... L8 ... 0. ... EN...... 0 ... 165
XXil

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Gambar 4.59. Header STOFE. ........coiiiiiiiiiieieiie it 165
GamDbar 4.60. DEVITET . ......ccuiieiiiieieiiee ittt ss bbbttt b et nee b b ene e 166
Gambar 4.61. Header dan Devider STOre........ccooeieiiieiiiiseaienieiie e 166
Gambar 4.62. Wing Gondola dan Header Store. ............cccoovviveiiieiienieceeieennnn 166
Gambar 4.63. WOBDBIET. ..ottt 167
Gambar 4.64. Shelf TAIKEr. ...ccoiiiiii et 167
Gambar 4.65. Heading Store BOOth ACAIa. ......cccoveiverieiiiinisienienienieanantesieenenns 167
Gambar 4.66. Kaca Samping Bis TransJakarta...........ccocoovviiiiienenenencnn, 168
Gambar 4.67. Kaca Belakang Bis TransJakarta. .............ccoouvverierenenencnenennenn 168
GamBbAr 4.68. DML ........oiueeeiiieiieiteste st sieaseeseeseessessesbeabeaseaseasneneeeeneesbeneesseeneens 168
Gambar 4.69. MOTOI K&ITA. ......cccooeiiiiiiiiiieiesie ettt 169
Gambar 4.70. MerchandiSe. ........coeieieiiiiiieieie et 169
Gambar 4.71 Member Card. ... 169

XXiil

Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



Tabel 4.1. Budgeting Biaya Produksi. .......ccccoceiieiieiiiiiiiiiiiieieisieece e 170

IVERSITAS

UN
MU
N U:

XXiV
Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018



LAMPIRAN A:

I ............... XXVIII

. ------ .

XXV
Perancangan Visual Advertising..., Ryan Fitra Mahardhika, FSD UMN, 2018





