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ABSTRAKSI 

Logo dan seluruh aspek identitas visual merupakan aset penting untuk 
mengkomunikasikan visi-misi dan fungsi sebuah brand. Untuk itu, logo dan 
identitas visual lainnya representatif dan diaplikasikan bersama seluruh aspek 
visual secara konsisten untuk menjaga kredibilitas sebuah brand. Hal tersebut 
yang belum dicapai oleh Museum Layang-layang Indonesia. Akibatnya sedikit 
orang yang tahu mengenai tempat ini, padahal Museum Layang-layang Indonesia 
merupakan satu- satunya museum dengan koleksi khusus layang-layang yang ada 
di Indonesia. Untuk itu perancangan ulang brand identity dipilih sebagai solusi 
dari masalah tersebut. Hasil akhir dari perancangan ini adalah berupa sebuah 
Graphic Standard Manual. Diharapkan dengan adanya peracangan ulang brand 
identity Museum Layang-layang Indonesia, dapat merepresentasikan keseluruhan 
brand dan dapat semakin dikenal oleh masyarakat.  

 

Kata kunci : brand, identity, layang-layang, museum.  
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ABSTRACT 

Logo and all aspects of the visual identity is an important asset to communicate 
the vision, mission and functions of a brand. For that reason, logos and other 
visual identities must be a representative symbol and applied alongside all visual 
aspects consistently to maintain the credibility of a brand. While Kite Museum of 
Indonesia have not reached that, as a result only a few people know about this 
place, while this museum is the only museum with a special collection of kites in 
Indonesia. Therefore, redesign brand identity is chosen as the solution of the 
problem. The end result of this design is in the form of a Graphic Standard 
Manual. It is hoped that by re-branding the identity of Indonesian Kites Museum, 
it can represent the whole brand and become more recognizable to the public. 

 

Keywords: brand, identity, kite, museum.  
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