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BAB III
HASIL PENELITIAN

3.1 Riset dan Pengumpulan Data

Penulis melakukan penelitian pada beberapa buku logo yang beredar dipasaran baik
buku lokal maupun buku impor. Banyak buku-buku yang ditemukan dilapangan
seperti logo lounge, The Big Book 5, The Guide logo, Setelah menemukan beberapa
judul buku penulis kemudian mendapatkan hasil penelitian dan membaginya menjadi
beberapa katagori sebagai berikut :
1. Buku yang berisi kumpulan logo:
- Logo Lounge
Buku logo ini berisi kumpulan logo terbaik dari berbagai negara yang
kemudian disusun sesuai dengan bidang-bidang industri seperti maskapai
penerbangan, jaringan, dot-com, bank, dan fashion. Buku ini dapat menjadi
reverensi pada saat pembuatan logo. Buku Logo Lounge sekarang sudah

mencapai seri ketujuh.

Gambar 3.1.1

Buku Logo Lounge
(Sumber : http://logoinspiration.blogspot.com/2011/01/logo-lounge-2.html)
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Gambar 3.1.2
Isi Buku Logo Lounge
(Sumber : http://logoinspiration.blogspot.com/2011/01/logo-lounge-2.html)

- The Big Book of Logo 5
Hampir sama dengan buku Logo Lounge buku logo yang berisi kumpulan
logo-logo. Ribuan logo dan merek dagang yang terbaik digunakan di dunia
saat ini telah dikumpulkan dan diterbitkan dalam buku ini. Buku karya David

E. Carter sudah sampai seri kelima.

Gambar 3.1.3
Buku The Big Book Of Logos

(Sumber : http://books.google.com/books/about/The big book of logos 5.html?id=EGSLAQAAIAAJ)
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- Los Logos

Gambar 3.1.4

Buku Los Logos

Buku ini juga merupakan kumpulan logo, lebih dari 1.700 dari mereka.

Ada dua poin yang perlu diperhatikan dalam buku ini seperti :

1. Desain yang benar-benar eksperimental. Ada banyak aplikasi logo yang
tidak biasa. Sementara logo memiliki gaya, keanggunan mereka
kekurangan, dan karenanya Anda tidak akan melihat contoh nama klien
besar. Banyak saya kira dirancang untuk penggunaan jangka pendek,
untuk acara, produk, dll

2. logo simbol dari perusahaan desain yang sama memiliki gaya yang serupa.

Sementara terlihat berbeda,dan dapat merasakan hal yang sama.

2. Kumpulan logo dan pengaplikasian logo pada berbagai media :
- The Best Letterhead and logo design
Buku ini berisi kumpulan desain kop surat dan logo koleksi ini mencakup
identitas segala sesuatu, bentuk logo yang diaplikasikan desain kartu nama,

amplop, dengn teknik-teknik kreatif dan penuh warna.
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Gambar 3.1.5
Buku The Best Letterhead and logo design
(Sumber : http://images.betterworldbooks.com/159/The-Best-of-Letterhead-LOGO-Design-9781592536306.jpg)

Gambar 3.1.6
Isi Buku The Best Letterhead and logo design
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- Letterhead & logo design 7

Isi buku Letterhead & logo design 7 hampir sama dengan The Best Letterhead
and logo design, buku ini juga berisi kumpulan pengaplikasian logo pada

Stationery.

Gambar 3.1.7
Buku Letterhead & logo design 7
(Sumber : http://www.pixshock.net/pic_b/e3ef875576be95a3036bda211aa0d6c5.jpg)

Gambar 3.1.8
Isi Buku Letterhead & logo design 7
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Gambar 3.1.9
Isi Buku Letterhead & logo design 7

No Rule Logo

Buku No Rules Logos berisi knmpulan logo dari para desainer. Didalam buku
ini terdapat analisis dari desainer tentang logo yang dibuat dan pengaplikasian

logo pada berbagai media baik cetak maupun digital.

Gambar 3.1.10

Buku No Rules Logos

(Sumber : http://www.graphics.com/modules.php?name=Sections&op=viewarticle&artid=822)
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3. Buku teori logo :

Logo Design Workbook

Buku Logo Design Workbook menjadi yang pertama dalam serangkaian buku
teori dan inspiratif yang mencakup semua bidang mendasar dari desain grafis.
Setiap buku akan memberikan berbagai konten tentang subjek menyediakan
point untuk membantu membuat desain yang lebih baik. Seri kedua ini tetap
menampilkan ringkas dan to the point sehingga dapat mendapatkan informasi

yang mereka butuhkan dengan cepat dan mudah.

Buku ini menawarkan ide dan inspirasi pembaca dengan menampilkan ratusan
logo kehidupan nyata dari seluruh dunia yang telah berhasil untuk klien, serta
konten yang terfokus pada dasar-dasar termasuk:

memilih warna?

Memilih jenis huruf yang tepat?

Bagaimana untuk memasukkan logo pada produk?

Kesalahan umum dalam desain logo?

Apa yang membuat logo sukses?

\LOZ0)r

ONGUIDETO Ct

Gambar 3.1.11
Buku Logo Design Workbook

(Sumber : http://logoinspiration.blogspot.com/2011/01/logo-design-workbook-hands-on-guide-to.html)

Mendesain Logo

buku mendesain logo karya Surianto Rustan memberikan informasi yang
berimbang kepada masyarakat luas termasuk para pelajar desain, dalam cara
mendesain logo. Buku ini berisi teori-teori tentang logo, cara membuat logo,

arti warna.
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Surianto Rustan, S.Sn.

Gambar 3.1.12
Buku Mendesain Logo
(Sumber : http://dgi-indonesia.com/buku-baru-karya-surianto-rustan-mendesain-logo/)

Gambar 3.1.13

Isi Buku Mendesain Logo

(Sumber : http://dgi-indonesia.com/buku-baru-karya-surianto-rustan-mendesain-logo/html)

Feng shui untuk logo

Secara spesifik buku ini:

a. Menguraikan secara lengkap tentang ilmu pengetahuan Feng Shui dengan
keilmuan akademis Desain Komunikasi Visual sehingga dapat menambah
wawasan masyarakat khususnya tentang logo yang merupakan identitas visual

bagi organisasi yang memilikinya.
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b. Menyajikan informasi untuk mengaplikasikan Feng Shui dalam proses
perancangan logo.

c. Mengungkap rahasia perhitungan Feng Shui dalam logo secara logika.

d. Memadukan konsep desain dan Feng Shui dalam mendesain logo.

e. Memberikan analisis danspenjabaran-untuk memilih nama yang tepat bagi

perusahaan.

Gambar 3.1.14
Feng Shui Untuk Logo

(Sumber : http://dgi-indonesia.com/buku-baru-karya-surianto-rustan-mendesain-logo/html)

3. Buku case study redesain logo :

Logos Redesigned
Logo Redesigned karya David E. Carter ini berisi tentang kumpulan logo-logo
yang melakukan redesain. Terdapat 200 case studies logo yang telah

melakukan redesain yang dibahas langsung oleh desainernya, serta alasan

melakukan redesain logo.
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Gambar 3.1.15
Buku Logos redesigned

- Identity Crisis!
Buku ini hampir sama dengan buku Logo Redesigned dalam buku ini hanya

membahas 50 redesain logo yang sukses menjadi brand terkenal.

S0 redesigns that tr

ansformeqd

Gambar 3.1.16
Buku Identity Crisis!

(Sumber :
http://cdx.dexigner.com/article/15699/Identity Crisis 50 Redesigns That Transformed Stale Identities Into Su
ccessful Brands.jpg)
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3.2 Brainstorming

Penulis melakukan brainstorming dari hasil penelitian ditemukan kategori buku —

buku seperti :

Buku yang berisi kumpulan logo
Kumpulan logo dan pengaplikasian logo pada berbagai media
Buku teori logo

Buku case study redesain logo

Ditemukan bahwa tidak ada buku yang membahas tentang proses seorang desainer

membuat/mendesain sebuah logo dari tahap awal sampai finishing akhir. Buku yang

ditemukan hanya pendapat desainer tentang logo yang dibuat dan pengaplikasian logo

pada berbagai media. Buku yang banyak beredar adalah buku kumpulan logo karya

para desainer, buku seperti ini dapat menjadi referensi dalam membuat logo.

@ |

JESIEN NEED R

Gambar 3.1.17

Brainstorming
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3.3 Konsep
Penulis menemukan beberapa konsep yang sesuai untuk buku logo yang akan dibuat.
Buku logo ini berisi kumpulan logo yang telah dibuat oleh penulis dan penulis
membaginya menjadi beberapa bagian :

- Proses Pembuatan Logo

- Makna Logo

- Feedback Klien

Kuisioner
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3.4 Pengembangan dan Eksplorasi

3.4.1 Pengembangan Komposisi Tata Letak

Penulis memilih bentuk layout yang simpel dan dapat mempermudah pembaca dalam
mendapatkan informasi dari buku ini, karena buku ini bukan sekedar memamerkan
logo tetapi lebih kepada informasi yang akan disampaikan. Penulis mendapatkan
beberapa komposisi layout yang sesuai seperti:

1. Layoutl

O

Layout I

Penulis memilih two column grid, dengan membagi dua bagian antara
informasi dan gambar. Dengan menggunakan two column grid penulis lebih
mudah untuk mengontrol 1si dalam kolom dan pembaca dapat dengan mudah
mendapatkan informasi. pada saat membaca.

Pada bagian sisi kiri

- Nama Logo

- Tahun pembuatan

- Keterangan Nama Logo

- Keterangan Target Audience

- Keterangan pesan yang ingin disampaikan

Pada bagian sisi kanan

- Nama bab

- Logo

- Briefing yang diberikan

- Nomor halaman
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2. Layout II

I

Layout II

Pada layout 2 penulis juga menggunakan two column Grid, dengan membagi
dua bagian antara sisi kanan dan kiri. Pada sisi kiri memuat gambar logo dan
pada sisi kanan memuat informasi dari logo.

Pada bagian sisi kiri

- Nama Logo

- Tahun pembuatan

- Logo

Pada bagian sisi kanan
- Nama bab
- Briefing yang diberikan

- Nomor halaman
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3. Layout III

- Nama Logo
- Tahun pembuata

- Logo

Pada bagian sisi kanan

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



Penulis akhirnya menggunakan desain layout I yang lebih simpel dan gambar dapat
diaplikasikan dengan mudah. Pembaca pun dapat dengan mudah menyerap informasi

yang ingin sampaikan.

Pada bagian sisi
- Nama Logo
- Tahun pembuatan
- Keterangan bentuk

- Keterangan arti warna yang digunakan

- Keterangan arti font yang digunakan

Nomor halaman
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Keterangan art

- Warna logo

Pada bagian sisi kanan

Nama bab
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Keterangan arti

- Keterangan arti font ya

- Warna logo
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Keterangan arti font ya

- Warna logo
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- Kumpulan Log

Pada bagian sisi kanan
- Nama bab

mor hala
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Susunan Layout setelah dimasukkan data-data.

LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL T
TAHUN 2010
[ 4
’ Savarts Fasteoe & Food Fastae ) l —(_
“m o
oIy el e Farkion &Food

Keterangan pes

Pada bagian sisi kanan

- Nama bab
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LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

TAHUN 2010

Pada bagian sisi kanan
- Nama bab
- Browsings

- Nomor halaman
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LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

TRHUN 2070

; Jakarta Fashion
&
Food Festival

Pada bagian sisi kanan
- Nama bab
- Browsings

- Nomor halaman

UMN
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LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

TAHUN 2010

S |akarta

KETTRANGAN
T ) SO A it AR
g oy

- Nama bab
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3.5 Eksekusi

Pada tahap ini berisi isi dari buku About Logo, Dalam buku ini, penulis menawarkan
berbagai informasi yang bisa membantu pembaca dalam memahami dan membuat
sebuah logo. Berikut ini penulis membaginya menjadi beberapa bagian :
3.5.1 Proses Pembuatan Logo
Dalam bab pertama membahas tentang proses pembuatan logo, bab ini terdapat 4 logo
yang akan dibahas seperti:

1. Logo FKI (Festival Komputer Indonesia 2009)

) a’{; uter
Tndonesia
2009

Gambar 3.5.1
Logo FKI

- Pada bagian pertama dalam logo FKI membahas proses briefing yang
diberikan oleh klien. Dalam briefing ini penulis mendapatkan informasi
tentang nama logo, target audience, dan makna yang ingin disampaikan.
Informasi Briefing:

a. Melakukan redesain ulang logo untuk event Festival Komputer
Indonesia 2010.

b. Logo akan dibuat merupakan pengembangan/transformasi dari logo
yang sudah ada.

c. Terdiri dari 2 elemen : logogram (simbol) dan logotype, atau gabungan
keduanya.

d. Simpel, mudah diingat dan mudah diaplikasikan ke berbagai media,

baik 2 dimensi atau 3 dimensi.

- Halaman selanjutnya menjelaskan lebih detail dari briefing yang dijelaskan
oleh klien. Penulis mengambil point-point penting dari brief yang
diberikan klien.

a. Meredesain ulang logo.
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b. Terdiri dari 2 elemen.

c. Logo merupakan simple graphic, modern, flexible, colorful, fresh dan
eye catching.

d. FKI adalah acara tahunan yang digelar diberbagai kota di Indonesia.

e. Perkiraan pengunjung adalah 180.000 visitor

f. Brand Personality : Economic, Affordable, Reasonable, Bargain,
School Holiday, Family recreation, Happening, Up-to-date, Festive,

Attractive.

- Kemudian pada halaman ketiga penulis memberikan kumpulan informasi
logo yang didapat melalui browsing. Logo yang cari adalah logo yang
biasa digunakan untuk logo komputer.

a. Kumpulan logo-logo acara komputer yang ada di Indonesia.

Gambar 3.5.2
Logo Mega Bazzar 2008
(Sumber : http://ramdanil428.files.wordpress.com/2008/03/logo mbc2008.jpg)

INDO{OMTECH 2009

04 -08 November

Gambar 3.5.3
Logo IndoComtech 2009
(Sumber : http://4.bp.blogspot.com/ Yx3vMNqepV0/SvGLohYaEOI/AAAAAAAAAfk/n-
7BAEtv138/s320/Logo%2BIndocomtech%2B2009%2Bweb.jpg)
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Gambar 3.5.4
Logo Mega Bazzar Komputer
(Sumber : http:/festivalindonesia.files.wordpress.com/2010/02/logo-mbc2010.jpg)

b. Warna yang biasa digunakan untuk acara event komputer.

Gambar 3.5.5
Warna Abu-abu

Gambar 3.5.6
Warna Merah

Gambar 3.5.7

Warna Biru
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Gambar 3.5.8
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Gambar 3.5.12
Tahapan Komputer

al

Komputer estival Komputer
Indonesia 8%)&" Indonesia ' Indonesia
2010 2010
Gambar 3.5.13
Tiga Konsep Logo
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b. Penjelasan dari konsep logo

Logo 1 : Logo ini mencerminkan tentang kemajuan teknologi yang
semakin hari semakin cepat. Bentuk logo ini seperti Mouse dan
memiliki tiga ukuran yang berbeda. Mouse ini melambangkan dengan
sekali klik pada komputer bisa melihat sesuatu yang baru, yang
ditunjukan dengan semakin cepat dan majunya teknologi zaman
sekarang.

Logo 2 : Setelah melihat dari perkembangan komputer yang dari hari
ke hari semakin maju. simbol menggambarkan kemajuan teknologi
dengan sirklus lingkaran yang dari kecil menjadi besar, dari komputer
yang dulunya besar dan memakan tempat sekarang menjadi lebih
simple dengan berbagai fitur yang menarik.

Logo 3 : Logo ini berbentuk disk yang di dalamnya terdapat USB yang
melambangkan kemajuan dalam penyimpanan data yang semakin

mempermudah dalam bentuk ukuran.

Halaman kedelapan logo final

~estival
Komputer
Indo

-
2010

Gambar 3.5.14
Logo FKI

Logo ini mencerminkan tentang kemajuan teknologi yang semakin hari

semakin cepat. Bentuk logo ini seperti mouse dan memiliki tiga ukuran yang

berbeda. Mouse ini melambangkan dengan sekali klik pada komputer bisa

melihat sesuatu yang baru, yang ditunjukan dengan semakin cepat dan
majunya teknologi zaman sekarang.

Arti Simbol : Mouse ini melambangkan dengan sekali klik pada komputer

bisa melihat sesuatu yang baru, yang ditunjukan dengan semakin cepat dan

majunya teknologi zaman sekarang.
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Arti Warna : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang menunjukkan
teknologi. Mouse yang berukuran besar berwarna biru laut mencerminkan
kepercayaan, warna merah mencerminkan kekuatan dan dinamis, warna biru
langit melambangkan keceriaan.

Arti Font : Font yang digunakan adalah font yang simple dan modern.

- Halaman ke ng penulis gunakan pada

l-gn
0""
D=

geu

Kemudian masuk kedalam proses review.

a. Mengaplikasikan logo pada berbagai ukuran.

c. Tes tampilan logo dengan meletakkannya diantara logo-logo

perusahaan /kompetitor dan diantara logo-logo yang sudah terkenal.
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Gambar 3.5.18

Review Logo

d. Tes tampilan lo 1asikan dengan background yang

maupun background

ambar 3

Review
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2. Logo Genberg Coaching

Bagian pertama dalam logo Genberg Coaching membahas proses briefing
yang diberikan oleh klien. Dalam briefing ini penulis mendapatkan
informasi tentang nama logo, target audience, dan makna yang ingin
disampaikan.

Informasi Briefing:

a. Membuat Logo Baru

b. Terdiri dari dua elemen.

c. Mudah diaplikasikan ke berbagai media website, T-shirt, slide

presentasi.

Halaman selanjutnya menjelaskan lebih detail dari briefing yang dijelaskan
oleh klien. Penulis mengambil point-point penting dari brief yang
diberikan klien.

Membuat logo baru.

b. Terdiri dari 2 elemen.

c. Genberg Coaching adalah perlatihan sepeda untuk orang yang gemar
berolahraga, seperti fitness yang menyukai bersepeda baik digunung
dan dijalan. Pelatihan ini dapat membantu melatith maupun menambah
pengetahuan tentang bersepeda.

d. Target audiencenya adalah pelajar, remaja maupun dewasa.

e. Brand Personality : to help make them faster, fitter, better.

Kemudian pada halaman ketiga penulis memberikan kumpulan informasi
logo yang didapat melalui browsing. Logo yang cari adalah logo yang
biasa digunakan untuk pelatihan sepeda.

a. Kumpulan logo-logo pelatihan sepeda.

b. Kumpulan logo-logo grup sepeda.

¢. Kumpulan logo-logo toko sepeda.
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Gambar 3.5.21

Browsing logo

d. Warna yang biasa digunakan untuk logo sepeda.

Gambar 3.5.22
Warna Abu-abu

Gambar 3.5.23
Warna Merah

Gambar 3.5.24

Warna Biru
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Gambar 3.5.25

dengan sep

Seat(saddle)

elah dibuat oleh penulis.

Gambar 3.5.27

Sketsa logo
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- Halaman selanjutnya masuk kepada tahap menggunakan komputer.

Genbero oo GW&

Genberg
Coaching

ol yang akan

b. Penjelasan de
Logo 1 : Logo ini berber epeda pada bagian hurufi.
Logo 2 : Logo ini berbentuk sepeda, yang pada bagian bannya terdapat

huruf G dan C. yang diambil dari kata Genberg Coaching.

UiaPaM N
nO€rg

Coaching

Gambar 3.5.30
Logo Genberg Coaching
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Genberg Coaching adalah perlatihan sepeda untuk orang yang gemar
berolahraga, seperti fitness yang menyukai bersepeda baik digunung dan
dijalan. Pelatithan ini dapat membantu melatih maupun menambah
pengetahuan tentang bersepeda.

Arti Simbol : Logo ini dilambangkan dengan bentuk siluet dari sepada, pada
bagian ban roda bagian depan membentuk huruf G dan pada roda bagian
bela- kang membentuk huruf C.

Arti Warna : Warna hijau melambangkan lingkungan. Warna abu-abu
melambangkan dapat diandalkan dan stabil.

Arti Font : Font yang digunakan adalah font yang simpel. Menggunakan font

Champagne & Limousines Regular.

Halaman kesembilan menunjukkan jenis font yang penulis gunakan pada

logo.
Champagne & Limousine: g of

ABCDEFCHIKLMNOPQRSTUVWXY Z

abcde’s OQstuvwyz

12345

/o Champagne & Limousine:s Bold
ABCDEFCHIKLMNOPQRSTUVWXYZ
wC(HOP‘ ImnooQrstuvwxyz

e & Limousines ' 1234547890

ERGHIKUMNOPQRSTUVWXYZ 710N %6()

T mnopgrsiuvwayz

Gambar 3.5.31
Font logo Genberg Coaching

- Halaman kesepuluh adalah warna yang digunakan dalam logo.

\ »on \ “an
' o -
. s n o0l . R

Gambar 3.5.32
Warna logo Genberg Coaching

- Kemudian masuk kedalam proses review.

a. Mengaplikasikan logo pada berbagai ukuran.
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Coo :lhmq Coaching

Gambar 3.5.33

Review logo

b. Tes tampi logo-logo perusahaan

Gambar 3.5.35

Review logo

Gambar 3.5.36
Kartu anggota Genberg Coaching
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3. Logo Ijo Cafe

Bagian pertama dalam logo Ijo Cafe membahas proses briefing yang
diberikan oleh klien. Dalam briefing ini penulis mendapatkan informasi
tentang nama logo, target audience, dan makna yang ingin disampaikan.

Informasi Briefing:

a. Membuat Logo Baru.
b. Terdiri dari dua elemen.
c. Nama Logo : Ijo Cafe
d. Target audiencenya adalah remaja, dewasa dan keluarga.
Makna yang ingin disampaikan :
f.  Mudah diaplikasikan ke berbagai media 2 dimensi dan 3 dimensi.

Gambar 3.5.37

Kacang [jo

Bagian kedua menjelaskan lebih detail dari briefing yang dijelaskan oleh
klien. Penulis mengambil point-point penting dari brief yang diberikan
klien.

Membuat logo baru.

b. Terdiri dari 2 elemen.

c. Logo merupakan simple graphic, modern, flexible, colorful, fresh dan
eye catching.
d. Tjo Cafe adalah restoran yang khusus menjual makanan yang berbahan

dasar dari kacang ijo.
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- Kemudian pada halaman ketiga penulis memberikan kumpulan informasi

logo yang didapat melalui browsing. Logo yang cari adalah logo yang

biasa digunakan untuk pelatihan sepeda.

a. Kumpulan logo-logo restoran.

Gambar 3.5.38

Browsing logo restoran

b. Warna-warna yang biasa digunakan.

Gambar 3.5.39
Warna Abu-abu

Gambar 3.5.40
Warna Merah
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Gambar 3.5.41

ambar 3

Warna H

® ‘ ’ Dessert < Pudding
Minuman »

Susu kacang M) kacang

Halaman h penulis.
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Gambar 3.5.45

Komputer ijo cafe

LHFE

Gambar 3.5.46
Tiga konsep logo
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c. Penjelasan dari konsep logo
Logo 1 : Logo ini berbentuk biji kacang ijo pada huruf O. Untuk Untuk
menunjukkan bidang usaha dari restoran ijo cafe.
Logo 2 : Logo ini berbentuk biji kacang ijo pada huruf O. Untuk Untuk
menunjukkan bidang usaha dari restoran ijo cafe.
Logo 3 : Simbol pada logo ini berbentuk ka- cang ijo. Untuk

menunjukkan bidang usaha dari restoran ijo cafe.

- Tahap ke delapan logo final

19

L HFF

Gambar 3.5.47
Logo [jo Cafe

Ijo Cafe adalah restoran keluarga yang khusus memjual makan yang berbahan
dasar kacang ijo.

Arti Simbol : Simbol pada logo ini berbentuk kacang ijo. Untuk menunjukkan
bidang usaha dari restoran ijo cafe.

Arti Warna : Warna yang digunakan adalah warna ijo untuk melambangkan
warna kacang ijo. Sedangkan warna coklat berasal dari warna bubur kacang
jjo.Arti Font : Font yang digunakan adalah font yang menunjuk- kan unsur

Indonesia, yaitu Cala Regular. Font ini terinspirasi oleh Aksara Jawa.

- Halaman kesembilan menunjukkan jenis font yang penulis gunakan pada

logo.
[HI'S REEER
oo BB I I= S T X/
S )b | TS X

i /| ]

Gambar 3.5.48
Font [jo Cafe
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- Halaman kesepuluh adalah warna yang digunakan dalam logo.

cm cm
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Gambar 3.5.49

.51

Gambar 3.5.52

Review Logo
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- Halaman kesepuluh adalah tahapan pengaplikasian logo.
a. Aplikasi logo pada T-shirt kaos

Kartu nama ijo café
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4. Logo JFFF

Pada bagian pertama dalam logo JFFF membahas proses briefing yang
diberikan oleh panitia JFFF pada website dan poster lomba yang diberikan.
Dalam briefing ini penulis mendapatkan informasi tentang nama logo,

target audience, dan makna yang ingin disampaikan.

,19:;“;%
fatied

Gambar 3.5.56
Logo lama JFFF

Informasi Briefing:

a. Melakukan redesain ulang logo untuk event Jakarta Fashion and Food
Festival.

b. Logo akan dibuat merupakan pengembangan/transformasi dari logo
yang sudah ada.

c. Terdiri dari 2 elemen : logogram (simbol) dan logotype, atau gabungan
keduanya.

d. Simpel, mudah diingat dan mudah diaplikasikan ke berbagai media,

baik 2 dimensi atau 3 dimensi.

Halaman selanjutnya menjelaskan lebih detail dari briefing yang dijelaskan
oleh klien. Penulis mengambil point-point penting dari brief yang
diberikan klien.

a. Meredesain ulang logo.

b. Terdiri dari 2 elemen.

c. Mencerminkan semangat industri fashion Indonesia.

&

JFFF adalah event fashion tahunan yang dilaksanakan di Mal Kelapa
Gading setiap tahun, selain fashion pada event ini juga mengadakan

makanan kuliner yang digelar secara bersamaan.
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e. Brand Personality : Berstandar internasional, elegan, modern

minimalis, bernilai jual.

- Kemudian pada halaman ketiga penulis memberikan kumpulan informasi

logo yang didapat melalui browsing. Logo yang cari adalah logo yang

biasa digunakan un

c. Warna yang biasa digunakan untuk acara event fashion.
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Gambar 3.5.59
‘Warna Merah

Gambar 2.2.60

Warna Hitam

Gambar 2.2.61

Warna Jingga

Pada halaman keempat penulis membuat mindmapping yang berhubungan

dengan fashion. Mindmapping ini membantu untuk mencari konsep logo.

2 +x ,
3
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-
g u x K |
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Gambar 3.5.62
Mindmapping Logo JFFF
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- Halaman kelima memuat sketsa-sketsa logo yang telah dibuat oleh penulis.

I“/ru.

&E"\"*’" % ocd
L7 T osy; e

Gambar 3.5.64

( Jakarta Fashion
& Fashion & food
Food Festival Festival

Gambar 3.5.65

Tiga konsep Logo JFFF

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



b. Penjelasan dari konsep logo

Logo 1 : Logo ini berbentuk seperti siluet seorang model, konsep logo
ini adalah futuristic.

Logo 2 : Logo ini berbentuk seperti gaun yang terbagi menjadi tiga
bagian, untuk menunjukkan bentuk lekukan badan, agar terlihat elegan.
Logo 3 : Logo ini berbentuk patung/manekin yang sangat familiar
didunia fashion. Manekin tidak bisa lepas dari dunia Fashion, karena
setiap busana yang telah dibuat oleh disainer akan pasan- gankan pada

manekin untuk display.

- Tahap ke delapan logo final

akarta
Lashion & Food

estival

Gambar 3.5.66
Logo JFFF

Logo ini berbentuk patung/manekin yang sangat familiar didunia fash- ion.
Manekin tidak bisa lepas dari dunia Fashion, karena setiap busana yang telah
dibuat oleh disainer akan pasangankan pada manekin untuk display. Kunci
dalam logo ini adalah simpel. desain busana yang digu- nakan juga tidak
terlalu glamor. Desain baju yang digunakan adalah mini dress.

Arti simbol : Logo ini dilambangkan dengan bentuk patung/ manekin yang
sangat familiar didunia fashion. Manekin tidak bisa lepas dari dunia Fashion,
karena setiap busana yang telah dibuat oleh disainer akan pasangankan pada
manekin untuk display.

Arti warna : Warna merah melambangkan keberanian dalam dunia fashion.
Warna coklat merah melambangkan elegan.

Arti font : Untuk perkembangan fashion yang sangat dinamis dan font ini

terlihat simpel dan elegan.
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Halaman kesembilan menunjukkan jenis font yang penulis gunakan pada

logo.

LT Oksana Regular
ABCDEF

reven ity
SPee% &)

ambar 3

ont logo

b. Tes ta lo yad ral erusahaan

kom: dan g su erkena

ckarla
&food

Gambar 3.5.70
Review logo JFFF

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



c. Tes tampilan logo jika dikombinasikan dengan background yang

variatif seperti background terang, gelap, maupun background

bertekstur dan dengan gambar sebagai latar belakang.

b. Aplikasi logo pada kaos

Gambar 3.5.73
Kaos JFFF
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c. Aplikasi logo pada goodie bag

Pin JFFF

e. Aplikasi logo pada mug

Gambar 3.5.76
Mug JFFF
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f. Aplikasi logo pada notes

UMN
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3.5.2 Makna Logo

Dalam bab ini terdiri dari 15 logo yang akan dijelaskan arti dari bentuk-bentuk simbol

yang di dalam sebuah logo, serta proses pengaplikasian logo pada berbagai media

yaitu :

1.

Logo ARVO 2012

RVO 2
mnslg, _)nal Researc

Seeing the possibilities

Gambar 3.5.78
Logo ARVQ 2012

Pada bagian pertama berisi tentang ARVO 2012,

Informasi : ARVO 2012 merupakan gathering, yang diadakan pada
tanggal 06 -10 Mei di Fort Lauderdale, Florida. Gathering terbesar untuk
internasional eye and vision researchs. Pertemuan ini adalah kolaborasi
antara basic dan klinik sains yang membahas bagaimana penelitian dasar
yang efektif, pencegahan, diagnosa dan pengobatan. Gathering tahunan
ARVO akan diramaikan dengan 220 stand dan hampir 170 perusahaan
memamerkan produk, layanan dan teknologi semua yang berhubungan
dengan eye and vision researchs. Kemudian Masuk kedalam arti dari
bentuk logo ARVO :

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk dari huruf A dan V
yang bergabung. Didalamnya terdapat lingkaran bola mata.

+ warna : Warna merah melambangkan semangat. Warna biru
melambangkan kepercayaan. Warna abu-abu melambangkan dapat
diandalkan.

+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simple

dan modern.
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- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

v :-:v() 2012 A

Gambar 3.5.79
Undangan ARVO 2012

2. Logo Aura Car Care

A
aura

Gambar 3.5.80

Logo Aura

- Pada bagian pertama berisi tentang Aura Car Care,

Informasi : Aura Car Centre merupakan industri otomotif di Netherlands,
Rotterdam. Usia target audience 18 - 35 tahun. Aura menjual berbagai macam
onderdil mobi, dan tentu menjaga kualitas onderdil yang dipasarkan. Yang ini
disampaikan logo ini adalah cepat, futuristik dan dinamis. Logo harus menjadi
brand sendiri, dengan customer melihat logo sudah ada koneksi percayaan
dengan Aura Car Centre. Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo

Aura Car Care :
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+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk huruf A yang
terdapat didalam kotak. Pada huruf A terdapat
+ warna : Warna merah melambangkan kecepatan dan berani. Warna abu-
abu melambangkan dapat diandalkan.
+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simpel
dan modern.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media.

+ Variasi warna pada logo.

' Yura

AR CENTRE

kYura

CAR CENTRE

ura

CAR CENTRE

Gambar 3.5.81

Variasi warna logo

3. Logo Batik Art

batikam

Logo batik art
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Pada bagian pertama berisi tentang event Batik Art,

Informasi :

Batik Art merupakan sebuah event perlombaan yang diselenggarakan oleh
LEGO. Event perlombaan ini diikuti oleh Universitas Multimedia
Nusantara, Universitas Bina Nusantara, Unindra. Pada lomba ini peserta
hanya boleh menggunakan brick LEGO yang berwarna merah dan putih.
Dengan Menggunakan bahan brick LEGO peserta harus membuat motif
batik.

Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Batik Art :

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk brick LEGO yang
bergabung menjadi bentuk bunga seperti pada motif batik.

+ warna : Warna yang dipilih adalah warna brick LEGO yang digunakan
dalam event LEGO Batik Art. Terdiri dari warna merah dan putih.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang dipakai pada logo visit
Indonesia. Untuk menunjukkan sisi Indonesia.

Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ Desain Brosur batik Art

“Batik Art as an INSPIRATION...
LEGO bricks has an ART"
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Gambar 3.5.83
Brosur Batik Art
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4. Logo Doyle International

D()yle

international

Gambar 3.5.84
Logo Doyle

- Pada bagian pertama berisi tentang Bar Doyle International,
Informasi : Doyle merupakan salah satu bar international. Bar ini menjual
produk andalan seperti wine terbaik. Target audiencenya adalah dari

kalangan atas atau eksekutif muda.

- Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Doyle International :
+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk pada huruf Y,
seperti gelas wine dan didalamnya diisi dengan anggur wine.
+ warna : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang elegan.
Masing-masing warna melambangkan dan elegan.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang elegan dan simpel.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ PackagingDoyle

Gambar 3.5.85
Packaging Doyle
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+ Poster

l)()_vl(‘

Gambar 3.5.86
Poster Doyle

5. Logo Encore Web Solution

.Q
0o
Encore

Web Solutions

Gambar 3.5.87

Logo Encore

- Pada bagian pertama berisi tentang Encore Web Solution,
Informasi :
Usaha kecil yang ingin meningkatkan visibilitas Internet mereka melalui
profil bisnis lokal pada mesin pencari seperti Google, Yahoo, Bing, Yelp
dan Facebook. Profesionalisme, Keahlian, Layanan Pribadi
Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Encore Web Solution :
+ Bentuk logo : logo ini terbentuk dari bulatan-bulatan yang membentuk
huruf E.
+ warna : Warna yang digunakan adalah gradasi biru, yang melambangkan
kepercayaan dan keamanan.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang simpel.
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- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ website Encore

Gambar 3.5.88

Website Encore

6. Logo Fivehand

1.1y
Wivehand

Gambar 3.5.89
Logo Fivehand

- Pada bagian pertama berisi tentang software development Fivehand,
Informasi : Fivehand merupakan nama kelompok pembuatan game. Nama
Fivehand muncul dari jumlah kelompok yang terdiri dari 5 orang, dengan
keahlian yang berbeda-beda yang dimiliki tiap anggota.

- Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Fivehand :

+ Bentuk logo : simbol logo berbentuk tangan, yang memiliki warna yang

berbeda-beda pada setiap jari-jarinya, sesuai dengan karakter tiap anggota.
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+ warna : Logo ini menggunakan warna yang bervariasi untuk
menunjukkan keahlian masing-masing ang- gota. Logo ini menggunakan
banyak warna karena hanya digunakan pada website.

+ Font : Menggunakan dua font yang berbeda tingkat ketebalan.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ Aplikasi pada handphone Samsung

Gambar 3.5.90

Logo Fivehand pada handphone Samsung

7. Logo Investing Pits

= InvestingPits

Gambar 3.5.91
Logo InvestingPits

8. Pada bagian pertama berisi tentang Investing Pits
Informasi : InvestingPits adalah sebuah perusahaan yang bergerak
dibidang Investasi berupa saham.

- Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Frenys :
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+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk kotak yang berarti
investing pits merupakan perusahaan yang kokoh dan dapat diandalkan
dalam bidang investa- si. Pada bagian dalam terdapat bentuk segitiga yang
merupakan tahap-tahap dalam kenaikkan investasi menuju kesuksesan.

+ warna : Makna warna gradasi biru tua dan biru muda dilambangkan
dengan kepercayaan. Makna warna abu-abu dilambangkan keamanan dan
dapat diandalkan.

+ Font ; Font yang digunakan adalah font yang simpel dan tegas.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ Website Investing Pits
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Gambar 3.5.92
Website InvestingPits
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9. Logo Joiney

® >

®ney

Gambar 3.5.93
Logo Joiney

- Pada bagian pertama berisi tentang mobile aplication Joiney,
Informasi : Joiney merupakan perusahaan yang bergerak dalam bidang
aplikasi mobile. Aplikasi mobile ini menyediakan layanan untuk
mempermudah orang berbagi informasi lokasi mereka dengan teman-
teman mereka. Jadi Setiap orang akan dapat mengetahui dimana tempat
teman-teman mereka berada.

- Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Joiney :
+ Bentuk logo : logo dilambangkan dengan adanya pergerakkan dari huruf
J menuju huruf I kemudian kembali lagi kehuruf J. Jika diperhatikan
membentuk huruf J.
+ Warna : warna orange melambangkan keceriaan, warna biru
melambangkan kepercayaan, dan warna abu-abu melambangkan modern.
+ Font : font yang digunakan adalah font yang simpel dan modern.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ Handphone Iphone

Gambar 3.5.94

Aplikasi Joiney
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10. Logo Kabarbisnis.com

Pada bagian pertama berisi tentang website Kabarbisnis.com.

kabarbisnis.com

guild The Trust

Gambar 3.5.95

Logo Kabarbisnis.com

Informasi : Kabarbisnis.com adalah sebuah website berita baik didalam
nergeri maupun diluar negeri. Logo mampu mengkomunikasikan visi dan
misi kabarbisnis.com (portal berita bisnis). Logo berupa gabungan antara
logotype dan logogram. Tampilan logo sederhana, gampang diingat dan
mudah diaplikasikan pada berbagai kemungkinan teknik dan media (2
dimensi ataupun 3 dimensi).

Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo Kabarbisnis.com :

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk mouse untuk
menunjukkan teknologi.

+ warna : Warna merah melambangkan Warna biru melambangkan Warna
orange melambangkan Warna abu-abu melambangkan

+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simple

dan modern.

Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media

+ Website Kabar Bisnis
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Moratorium utang untuk bangun ekonomi

Gambar 3.5.96

Website Kabarbisnis.com

11. Logo Map It Out Media

Gambar 3.5.97
Logo Map It Out Media

- Pada bagian pertama berisi tentang aplikasi Map It Out Media.
Informasi : Map it out media merupakan perusahaan dalam bidang aplikasi
yang memiliki kemampuan untuk memilih tempat iklan dengan melalui
internet. Custumer bisa memilih ruang iklan di mana saja, di setiap lokasi
atau di dalam toko-toko yang memiliki segmentasi target audience.
Kemampuan untuk memilih restoran, iklan bus, papan reklame, dan lain-

lain.
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Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo, Bentuk logo Map It Out
Media :

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk huruf O yang
seperti tombol dapat dan terdapat bulatan- bulatan yang menyebar disegala
arah.

+ Warna : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang bervariasi.
Untuk mewakili berbagai lokasi iklan yang berbeda-beda.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang simpel.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo pada media
+ T-Shirt Map It Out Media

Gambar 3.5.98
T-shirt Map It Out Media

12. Logo Marval
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Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :
a. Kartu nama

b. Amplo
c. Kops

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012

ng- karan

a yang elegan.

dan putih.




Gambar 3.5.101
Logo O-Watrer

memastikan kualitas dan telah melewati tahapan-tahapan pengujian.
- Kemudian Masuk kedalam arti dari bentuk logo :
+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk tetea air, yang
didalamnya terdapat huruf O yang berarrti didalam tetesan air

mengandung oksigen.
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+ warna : Warna yang digunakan adalah warna gradasi biru.
Melambangkan kejernihan air.
+ Font : Font yang digunakan font yang menunjukkan kesan simpel dan

tegas.

- Pada bagian kedua b

a. Desain kem

Gambar 3.5.103

Kemasan O-Water
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14. Logo Rock Your Tutu

Gambar 3.5.104
Logo Rock Your Tutu

- Pada bagian pertama berisi tentang event Rock Your Tutu.
Informasi : Rock Your Tutu merupakan acara event foto tahunan yang
digelar untuk menggalang dana sosial untuk yayasan kanker. Tema yang
diusung adalah Rock Your Tutu. Target audiencenya adalah anak-anak
usia 3 - 15 tahun. Dalam event foto ini setiap peserta foto harus
menggunakan pakaian balet sesuai dengan tema event “Rock Your Tutu”.
+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk siluet anak kecil
yang berada didalam kotak, kotak ini dilam- bangkan sebagai bingkai.
+ warna : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang girly.
Masing-masing warna melambangkan kreativitas, feminim, harmoni, dan
elegan.

+ Font : font yang digunakan adalah font yang terkesan kekanak-kanakan.

- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :

a. Brosur
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15. Logo Tea Berri

a. Mug

Tea

Gambar 3.5.107

Logo Teaberri

Pada bagian pertama berisi tentang event Rock Your Tutu.

Informasi : Teaberri merupakan salah satu kedai teh yang khusus menjual
teh dari berbagai pilihan rasa. Target sasaran adalah mereka yang
menyukai teh dan akan sadar kesehatan. Kebanyakan pelanggan berasal
dari kalangan profesional perkotaan antara usia 18-42 tahun, yang ingin di
sampaikan pada logo Teaberri adalah sesuatu yang bahagia, dingin,
menyenangkan, modern.

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk huruf b yang
didalamnya terdapat bentuk daun. Untuk melambangkan kesegaran daun
teh.

+ warna : Warna coklat melambangkan warna teh. Warna hijau
melambangkan warna daun teh.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang memiliki sudut siku/sudut

tajam.

Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :
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16. Logo SnapACH

Gambar 3.5.110
Logo SnapACH

Pada bagian pertama berisi tentang SnapACH.

Informasi :

SnapACH merupakan mobile aplikasi untuk mata uang. Aplikasi ini
mempermudah pengguna mengecek perubahan kenaikkan atau penurunan
kurs mata uang. Aplikasi SnapACH akan digunakan oleh bank dan
custumer. Yang ingin ditunjukkan oleh SnapACH adalah keamanan,
kepercayaan, kecepatan dan kemudahan yang dapat dirasakan oleh para
custumer pengguna mobile aplikasi ini.

+ Bentuk logo : Logo ini melambangkan kelebihan yang dimiliki oleh
SnapACH. Menggunakan bentuk-bentuk $, cek point, dan tangan. Simbol
$ melambangkan uang, cek point melambangkan kecepatan dan
kemudahan. Tangan melambangkan kemudahan dalam proses transaksi.

+ warna : Warna hijau melambangkan vang. Warna orange melambangkan
kemudahan. Warna biru melambangkan keamanan dan kepercayaan.

+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simple

dan modern.

Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :

a. Aplikasi SnapACH

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



SAMSUNG

Jdem )

.'d Converter &

MW Yy

Gambar 3.5.111
Aplikasi SnapACH

b. Aplikasi SnapACH

Gambar 3.5.112
Aplikasi SnapACH
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3.5.3 Feed back Klien
Dalam bab ini terdapat empat logo yang akan dijelaskan tahapan proses konsultasi
dengan klien. Dari tahap awal briefing sampai tahap akhir. Dari bab ini penulis

memberikan proses konsultasi dengan klien. Seperti :

1. Logo Coklat 16

Coldabl(c

Gambar 3.5.113
Logo Coklat 16

- Pada bagian pertama berisi Briefing yang disampaikan oleh klien.
Informasi Briefing :
Meredesain logo coklat 16.
b. Terdiri dari 2 elemen : logogram (simbol) dan logotype, atau
gabungan keduanya.

c. Simpel, mudah diingat dan mudah diaplikasikan ke berbagai media.

- Bagian kedua berisi tanggapan klien tentang tiga konsep logo yang

diberikan.

Klien

C u?la(_ ]6 :i' 3N C oklab)/ -

Desainer

LEge # O-esiin #xodem S0e Sragie, Mrend s Congan T Sulevos piry) #On St ok v Bo paly
sarajs, sehingga Ceasinrya leb cerla dan oolordd.

Gambar 3.5.114

Tanggapan pertama klien
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Ketiga berisi tentang penjelasan dari konsep masing-masing logo.
Logo 1 : Logo ini berbentuk coklat batangan yang memiliki berbagai
warna. Coklat 16 merupakan coklat yang diperuntuhkan untuk remaja
dengan target sasaran berusia 15 - 24 tahun.

Logo 2 : Logo ini berbentuk coklat batangan yang memiliki berbagai
warna. Coklat 16 merupakan coklat yang diperuntuhkan untuk remaja.

Logo 3 :Logo ini berbentuk batangan coklat.

Keempat tanggapan klien tentang logo yang dipilih.

Klien

Fatpn e sesulll GONDMN Moo Comet 16,

Coklat] (-

Gambar 3.5.115
Tanggapan kedua klien

Terakhir berisi tentang penjelasan logo

Informasi :Logo ini berbentuk coklat batangan yang memiliki berbagai
warna. Coklat 16 merupakan coklat yang diperuntuhkan untuk remaja
dengan target sasaran berusia 15 - 24 tahun.

+ Bentuk logo : Logo ini melambangkan

+ warna : Warna hijau melambangkan uang. Warna orange melambangkan
kemudahan. Warna biru melambangkan keamanan dan kepercayaan.

+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simple

dan modern.
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Logo Hand For Earth

Hands For Earth

Gambar 3.5.116
Logo Hand For Earth

- Pada bagian pertama berisi Briefing yang disampaikan oleh klien.
Informasi Briefing :
a. Membuat logo baru untuk acara Hand For Earth

b. Logo terdiri dari 2 elemen : logogram (simbol) dan logotype, atau gabungan keduanya.

c. Logo ini akan digunakan dalam media 2 dan 3 dimensi.
d. Logo colorful, fresh dan eye catching, flexble, modern, simple
graphic.

- Bagian kedua berisi tanggapan klien tentang tiga konsep logo yang

diberikan.

Klien

Desainer

Lage n ddesan modem da scie, KEeRS sesua Jergan

AT o R SRBEINIE 0> Corlh OB 4!

Gambar 3.5.117

Tanggapan pertama klien

- Ketiga berisi tentang penjelasan dari konsep masing-masing logo.
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Logo 1 : Logo ini berbentuk seperti tangan yang sedang memeluk pohon,
yang berada ditengah

Logo 2 : Logo ini berbentuk seperti tetas air yang didalamnya terdapat
siluet pohon.

Logo 3 : Logo ini berbentuk seperti tangan yang sedang melindungi
pohon.

Keempat tanggapan klien tentang logo yang dipilih.

Klien

Hands For Earth

Gambar 3.5.118
Tanggapan kedua klien

Terakhir berisi tentang penjelasan logo

Informasi :

Hand For Earth merupakan acara yang digelar oleh salah satu UKM di
UMN, yaitu UKM Rencang. Event merupakan event yang peduli terhadap
lingkungan.

+ Bentuk logo : : Logo ini berbentuk seperti tangan yang sedang
melindungi pohon.

+ warna : Warna yang digunakan adalah warna biru untuk melambangkan
air.

+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simple

dan modern.
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3. Logo Teknopreneur UMN

sep logo yang

diberikan.

rerajs, sehingga Cesalr;a Wb

Gambar 3.5.120
Tanggapan pertama klien

- Ketiga berisi tentang penjelasan dari konsep masing-masing logo.
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Logo 1 : logo ini berbentuk gestalt orang yang saling berpegangan tangan.
Logo 2 : logo ini berbentuk gestalt orang yang saling berpegangan tangan.

Logo 3 : logo ini berbentuk gestalt orang yang saling berpegangan tangan.

Keempat tanggapan klien tentang logo yang dipilih.

Klien

hnoprenewr
UMN

Gambar 3.5.121

Tanggapan kedua klien

Terakhir berisi tentang penjelasan logo

Informasi :

Technopreneur UMN bergerak di bidang wirausaha mahasiswa.
Technopreneur UMN merupakan sekelompok mahasiswa yang memiliki
suatu ide atau usaha dagang yang belum maupun telah terealisasi.

+ Bentuk logo : Logo ini melambangkan gestalt orang yang berpegangan
tangan,

+ warna : menggunakan warna yang pervariasiy untuk mewakili masing-
masing bidang usaha.

+ Font : Font yang digunakan adalah font sans serif agar terlihat simple

dan modern.
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Logo Vilana

A U 4

& Cadllery of Holy Sculpture
Gambar 3.5.122
Logo Villana

- Pada bagian pertama berisi Briefing yang disampaikan oleh klien.
Informasi Briefing :
a. Membuat logo baru untuk toko patung rohani Villana.
b. Logo terdiri dari 2 elemen : logogram (simbol) dan logotype, atau gabungan keduanya.

c. Logo ini akan digunakan dalam media 2 dan 3 dimensi.
d. Logo colorful, fresh dan eye catching, flexble, modern, simple
graphic.

- Bagian kedua berisi tanggapan klien tentang tiga konsep logo yang

diberikan.

Klien

\
- Wik
_Villana Villana -

| f-ﬁxv‘_'c J y g

Desainer

LO5o v oDt Y 1o 5oy, Ml o 8 Sosi Senj0e IADIE dn O v WG NI 000 Cloh e B v

frras et gQe Sessinyys et caell dan Soortd

Gambar 3.5.123

Tanggapan pertama klien

- Ketiga berisi tentang penjelasan dari konsep masing-masing logo.
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Logo 1 : Pada huruf V yang diambil dari kata Villana, terdapat dua sayap
yang sedang terbang menggunakan sayap.
Logo 2 : Untuk menunjukkan kesan rohani, menggunakan siluet malaikat.

Logo 3 : Pada logo ini menggunakan burung gereja sebagai simbol rohani.

- Keempat tanggapan klien tentang logo yang dipilih.

Klien

‘

illan&

Callery of Holy Sculpture

Gambar 3.5.124
Tanggapan kedua klien

- Terakhir berisi tentang penjelasan logo
Informasi :
Villana merupakan toko patung rohani yang terdapat di Semarang, toko ini
menjual patung-patung target audience dari toko ini adalah kristiani.
+ Bentuk logo : Pada logo ini menggunakan burung gereja sebagai simbol
rohani.
+ warna : Warna biru melambangkan kepercayaan, dan wrna abu-abu
melambangkan elegan.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang terlihat dinamis.
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. Logo Wanna Be

- Pada bagian pertama berisi Briefing yang disampaikan oleh klien.

R

WannaBe’

ONLINE SHOP

Gambar 3.5.125
Logo Wanna Be

Informasi Briefing :
a.Membuat logo baru untuk Wanna Be Online Shop.
b.Terdiri dari 2 eclemen : logogram (simbol) dan logotype, atau
gabungan keduanya.
c. Simpel, mudah diingat dan mudah diaplikasikan ke berbagai media,
lebih banyak menggunakan warna, karena diaplikasikan pada

website.

- Bagian kedua berisi tanggapan klien tentang tiga konsep logo yang

diberikan.
Klien

Xatica koraep ses.s cengar korssg Wanea Da.

v |
A Be’ Wanna Be Wa_p_na

Desainer

LODS Y ChOaan OGN G SNOM. Karnd Setul Seng 1NpHt Sudkinie Yeng g 0Ny sleh Warra Be yats

PPV SO0 Tesar YR DS (eda Oan S

Gambar 3.5.126

Tanggapan pertama klien
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- Ketiga berisi tentang penjelasan dari konsep masing-masing logo.
Logo 1 : Logo ini berbentuk bouble text yang terbentuk dari bulatan-
bualtan pada bagian belakang, seperti impian yang ingin diwujudkan.
Logo 2 : Logo ini berbentuk seperti text box pada huruf Be, yang memiliki
arti setiap orang ada impian ingin menjadi sesuatu.
Logo 3 : Logo ini berbentuk bulatan-bulatan yang terdiri dari berbagai

warna. Bu- latan memiliki arti dinamis, dan dapat diandalkan.

- Keempat tanggapan klien tentang logo yang dipilih.

Korsep Logo pertama sesual dengan konsep Wanna Be. Jadi saya memilih logo konsep logo pertama.

£ 3

Wanna Be’

Gambar 3.5.127
Tanggapan kedua klien

- Terakhir berisi tentang penjelasan logo
Informasi :
Wanna Be adalah sebuah online shop yang menjual sovenir-sovenir seperti
Agenda, notes, pembatas buku, word book, yang berhubungan dengan K-
pop.
+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk Logo ini berbentuk
bouble text yang terbentuk dari bulatan- bualtan pada bagian belakang,
seperti impian yang ingin diwujudkan.
+ warna : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang girly.
Masing-masing warna melambangkan kreativitas, feminim, harmoni, dan

elegan.
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+ Font : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang girly. Masing-

masing warna melambangkan kreativitas, feminim, harmoni, dan elegan.

Pengaplikasian logo

+ Pada tagname

-y .,

anna
e L O
@ \/annaBe’
. Bt ald
Gambar 3.5.128
Aplikasi SnapACH
+ Goodie Bag

4

Gambar 3.5.129
Aplikasi SnapACH
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3.5.4 Kuisioner
Bab kuisioner ini penulis meletakkan setelah feedback dari klien, karena setelah
melihat dari respon/tanggapan dari sisi klien. Penulis juga ingin menyampaikan
tanggapan yang diberikan oleh masyarakat/target audience yang sesuai dengan logo.
Pada bab ini akan memuat isi dari tanggapan masyarakat tentang logo. Bab ini terdiri
dari empat logo :

1. Logo Blackthorn

Blackth? rn

Gambar 3.5.130
Logo Blackthorn

Hasil Kusioner :

Blackthorn
Kosan yang ditmindken Stadl Kokoh Farmal
RDAEN 288 % 47.8 %
Bergerak calam bdang Perhiasan Weddrg Frotography
756 % 134 % 10 %
Target Pass 18 - 25 thn 26 - &0 thn 41+ 85 thn
niK 857 % E7%
Mudsh dingat Ya Ticak
80 % &0 %
Tabel 3.5.1
Hasil kuisioner Blackthorn
Informasi :

Blackthorn adalah sebuah toko jual-beli perhiasan, Black thorn menjual
cincin berlian, perhiasan, jam tangan, koin langkah. Berlian hitam
merupakan salah satu andalan dari toko Blackthorn.

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk cincin berlian pada
huruf o dari kata Blackthorn.

+ warna : arna yang digunakan adalah warna - warna yang elegan. Warna
abu-abu melambangkan elegan. Warna emas melambangkan cincin.

+ Font : Font yang digunakan font yang menunjukkan kesan classic dan

elegan.
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2. Logo Cherepik

[eQIX

Gambar 3.5.131

Logo Cherepik
Hasil Kusioner :
Cheraplk
Kesan yarg ditimboixan Sl Kergguan Dinams
201 % 25 % 5.9 %
Besgerak daam bitang Restoran Sottware Mobie Aplication
EBE ¥ 67 % a7 %
Tarpet Passer 19-25 26 - 40 41 - 55
4% 165 % 0
Mudah ¢l g Ya
B0 % 134%
Tabel 3.5.2
Hasil kuisioner Cherepik
Informasi :

Cherepik adalah restoran yang khusus menjual makanan berbahan dasar
buah cherri, makanan yang menajadi favorit direstoran ini adalah pancake
dan ice cream cherri. Restoran ini menyediakan kurang lebih 100 menu
yang berbahan dasar buah cherri. Selain menjual makanan Cherepik juga
menjual sirup cherri dan selai cherri yang bisa disantap dirumah.

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk buah cherri yang
terbentuk dari huruf C.

+ warna : Warna merah melambangkan buah cherri. Warna hijau
melambangkan kesegaran/fresh.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang simplel dan modern.
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. Logo Child Care

Informasi :

Child Care adalah sebuah aplikasi perangkat lunak yang memungkinkan
orang tua dan pusat penitipan anak untuk berkomunikasi dengan satu sama

lain sepanjang hari.
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4. Logo Economaney

Gambar 3.5.133

Logo Economaney

Hasil Kusioner :

Economaney.com
Kesan yarg ditimbulian Tararah Progres Dirarris
) 32E6% A%
Bargerak daam bican; Web Banis Web Saham Web Berita
6% I3 % 6T %
Target Pasar 19-25 26 - 40 41-55
2% % 109%
Mudah diox Ya Tidak
767 % 223 %
Tabel 3.5.4
Hasil kuisioner Economaney
Informasi :

Economaney adalah sebuah website bisnis. mempunyai tagline

9

“Connecting the dots of the economic future”. Tiga hal yang ingin
dikomunikasikan dalam logo Economaney.com:

1. Connecting the dots of the economic future.

2. User-friendly.

3. Inovatif.

+ Bentuk logo : Logo ini dilambangkan dengan bentuk bulatan yang
membentuk pergerakan dari bawah menuju keatas, untuk menunjukkan
peningkatan dalam bidang ekonomi.

+ warna : Warna yang digunakan adalah warna gradasi orange ke kuning,
yang melambangkan keseim- bangan dan cerdas.

+ Font : Font yang digunakan adalah font yang memberikan kesan

teknologi.
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3.5.5 Redesain Logo
Pada bab kelima ini berisi tentang redesain logo, pada bab ini terdapat empat logo
yang akan dibahas, terdiri dari :

1. Logo Creative Studio

Creative Imanging Studios merupakan toko online shop yang dapat
diakses melalui google dan website lainnya. Toko online shop ini menjual

jasa cetak den dia kanv. iting an lukisans Pesan yang

, creative,

abu-abu melambangkan stabil dan dapat diandalkan.
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- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :
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2. Logo DriveChicago.com

DrlveCh|co go'com

Virtually Every Vehicle in Town

Informasi

pembeli

outline mobil pada
bagian ba digan ago.com yang menjadi
pondasi pada awal p
+ warna : Warna yang digunakan adalah warna - warna yang dulu

digunakan pada logo lama.

UMN
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- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :

a. Website
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3. Logo Naild

The National Association ¢ endent Lighting Distributors (NAILD)
adalah asosiasi pencahayaan yang anggotanya distributor dan vendor yang

melayani pasar. NAILD saat ini dalam keadaan evolusioner untuk kembali

+ warna : Warna yang digunakan adalah warna gabungan dari warna biru

dan kuning, sehingga yang muncul adalah warna hijau. Warna biru
melambangkan keamanan dan warna kuning melambangkan sinar

matahari.
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- Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :
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4. Logo TO GO Bar

Gambar 3.5.143
Logo baru TO GO Bar

Pada bagian pertama berisi tentang TOGO Bar

Informasi :

Gambar 3.5.144
Logo lama TO GO Bar

TO GO Bar Food sebuah kafe yang berada ditengah-tengah Rosedale
diseberang Summerhill. TO GO Bar juga menyediakan layanan katering
yang untuk yang berlokasi di Toronto. Menu yang biasa menjadi favorit
dicafe ini adalah sandwich, sup and roti yang dibuat fresh setiap harinya.
Setiap menu yang berada di TO GO menerima layanan delivery order.
Pada logo TO GO yang baru ingin mencerminkan kualita s, style dan fresh
+ Bentuk logo : Simbol pada huruf TO berbentuk seperti jam yang jarum-
jarum jam terbentuk dari sendok, garpu, dan pisau. Yang dimaksudkan
pada jam apapun waktu makan makanlah di TO GO Cafe. Pada hurut GO
adanya pergerakkan pada huruf O.

+ warna : Warna merah melambangkan energi. Warna hitam

melambangkan Klasik.
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Pada bagian kedua berisi tentang pengaplikasian logo :

a. Website

Vlay 5>

specials

Gambar 3.5.145

Logo Economaney

b. Restoran

Gambar 3.5.146

Logo Economaney
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3.5.6 Galeri logo

Galeri logo merupakan bab terakhir dalam buku, Karena galeri logo merupakan
kumpulan logo yang dapat menjadi referensi desain pada saat membuat logo. Logo-
logo yang terdapat dalam buku ini adalah logo karya penulis yang telah dibuat dari
tahun 2009 sampai tahun 2011.

Cafe Jack

Gambar 3.5.147

Kumpulan logo
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3.6 Komposisi Layout
Susunan/urutan yang digunakan penulis dalam buku ini terdiri dari:

1. Desain Cover

W || ] |
H_E BE
B | = e
EEEuEs 06U
CHEZEEE
B EZn

Gambar 3.6.1

Cover 1

2. Cover 2

ABOUT
8 LUGO

7]

Gambar 3.6.2

Cover 2
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3. Daftar Isi

DAFTAR ISl

PROSES PEMBUATAN LOGO
Festival Komputer Indonesia  ~ Investing Pits A
Gent C " hﬂ 2.2 JO‘I‘\GY 12-20

GALERI LOGO
Galerl Logo ©-

12-20
12-20
12-20

12-20
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4. Introduction

Buku ini

Arti simbol
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6. Bab 1
- Sub Bab 1 (Proses Logo)

@ Festival
Komputer
@@ Indonesia
2010

o

i (0G0

.
[HFE

Gambar 3.6.7
Sub bab I

a. Logo FKI (Fesitval Komputer Indonesia 2010)
+ Brefing

e i L

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA

ssRomptter
® In ongs:a
, 200
e B e o
!a:::bmn rocesaln ul 30 L o <r.m..w_x—nm_-nm

0go i

logotype, gal Kock mpel, m ngat m:-c:;.m-
diaplikasican ke berbagai media, baik 2 dmensi atau 3 dimensi.
1
Gambar 3.6.8
Briefing Logo FKI
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+ Breakdown

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA

TAHUN 2070
BAEAKDOWN
1, Maradasaln ulang logo Fastval Komputar Indonesia 2010
2 atau
gebungan kedusnys.
3. Logo il
indenesia, Khusus ditshun 2010,
"—“'—' o 4. Logo calorful, frash dan eye catching, fexble, modem, simple
graphic.
=

+ Mind Mapping

Gambar 3.6.11

Mindmapping logo
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+ Sketsa Logo

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA
Wm0

—\few)
P\
[ 11 B RN

+ Konsep Logo

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA

Tan 2010

Gambar 3.6.14
Konsep Logo
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+ Logo Final

+ Warna

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA
TN 2070

o wvemanoan
[raveses o et e
i s o St ) e 19
o varanr cocar o ot
g o s,

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA
s 200

Gambar 3.6.17

@ Festival
Komputer

Indonesia
2010
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+ Review

LOGO FESTIVAL KOMPUTER INDONESIA

b. Logo Genberg Coaching
+ Brefing

Gambar 3.6.20

Briefing Logo
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+ Break Down

LOGO GENBERG COACHING
T
* BREAKDOWN
——
1. Vembuatlge bev Genberg Gosching
ST — ngan e,

+ Mind Mapping

LOGO GENBERG COACHING

Gambar 3.6.23

Mindmapping logo
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+ Sketsa Logo

LOGO GENBERG COACHING
TAHUN 2010

SKETSA LOGO

Ganioersy Co-ch:'ﬂ

ggnm
Conciira

+ Konsep Logo

Gambar 3.6.26

Konsep Logo
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+ Logo Final

LOGO GENBERG COACHING
TAMUN 2011
Y —
sememmal
b,
. G
. Genberg
Ty epan st v vara Coaching

+ Warna

BERG CO.

Gambar 3.6.29

Warna
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+ Review

LOGO GENBERG COACHING
TARUN 2011

G ot ot

208809

Cooching

Penerapan Logo

c. Logo [jo Cafe

ljo Cafe,
adalan

3

[y
G fjo Cafe.

Simpal,
berbags medi, baik 2 dimensi atau 3 dimensi.

Gambar 3.6.32
Briefing Logo
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+ Break Down

LOGO IJO CAFE

BREAKDOWN
1. Membuat logo beru untuk restoran jo Cafe.

2. ogo

Browsing

+ Mind Mapping

bl
Makanan

KETERAN
Mt Masping cengas kat s acwg .

Gambar 3.6.35
Mind mapping
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+ Sketsa Logo

LOGO IJO CAFE

TAHUN 2011

Komputer

+ Konsep Logo

Gambar 3.6.38

Konsep Logo
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+ Logo Final

+ Warna

Gambar 3.6.41

Warna
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+ Review

LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

Tﬂ.‘!ﬁ g,
=

Gambar 3.6.43
Pengaplikasian Logo

Gambar 3.6.44
Buku Logo Lounge
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+ Break Down

LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

@ cerenman BREAKDOWN
ribiemmmvi,
1.
prt—
2. logotype, atau
SRR aatungan keduanya.
3. Logo Inl akan digunakan hanya pada saat evant JFFF,
Byrmowiam & Memiliki Kiasifikasi i elogen,
I e s s, bemia .

+ Mind Mapping

ETBRAGAY
) Vg g s s e

Gambar 3.6.47
Mindmapping
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+ Sketsa Logo

LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

TAMUN 2010
SKETSA LOGO

Fomem
oy 2

£ T
x».w.m |19

) Fond
o

+ Konsep Logo

Gambar 3.6.50
Konsep Logo
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+ Logo Final

LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL
TAHUN 200
@ xereamaan

|akarta

Fashion & Food
Festival

Gambar 3.6.53

Warna
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+ Review

LOGO JAKARTA FASHION & FOOD FESTIVAL

REVIEW

* okarta *‘./iw‘, x b

e
s secazn e
o e = e,
B
okarta
& food fonbvon B food
h‘":i

Gambar 3.6.54

Review

+ Penerapan Logo

L, D RN /\

xETERANGAN
ot o & o Fomtd

Gambar 3.6.55
Pengaplikasian Logo

7. Bab?2
- Sub Bab 2 (Makna Logo)

Gambar 3.6.56
Sub bab II
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a. Logo Arvo 2012
- Cerita singkat perusahaan ARVO

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna
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b. Logo Aura Car Care

- Cerita singkat perusahaan Aura Car Care

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

*Nura

ICAR CENTRE

Gambar 3.6.60

Pengaplikasian Logo Aura
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c. Logo Batik Art
- Cerita singkat event Batik Art
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Pengaplikasian Logo Batik Art
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d. Logo Doyle International

- Cerita singkat perusahaan Aura Car Care

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna
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.

Logo Encore Web Solutions

- Cerita singkat perusahaan Encore Web Solutions
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

LOGO ENCORE

TAMUN 2011

-
KETERANGAN ©
. S e IO D S o
@ calam Rk, actak o Al o

N xerenanan

i yacg docaiten adlh warms - vata

»y
Mg masng warma meaTOarghar - s 3
ST MO, Cen el

@
¢ =2 = Encore

'umwmwwwuw Web Solutions
ST N, G .

Encare bergenes calam bidang solusi umuk Internet Local Search Busi-
nass Profiles

UNTUK internet Pencarian Lokal Busi-ness Profil

Usaha kecl yang Ingin meningkatkan visiblitas Intemet meraka melakil
profil bisnis lokal peda muesin pencer seperti Google, Yanao, Bing, Yelp
dan Facebook.

$oné poeo oSmag osniz

s Profesicnalisre, Keablian, Layanan Pribadi
"
Gambar 3.6.65
Penjelasan Logo Encore
- Aplikasi Logo

+ Website Encore Web Solutions

ETERANGAN
Wetata Erecrn

Gambar 3.6.66

Pengaplikasian Logo Encore
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f. Logo Five Hand

- Cerita singkat perusahaan Aura Car Care

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

- Aplikasi Logo

+ Aplikasi Logo handphone

Gambar 3.6.68
Pengaplikasian Logo Fivehand
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g. Logo Investing Pits

- Cerita singkat perusahaan Investing Pits

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Gambar 3.6.70

Pengaplikasian Logo Investing Pits
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h. Logo Joiney
- Cerita singkat perusahaan Joiney
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

——
LOGO JOINEY
TAMUN 2011
oo

A werenavan

L comvanrga congan i oy -

aue it 3 e i e e 57

Priiviip i)

= Jainey

T xerenasa
S e ey e b SR Yo SV D ® 9 L

Joiney merupakan parusahaan yang bergarak dalam bidang aplikasi
mabiie, Aplikasl mobile ini fayanan untuk

orang barbagl Informas lokasi mareka dengan teman-teman mensika,
Jadi Setiap orang akan dapat i dimana tempat

mareka berada,

Gambar 3.6.71

Penjelasan Logo Joiney

- Aplikasi Logo
+

KETERANGAN
Apian cirey pecl ponesl ghons

Gambar 3.6.72

Pengaplikasian Logo Joiney
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Logo Kabar Bisnis.com

- Cerita singkat perusahaan Aura Car Care

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Gambar 3.6.74

Pengaplikasian Logo KabarBisnis.com
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j- Logo Map it Out Media

- Cerita singkat perusahaan Aura Car Care

+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Gambar 3.6.76
Pengaplikasian Logo Map it Out Media

k. Logo Marval
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- Cerita singkat perusahaan Marval
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Gambar 3.6.78

Pengaplikasian Logo Marval

1. Logo O-Water
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- Cerita singkat O-Water
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Gambar 3.6.80

Pengaplikasian Logo O-Water

m. Logo Rock Your Tutu
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- Cerita singkat event Rock Your Tutu
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

LOGO ROCK YOUR

TAMUN 2011

Gambar 3.6.82
Pengaplikasian Logo Rock Your Tutu

n. Teaberri
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- Cerita singkat Teaberri
+ Logo
+ Arti bentuk logo
+ Tabel warna

LOGO TEA BERRI

TAMUN 2011

Gambar 3.6.84

Pengaplikasian Logo TeaBerri

o. Logo SnapACH
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- Cerita singkat aplikasi SnapACH
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Pengaplikasian Logo SnapACH
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Ackiml SraphCr asa Gy T

Gambar 3.6.87
Pengaplikasian Logo SnapACH

8. Bab3
- Sub Bab 3 (FeedBack Klien)

FEEDBACK

MLIEN

Gambar 3.6.88
Sub bab III
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a. Coklat 16
- Briefing

LOGO COKLAT 16

TAHUN 2011

konser

Cokat|O ZaCokat
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- Penjelasan tiga konsep
+ Logo 1
+ Logo 2

+ Logo 3

Gambar 3.6.92
Tanggapan Klien IT

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



- Cerita singkat Coklat 16
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

Gambar 3.6.94

Briefing
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- Tanggapan Klien I

+ tiga konsep desain

LOGO HAND FOR EARTH

TARUN 2071

ands For Ea

Gambar 3.6.96
Konsep Logo
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- Tanggapan Klien II
+ Logo yang dipilih klien

LOGO HAND FOR EARTH

TAKUN 2011

<
.
«

u
»
"
H
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v
e
o
o
»
.
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Gambar 3.6.98
Logo Final
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c. Technopreneur UMN

- Briefing
LOGO TECHNOPRENEUR UMN
TAMUN 2011
* G BRIEFING

Membuat logo baru untuk Technopreneur UMN.

darn 2 elemen : logogram {simbol) dan logatype, atau gabungan

Tanggapan Klien I
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- Penjelasan tiga konsep
+ Logo 1
+ Logo 2
+ Logo 3

LOGO TECHNOPRE

Gambar 3.6.102

Tanggapan Klien IT
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- Cerita singkat Tecnopreneur UMN
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

LOGO TECHNOPRE

. BRIEFING
1. Mamzuat ogo baru untuk toka patung ronani Vilana,

G g oA i e ot 2. WWﬁlam logogram (simbol) dan logotype, atau

3. Logo Inl akan digunakan dalam media 2 dan 3 dimansl,

UMN

Gambar 3.6.104
Briefing
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- Tanggapan Klien I

+ tiga konsep desain

LOGO VILLANA

TARUN 2011

e M Sap S0P Corgan v sap Werea Be

Villana Villana

Villang

Desainer

Log® 1% CH3msern xorn I S, Kirend Sa Sengas NN S Yarg mgm 0N clh Warea S et
rerTas, sehingos Sessinrys e Cars dan colordd.

Gambar 3.6.105
Tanggapan Klien I

- Penjelasan tiga konsep
+ Logo 1
+ Logo 2
+ Logo 3

LOGO VILLANA

TAHUN 2071

\ AN

| yf'il‘lan:a_' Villana

Pada huruf V yang diambil dari kata Untuk merunjukkan kesan robarni,

Villana, terdapat dua sayap yang menggunakan siluet malalkat.
sadang terbang menggunakan sayap.

Gambar 3.6.106
Konsep Logo

PRSI AN

Pada logo ini menggunakan burung
geroja sabagal simbol rohanl,
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- Tanggapan Klien II
+ Logo yang dipilih klien

PN e

LOGO VILLANA

TAMUN 2011

V“an

Gambar 3.6.107
Tanggapan Klien II

- Cerita singkat Tecnopreneur UMN
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

e

LOGO VILLANA

TAHUN 2011

) wereaancan

illana

Gallery of Holy Sculpture

Vilana merupakan toko patung ronani yang terdapat di Semarang, toko
ini menjual paturg-patung target sudience dari toko ini adalsh

Gambar 3.6.108
Logo Final
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e. Wanna Be Online Shop
- Briefing

SEESOACE N

LOGO WANNA BE

TAMUN 2211

P oo BRIEFING

Warra 30

1. Mermbuat loge bans untuk Warea Be Oniine Shop

ﬁ SLTERANGAN
— 2. Toediei clari 2 wmmen : logogram (smbol) dan logotype, atau
-2 e Qabungan keduanya

3. Simpel, mudah dingst dan rmudah dapiaskan o berbagai mecia,
iebin baryak menggunakan wama, karena diaplikasikan paca

v
’ i Wity

Gambar 3.6.109

Briefing
- Tanggapan Klien I
+ tiga konsep desain
LOGO WANNA BE .
Klien
K
. Wanna Be Wa—nn a

Lags In Ceasle Me3em GaN MNEe, CAMAS SMLal Sngat e BUCNCe yIrg AN OBk Set Mawa fie yan.
A, MrGOs Casarrys WEA Cess dn CEIAL

Gambar 3.6.110
Tanggapan Klien I
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- Penjelasan tiga konsep

+ Logo 1
+ Logo 2
+ Logo 3
LOGO WANNA BE
'Be” Wanna
Logo ini berbertii bouble text yarg LoGo in barbentuk sepert taxt box
serdemuk dan bulatan-buakan paca pada hunt Be, yang memilki art
Bagian Delacang, sepert impian yang SHTAP Orang ada mpian ngin menjsd
Ingin dwujudian sesunty
¥
Gambar 3.6.111
Konsep Logo
- Tanggapan Klien I1

+ Logo yang dipilih klien

LOGO WANNA BE

TAMUN 2011

Klien

1 Be’

Gambar 3.6.112
Tanggapan Klien II

Wanna Be

Logo ri berbentuk bBdatan-bedatan
yang tercin dari berdagal warma. Bu

Btan memiki art dnams, den dapat

diarcalan
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- Cerita singkat Wanna Be
+ Logo
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

resasce

LOGO WANNA BE

TAHUN 2071

oo -

B o -

T T T T—

% o

Vi T i B e T AL YRR

v, Sasrory, den slegen ONLINE SHOP
T rsronasaan

Wwrea YW Sg.reher sdenh wwse v

g oy

VT 0 B T YRR

v, Sasrory, den slegen
Wanna Se adalah sebuah online shop yang menjual sovenirsoveni
spart Agercds, notes, permbatas buas, word Book, yang bechubungsn
dengan K-pop.

Gambar 3.6.113
Logo Final

- Aplikasi logo pada berbagai media

A

XETANAN
G Bag Wi De

Gambar 3.6.87

Pengaplikasian logo

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



9. Bab4
- Sub Bab 4 (Kuisioner)

KUISIONER

. Blackthzrn

Gambar 3.6.114
Sub bab IV

a. Blackthorn

- Hasil kuisioner Blackthorn

LOGO BLACKTHORN

Blackthom

Kisan yang ditrrbadken Stani Kekoh Formal

. Bergerak calam bidarg Perhiasan Weddrg Protography

Blackth” rn

Target Pass 18 - 25 thn 26 - &0 thn 41 - 55 thn

Mudsh dingat i Tiak
’ KETERANGAN - <k
rp—

"
Gambar 3.6.115

Hasil Kuisioner
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- Cerita singkat Blackthorn
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

LOGO BLACKTHORN

KETCAANGAN

=== Blackth” rn

T seTeaancan
¥ ) SOureamn &

Blackthorn adalah sebuah toko jual-bel perhiasan, Black thorn menjual
cincin barian, perhiasan, Jam tangan, koin langkah, Serlian hitam menu-
pakan salah satu andalan dari toko Blackthorn

Gambar 3.6.116
Logo Final

- Aplikasi Logo

+ Poster

Blackthzm

CETERANGAN

Gambar 3.6.117
Pengaplikasian Logo
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b. Cherepik
- Hasil Kuisioner Cherepik

s

LOGO CHEREPIK
TAHUN 2011
Chereplk
Kesan yang dtimbulian St Kergouan _ Dinams
201 % 25 % 5.9 %
Bergerak daam bidang Restoran Sottware Modle Aplicatice
. 886 % 67 % a7 %
h rep[k Target Posar 19-25 26- 20 4155
349 166 % 0
Mudah dingat Ya Tidax
0% 13 4%

’ CETERANGAN
Crerepi

[rrp—

Colanga cam remala
Use ¥ W

P renanoan
Trea® *ome mace, STy

14

Gambar 3.6.118

Hasil Kuisioner

- Cerita singkat Cherepik
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

swCrn

LOGO CHEREPIK

TAMUN 2011

O kETERANGAN
1250 1 GaTharghan GG ek Bush cham
¥ang terbrtak cas bt C.

§ xerenasaan
P e ) o e P

o herepik

Fort yang dguraian adaiah \ont yang wmole dan
—odem

Cnereplk adalah restoran yang khusus menjual makanan berbanan
dasar bush cherri, makanan yang menajadi faverit direstoran ini adalah
pancake dan ica cream cherrl, Rastoran inl manyediakan kurang lebin
100 menu yang berbahan dasar buah charri. Salain menjual makanan
Cherepik juga menjud sirup cherri dan selai charri yang bisa disantap
dinuman
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Gambar 3.6.119
Logo Final
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- Aplikasi Logo

+ aplikasi pada Galaxy Tabs

KETERANGAN

s Panapry Tes e

c. Child Care

116

Gambar 3.6.120

Pengaplikasian Logo

- Hasil Kuisioner Child Care

LOGO CHILDCARE

TAMUN 2011

@

ChildCare

Daily Aop
' KETCRANGAN

mnm
sl pontions irk O 54w o
a1 2 - 42 taber.

B werenanaan

sekrlog. dan chidan

P
ChildCare
Kezan yang drmbukan Kesnsran Dapat Diandalkan Dinams
251 % 25 % 458 %
Bargarak calem bidarg Toko Mainan  Penitpan anax Matle Aplication
a7 % 70 % 233 %
Target Passr 8-12 19 - 25 26- &0
X7 % 6.6 % 557 %
Mudah dingat i Ticak
20 % 30 %
113
Gambar 3.6.121

Hasil Kuisioner
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- Cerita singkat Child Care
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

nasonn

LOGO CHILDCARE

TAHUN 2011

o) weTERANGAN
LD 3 G GA I Congan Dt S0t i
Ya7G tackarg tersa

B <renanoan

Warna orange melamtangian cean
90 s ) VRGN GOl I

T weteasncan
S o) S enmn acwen fort yang teh
cvaer

- Aplikasi Logo
+ Brosur Child Care

KITERANGAN
Svaw O Core

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012

ChildCare

o ~

Daily App

Child Care adalah sebush aplicasi perargkat lunak yang memungiinkan
orang tua dan pusat panitipan anak untuk barkomunikasl dengan satu

sama lain sepanjang har,

18

Gambar 3.6.122
Logo Final

Gambar 3.6.123
Pengaplikasian Logo

naBoMEn



d. Economaney.com

- Hasil Kuisioner Economaney.com

e
TAHLI 2011
Economaney.com
Kesan yang dtimbulsan Tararah Progres Dirsrris
P $26% QAW
Bergarak daam bidang Web Binis  Web Sanam Web Berita
566 % NI% 67 %
Target Fasar 19-25 26-40 41-55
2% 0% 10%
Mudah dingat Ya Tidak
57 % 233 %
’ AETERANGAN
Tosmsrurenzar
* R TERANGAN
Varassea Gevins cw cangaara
e 24 - 5 W
P wsrenancan
Correcting the dm of e aconamic future.
120

Gambar 3.6.124

Hasil Kuisioner

- Cerita singkat Economaney.com
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

LOGO ECONOMANEY.COM

TAHUN 2091

Economaney adalah sebuan website bisnls, mempunyal taghine
“Conneacting the dots of the economic future”.
Tiga hal yang ingin dikomunikasikan dalam logo Economaney.com :
o 1. Connecting the dots of the economic future.
— 2. User-friendly.
A 3. Inovatd,

Gambar 3.6.125
Logo Final
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- Aplikasi Logo

+ Kartu Nama
-
Gambar 3.6.126
Pengaplikasian Logo
+ Website

BAE

-
3,
i

CETERENGAN
‘Wetmta CconoTarey com

Gambar 3.6.127
Pengaplikasian Logo
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10. Bab 5
- Sub Bab 5 (Redesain Logo)

RE-DESAIN

LOGO

10
co}

Gambar 3.6.128
Sub bab V

a. Creative Imaging Studios
- Cerita singkat NAILD
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

LOGO CREATIVE IMAGING STUDIOS

TAMUN 2011

Creative

KETERANGAN

Creat|ve

Creative Imanging Studios merupaikan toko cnline shop yang dapat
diakses melaiul google dan websita lalnnya, Toko onine shop Iné
menjual jasa cetak folo dengan madia kanvas, editing foto, dan lukisan,
Pesan yang ingin disampaiean dari logo ini progressive thinking,
modern, creative, dan artistik,

Gambar 3.6.129
Logo Final
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- Aplikasi Logo
+ aplikasi pada Galaxy Tabs

SeTesa L0600

Creat
maging

Studios

Ive

Creat|ve
maaging
otu )
Gambar 3.6.130
Pnegaplikasian Logo

b. Drive Chicago.com
- Cerita singkat Drive Chicago.com
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

neDEEANLO%0

LOGO DRIVECHICAGO.COM

TAKUN 201

DriveChicage- C/\'
fn DriveChicogo.com

Virtualy Every Vehicle in Town

Drive Chicago.com merupakan showroom mobil onling, Jad perrbeli
dapat memiih / melhat mobll yang diinginkan tanpa harus datang
ke showrooe. Dengan begitu pembeli dapat mengherrat waktu dan
mamith mobil dangan teliti

27

Gambar 3.6.131
Logo Final
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- Aplikasi Logo
+ aplikasi pada Galaxy Tabs

sesesan 000

ATCMIEARRL LTINS
A - =
_
wn---n‘-
—- —— o«
——
KETERANGAN - N
Watase DrCheagocom
“we

Gambar 3.6.132
Pnegaplikasian Logo

c. NAILD
- Cerita singkat NAILD
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

AN L0

LOGO NAILD

TAKUN 2011

Q==

Emu

7 KeTERANGAN NAILD

Bt Ky ) s n Do o Lt s
S e (0 g wre

B rerenanaan
Vo g s a2est vrma g

The National of Ir Uighting DI (NAILD)
adalah asosiasi pencahayaan yang anggotarya distributor dan vendor
yang melayani pasar, NAILD saat inl dalam keadaan avolusionar
untuk kemball mengidentifikasi dirl dan memperiuas nuang lingkup.
Keanggotaan o masa depan, mungiin tidak terbatas pada desainer
pencahayaan, konsultan canaya, Sebuah logo bans diperukan untuk
menandai ulang identifikasi ini dan masa depan dari NAILD.

Gambar 3.6.133
Logo Final
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- Aplikasi Logo
+ aplikasi pada Galaxy Tabs

Gambar 3.6.134
Pnegaplikasian Logo

d. TO GO Bar
- Cerita singkat TO GO Bars
+ Logo lama
+ Logo Baru
+ Arti bentuk logo

+ Tabel warna

AN LO%O

LOGO TO GO

TAMUN 2011

- GO

TO GO Bar Food sebuah kate yang barada ditengan-tengah Rosedale
B xevenancan disaberang Summerhil, TO GO Bar juge menyediakan keyanan katering
it el gy yang untuk yang beriokasi & Toronto, Menu yang biasa menjadt favorit
dicafe ini adalksh sandwich, sup and roti yang dibuat fresh setisp
hannya, Setiap meny yang barada dl TO GO menerima layanan delvery
order, Pada logo TO GO yang baru Ingin mencerminkan kualita s, style

. . car frasn

Gambar 3.6.135
Logo Final
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- Aplikasi Logo
+ Website

SAEAN LoD

e
Gambar 3.6.136
Pnegaplikasian Logo
+ Restoran

KITERANGAN
To Gs B

Gambar 3.6.137

Pnegaplikasian Logo
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11.Bab 6
- Sub Bab 6 (Galeri Logo)
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Gambar 3.6.138
Sub bab VI
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Gambar 3.6.139
Galeri Logo
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Gambar 3.6.140

Galeri Logo
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Gambar 3.6.141
Galeri Logo
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LOGO
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Gambar 3.6.142
Galeri Logo
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Gambar 3.6.143
Galeri Logo
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Gambar 3.6.144
Galeri Logo
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Gambar 3.6.145
Galeri Logo
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LOGO

TAHUN 2000 - 2011
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Gambar 3.6.146
Galeri Logo
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Gambar 3.6.147
Galeri Logo

L

LA
(U

Nagh‘/lart

MATURAL VART

RedMart.or

AEONARTCOM

D M

SnapACH

AP ACH

Technoprenewr
UMN

TECHNOSRENELR
U

Perancangan Buku ..., Melisa Suranto, FSD UMN, 2012



LOGO

TAHUN 2000 - 2011

( ee T O
prpe OO GO

\ECMLDRING THE COPTES ToGO

OO roer® Villand

Gambar 3.6.148
Galeri Logo

12. Cover Belakang
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Gambar 3.6.149

Cover belakang
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