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ABSTRAK 
Oleh : Ivan Septiadi Primanda 

 

 Media Sosial adalah adalah sebuah media online yang para penggunanya 

bisa dengan mudah berpartisipasi, berbagi, dan menciptakan isi 

meliputi blog, jejaring sosial, wiki, forum dan dunia virtual. Hal tersebut 

merupakan bentuk media sosial yang paling umum digunakan oleh masyarakat di 

seluruhdunia. Salah satu cara yang digunakan oleh Program Studi Sistem 

Informasi di UMN untuk berbagi informasi akademis adalah melalui media sosial 

Facebook. 

 Melalui hal tersebut, maka dibuatlah skripsi yang berjudul “Analisis 

Efektivitas Media Sosial Facebook Terhadap Penyebaran Informasi Akademis 

Pada Mahasiswa UMN Program Studi Sistem Informasi Angkatan 2011” ini. 

Dengan demikian dapat diketahui apakah Facebook dapat menyebarkan informasi 

lebih cepat dan lebih mudah diakses bagi seluruh mahasiswa Program Studi 

Sistem Informasi UMN angkatan 2011. 

 Penelitian diawali dengan studi literatur dengan teori-teori yang 

mendukung juga pengumpulan kuesioner Online sebanyak populasi mahasiswa 

UMN Program Studi Sistem Informasi yaitu 77 orang. Kuesioner yang 

dikumpulkan akan diuji validitas dan reliabilitasnya menggunakan software SPSS, 

lalu dilakukan perhitungan dengan EPIC Model. Dari Hasil Penelitian ini 

didapatkan bahwa Penyebaran Informasi yang dilakukan Program Studi Sistem 

Informasi dengan perhitungan EPIC Model berada pada nilai 2,4 – 3,2 yang 

terdapat pada rentang skala efektif. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Penyebaran Informasi, Kuesioner, Facebook. 
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