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ANALISIS STRATEGI SOCIAL RESPONSIBILITY HABITAT FOR 

HUMANITY INDONESIA DALAM MEMBENTUK REPUTASI (STUDI 

KASUS PROGRAM CORPORATE SOCIAL RESPONSIBILITY PT 

SUMBER ALFARIA TRIJAYA “RUMAH UNTUK INDONESIA” 

PERIODE 16 MEI-15 JUNI 2014)  

ABSTRAK 

Oleh : Karis Artha Kurniadi 

 

       Skripsi ini membahas tentang analisis strategi social responsibility Habitat 

for Humanity Indonesia (HFHI) dalam membentuk reputasi dengan studi kasus 

program Corporate Social Responsibility PT Sumber Alfaria Trijaya (SAT) 

“Rumah Untuk Indonesia” periode 16 Mei-15 Juni 2014. Habitat for Humanity 

Indonesia merupakan cabang dari organisasi nonprofit Habitat for Humanity 

Internasional. Program kemitraan HFHI dengan PT SAT “Rumah Untuk 

Indonesia” merupakan CSR yang memfokuskan kegiatannya pada pembangunan 

rumah layak huni. 

       Tujuan dari penelitian ini adalah untuk menganalisis strategi social 

responsibility dalam program “Rumah Untuk Indonesia” untuk membentuk 

reputasi. Pendekatan yang digunakan adalah kualitatif untuk mendapatkan data-

data berdasarkan hasil wawancara dan studi dokumen, sehingga dapat 

menghasilkan penggambaran mengenai strategi CSR. 

       Hasil penelitian menunjukkan bahwa strategi social responsibility HFHI 

dalam program CSR PT SAT “Rumah Untuk Indonesia” periode 16 Mei-15 Juni 

2014 telah dilakukan melalui tahap-tahap yang berstruktur dan teratur, sehingga 

pada akhirnya dapat membentuk reputasi yang baik pada HFHI sebagai organisasi 

nonprofit. 

Kata kunci: CSR, Strategi CSR, Reputasi 
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ANALYSIS OF HABITAT FOR HUMANITY INDONESIA SOCIAL 

RESPONSIBILITY STRATEGY IN ESTABLISH THE REPUTATION (CASE 

STUDY OF PT SUMBER ALFARIA TRIJAYA CORPORATE SOCIAL 

RESPONSIBILITY PROGRAM “RUMAH UNTUK INDONESIA” PERIOD 

16 MAY-15 JUNE 2014)  

ABSTRACT 

By : Karis Artha Kurniadi 

 

       This essay discusses about the analysis of  Habitat for Humanity Indonesia 

social responsibility strategy in establish the reputation with a case study of PT 

Sumber Alfaria Trijaya Corporate Social Responsibility program “Rumah Untuk 

Indonesia” period 16 May-15 June 2014. Habitat for Humanity Indonesia is a 

branch of the nonprofit organization Habitat for Humanity International. 

Partnership program between HFHI and PT SAT “Rumah Untuk Indonesia” is a 

CSR that focuses on the development of habitable house. 

       The purpose of this study is to analyze the social responsibility strategy of 

“Rumah Untuk Indonesia” program  in establish the reputation. The approach 

used is to obtain qualitative data based on the result of interviews and study of 

document, so it can describe of the CSR strategy. 

       The result show that the social responsibility conducted by HFHI in “Rumah 

Untuk Indonesia” program has been carried out through structured and orderly 

step, which in turn can establish a good reputation for HFHI as nonprofit 

organization. 

Key word: CSR, CSR Strategy, Reputation 
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