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BAB YV

KESIMPULAN

5.1 Kesimpulan

Dapat disimpulkan bahwa media promosi tidak hanya befungsi sebagai alat untuk
memasarkan suatu produk, namun dapat turut mempengaruhi brand image dari
brand tersebut karena media promosi merupakan salah satu titik pertemuan paling
depan antara brand dengan konsumen yang secara tidak langsung membawa citra
brand tersebut. Ditambah pemilihan kanal media yang sesuai dengan target
konsumen dan tujuan perancangan (image premium leather goods) menjadikan
perancangan ini berhasil memfokuskan produk Voyej menjadi premium leather

goods.

5.2 Saran

Bagi para pembaca yang ingin meneliti atau merancang media promosi ada
baiknya pertama anda mengenali dulu tujuan dari perancangan media promosi ini.
Ketika tujuan sudah didapat barulah anda dapat mengarahkan perancangan yang
anda buat. Tidak hanya visual yang penting dalam perancangan media promosi
namun strategi penyaluran media dan periode pun harus tepat agar media promosi

dapat berfungsi secara efektif.
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