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CATATAN

* Jajak Pendapat adalah suatu aplikasi lembaga survei menguhubungkan
pelaku riset dan responden. Jajak Pendapat merupakan sebuah aplikasi
research yang dapat membantu para pelaku bisnis, perusahaan, peneliti,
palajar, mahasiswa atau siapa saja yang ingin memperoleh hasil survey
yang tepat dan akurat tentang pasar atau masyarakat Indonesia (“Jakpat,
Aplikasi Jajak Pendapat dan Mobile Research untuk Pasar Indonesia”,
2014, para.3).
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