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ABSTRAKSI 

Pengemis merupakan bagian dari fenomena masyarakat yang banyak menjadi 

perbincangan hangat. Mulai dari pengemis yang berpura-pura cacat fisik, bayi 

sewaan, hingga penghasilan para gelandangan dan pengemis yang mencapai 6 juta 

rupiah per bulannya. Jika kita perhatikan, perkembangan jumlah pengemis di 

Indonesia terus meningkat dikarenakan kita dengan mudah memberikan uang 

kepada para pengemis walaupun hanya seribu rupiah. Sehingga salah satu bentuk 

akibat rasa kasian dan iba pada masyarakat akan melahirkan gelandangan dan 

pengemis (gepeng).  

Untuk menghasilkan perubahan pada perilaku dan agar masyarakat dapat 

menerima sebuah pesan, kampanye sosial ini menggunakan model kampanye dari 

Kotler dan Roberto, selain itu kampanye sosial akan didukung dengan media 

visual untuk memudahkan penyampaian pesan yang akan diterima oleh 

masyarakat dan untuk mencapai hal-hal tersebut, akan dilakukan penelitian 

dengan cara pengumpulan data primer dan data sekunder guna memperdalam 

masalah gelandangan dan pengemis di Jakarta. Oleh karena itu, perancangan 

kampanye sosial ini bertujuan mengurangi angka gepeng yang berada di jalan 

dengan cara tidak memberikan uang pada gepeng. 

 

Kata Kunci : Gelandangan, Pengemis, Kampanye Sosial. 

Kampanye Sosial..., Vickirio Firsta, FSD UMN, 2015



ix 
 

ABSTRACT 

Beggars are part of a phenomenon that many people a warm conversation. 

Ranging from beggars who pretend to physical disability, baby Charter, to the 

homeless and beggars income which reached 6 million dollars per month. If we 

look, the development of the number of beggars in Indonesia continues to increase 

because we can easily give money to beggars even if only a thousand dollars. So 

that one of the forms as a result of a sense of pity and compassion in society will 

bear homeless and beggars. 

To produce changes in behavior and so that people can receive a message, a 

social campaign using campaign model of Kotler and Roberto, besides the social 

campaign will be supported by the visual media to facilitate the delivery of 

messages to be received by the community and to achieve these things, research 

will be conducted by way of collecting primary data and secondary data in order 

to deepen the problems homeless and beggars in Jakarta. Therefore, the design of 

a social campaign aims to reduce the number of flattened who are on the road by 

not giving money to the sprawl.. 

 

Keywords: tramp, beggar, social campaign. 
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