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ABSTRAKSI 

Saat ini, bisnis bridal dan fotografi sedang berkembang pesat di Jakarta. Setiap 
tahun di Jakarta terdapat beberapa pameran bridal dan fotografi. Salah satunya 
adalah Mawar Bride yang telah berdiri selama 20 tahun. Mawar Bride adalah full 
service bridal salon yang berlokasi di Jelambar, Jakarta Barat. Sayangnya, nama 
Mawar sudah banyak digunakan sehingga persepsi masyarakat tidak sesuai 
dengan brand value. Mawar Bride perlu melakukan perancangan ulang nama dan 
logo untuk menyesuaikan citra perusahaan di masyarakat serta menunjukan 
keunggulannya dari kompetitornya yang semakin banyak. 

Dengan dilakukannya perancangan ulang, brand value dapat 
diimplementasikan. Dalam Tugas Akhir ini terdapat pembahasan tentang 
bagaimana merancang ulang logo Mawar Bride. Perancangan ulang logo Mawar 
Bride ini dilakukan dengan cara mengumpulkan data, menentukan positioning dan 
brand value, brainstorming, merancang logo yang sesuai dengan brand value 
Mawar Bride, serta merancang aplikasi logo baru yang dijelaskan dalam GSM 
(Graphic Standard Manual). Hasilnya, visual identity Mawar Bride menjadi 
sesuai dengan brand value. 

  
Kata kunci: brand, brand identity, rebranding, bridal, dan fotografi.  
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ABSTRACT 

Bridal and photography business is growing rapidly in Jakarta. Mawar Bride is a 
bridal salon that has been established for more than 20 years. It is a full service 
bridal salon that located in Jelambar, West Jakarta. Unfortunately, the word 
‘Mawar’   is   overused   by   now   and   because   of   that,   people’s   perception   about  
‘Mawar’   is  different   from  its  brand  value.  Mawar  Bride  has   to   redesign   its   logo  
and name to fit the brand value and show people the advantage of Mawar Bride 
from its competitors. 

 With redesigning, brand value can be implemented into the new visual 
identity. This Final Project is about how to redesign Mawar Bride logo. This 
project is done by gathering data, setting positioning and brand value, 
brainstorming, designing the new logo based on the Mawar Bride’s  brand  value,  
and   designing   the   Graphic   Standard  Manual.   The   result   is  Mawar   Bride’s   new  
logo is based on brand value. 

 

Keywords: brand, brand identity, rebranding, bridal, and photography.  
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