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THE INFLUENCE OF TELEVISION ADVERTISING AND EVENT

SPONSORSHIP THE BRAND IMAGE OF BAKMI MEWAH

ABSTRACT

By: Ardisa Winiratih

Advertising is one of the ways or methods of promotion of the most well known and
widely discussed by the public. Ads used to introduce a product and services that are owned
by a company to the public through a medium, such as print media, electronic media, or
online media. Bakmi Mewah is the first product in Indonesia issued by PT. Mayora. Where,
this product serves instant noodles served with chicken and mushrooms original. Therefore,

these products are promoted through television advertising to introduce to the public.

Not only television advertising, other promotional media used by Bakmi Mewah is
event sponsorship. Event sponsorship Is a marketing activities undertaken Bakmi Mewah
by working relationship with an event to help promote Bakmi Mewah. Both of these
promotional activities, would aim to create a brand image of the product Bakmi Mewah.
Because of this, the study will be discussed on how big the influence of television
advertising.and event sponsorship against Bakmi Mewah brand image. The.method used is
an explanatory survey. Data from the study will be processed using SPSS Version 22.0 for

Windows.

Keywords: brand, television advertising, event sponsorship, and brand image.
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PENGARUH IKLAN TELEVISI DAN EVENT SPONSORSHIP TERHADAP

BRAND IMAGE BAKMI MEWAH

ABSTRAK

Oleh: Ardisa Winiratih

Iklan merupakan salah satu cara atau metode promosi yang paling dikenal dan
banyak dibahas oleh masyarakat. Iklan digunakan untuk memperkenalkan sebuah produk
dan jasa yang dimiliki oleh suatu perusahaan kepada masyarakat melalui sebuah media,
berupa media cetak, media elektronik, atau media online. Bakmi Mewah merupakan produk
pertama di Indonesia yang dikeluarkan oleh PT. Mayora. Dimana, produk ini menyajikan
mie instan yang disajikan dengan daging dan jamur asli. Oleh karena itu, produk ini

mempromosikan melalui iklan televisi untuk memperkenalkan kepada masyarakat.

Tidak hanya iklan televisi, media promosi lain yang digunakan oleh Bakmi Mewah
adalah event sponsorship. Event sponsorship merupakan kegiatan pemasaran yang
dilakukan Bakmi Mewah dengan melakukan hubungan kerja sama dengan suatu event
untuk membantu mempromosikan Bakmi Mewah. Kedua kegiatan promosi ini, tentunya
bertujuan untuk menciptakan brand image dari produk Bakmi Mewah. Karena hal tersebut,
maka dalam penelitian ini akan dibahas mengenai seberapa besar pengaruh iklan televisi
dan event sponsorship terhadap brand image Bakmi Mewah. Metode yang digunakan
adalah eksplanatif survei. Data dari penelitian akan diolah dengan menggunakan SPSS

Version 22.0 for Windows.

Kata Kunci : brand, iklan televisi, event sponsorship, dan brand image.
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