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ABSTRAKSI 

Perancangan kampanye sosial penanganan anak thalassaemia mayor ini bertujuan 

untuk membantu orang tua pasien thalassaemia mayor yang merasa bingung dan 
bersalah serta tidak tahu cara untuk menangani anak dari segi penanganan medis 

ataupun rumah tangga. Kampanye ini dibuat untuk masyarakat dengan kota 
penderita thalassaemia terbanyak di Indonesia seperti Jakarta, Tangerang dan 
Bandung. Semakin banyaknya penderita thalassaemia mayor setiap tahun akan 

membuat masyarakat yang baru mengetahui penyakit tersebut merasa panik dan 
cemas dikarenakan penyakit tersebut merupakan penyakit kronis atau seumur 

hiduo. Media yang digunakan dalam perancangan kampanye sosial ini berupa 
booklet, poster, dan media sosial dengan tujuan dapat mengedukasi orang tua 
pasien dan juga memberikan penanganan yang baik sehingga anak thalassaemia 

dapat hidup layaknya anak pada umumnya. Thalassaemia mayor merupakan 
kelainan sel darah merah yang menyebabkan sel darah merah mudah pecah 

sehingga penderita harus melakukan transfusi darah seumur hidup. Perancangan 
desain kampanye sosial ini penulis menggunakan grid 2 kolom, menampilkan 
visual utama dengan teknik fotografi dan ilustrasi, penggunaan typeface penulis 

menggunakan Helvetica sebagai Headline, Amaranth sebagai Deck, dan 
Heuristica sebagai body text. Penggunaan warna cenderung memakai soft colour 

karena bertujuan untuk lebih menenangkan pembaca. Warna utama yang 
ditampilkan merupakan warna merah yang melambangkan thalassaemia itu 
sendiri.  

 

Kata kunci : Thalassaemia, kampanye, sosial, booklet, poster 
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ABSTRACT 

Social campaign design of caring thalassemia mayor children want to help 

thalassemia parents that feels confused and stress also didn’t know how to caring 
child from medical. This campaign was made for the peoples in the city that has 

the most thalassemia mayor children in Indonesia like Jakarta, Bandung, and 
Tangerang.Peoples with  thalassemia mayor deseases has increased in Indonesia 
and many of them that doesn’t know about the deseases feel panic and stressed 

because of a chronic deseases.Social campaign design use booklet, poster, social 
media to educate the parents of thalassemia mayor.Children born with 

thalassemia deseases can’t make a healthy red blood cells that make they must 
take blood transfusion over a life time.Social campaign design use 2 column grid, 
that show main visual of photography and illustration technic.Author use 

helvetica as a headline, amaranth as deck and heuristica as bodytext. Also use a 
soft color to make the audience feel more calm.The main color is a red that mean 

symbol of thalassemia. 

 

Keywords: thalassemia,  campaign, social, booklet, poster 
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