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ABSTRAKSI

“Liking isn’t Helping” merupakan sebuah iklan kampanye yang dikembangkan
oleh Publicis Worldwide untuk Crisis Relief Singapore (komunitas yang bergerak
dalam membantu krisis). Ide dalam pembuatan iklan kampanye tersebut
didapatkan dari Facebook, di mana terdapat fenomena seseorang mengunduh foto
tetang sebuah korban musibah lalu memberi judul like jika kamu peduli. Penulis
menganalisis tanda semiotika apa yang ditampilkan oleh iklan tersebut dan pesan
apa yang ingin disampaikan dari iklan tersebut sehingga penulis dan audiens dapat
belajar dari karya ini bagaimana pesan tersebut disampaikan sehingga dapat
menjadi pelajaran yang baik dan pengalaman yang bagus dalam menghadapi
permasalahan yang serupa. Analisis yang dipakai adalah analisis semiotika milik
Roland Barthes karena di dalam iklan ini pasti memiliki makna yang berhubungan
antara tanda, penanda, petanda dan yang nantinya akan menghasilkan makna
denotatif dan konotatif. Teknik analisis ini menjadi salah satu cara yang baik dan
akurat dalam menjelaskan setiap detail dari objek penelitian yang akan saya
bahas.

Kata kunci : kampanye iklan, liking isn 't helping, semiotika, Roland Barthes.
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ABSTRACT

“Liking isn’t Helping” was an advertising campaign developed by
Publicis Worldwide for Crisis Relief Singapore (community that active in helping
crisis).The idea of the campaign ad creation is obtained from Facebook, where
there is the phenomenon of someone downloading a neighbor photo unfortunate
victims then gave the title like if you care.. The author analyzes the semiotic signs
what is displayed by the ad and what message you want delivered from these ads
so that the author and the audience can learn from this work how the message is
delivered so that it can be a good lesson and a great experience in dealing with
similar issues.

The analysis is the analysis of semiotics Roland Barthes’s for in this ad certainly
has a meaning associated between sign, signifier, signified and that later would
relsult in denotative, connotative meanings and myths. This analysis technique is
one of the ways that good and accurate in explaining every detail of the object of
research that | will discuss.

Keywords:Ad campaign, liking isn’t helping, semiotics, Roland Barthes.
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