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ABSTRAK

AKTIVITAS MEDIA PLANNER PADA MEDIA AGENSI PT INTER
PARIWARA GLOBAL (UM INDONESIA)

Jessica Nadya Hansiga

Pertumbuhan teknologi telah mengubah kehidupan manusia menjadi semakin
modern dan dinamis. Hal tersebut juga menyebabkan banyak ide dan inovasi yang
terjadi pada berbagai sektor industri, tak terkecuali pada industri kreatif. Persaingan
yang terjadi pada perusahaan-perusahaan industri kreatif akan semakin kompetitif
dan dituntut untuk dapat mempertahankan eksistensinya ditengah pertumbuhan dan
kemajuan teknologi. Sebagai salah satu perusahaan yang bergerak di industri
kreatif, perusahaan agensi media periklanan ditantang untuk dapat menyesuaikan
diri dan membuat terobosan untuk dapat menarik perhatian audiens. The Interpublic
Group of Companies (IPG) yang berpusat di Amerika yang semula hanya fokus di
bidang periklanan, kini membentuk perusahaan media bernama UM yang ditujukan
untuk dapat menentukan media yang tepat untuk beriklan. Perusahaan ini juga
melebarkan sayapnya di Indonesia dan dikenal sebagai PT Inter Pariwara Global
(UM Indonesia). Praktik kerja magang dilakukan di PT Inter Pariwara Global di
bawah naungan divisi Media Planner. Pelaksanaan praktik kerja magang ditujukan
agar dapat mempelajari aktivitas dan sistem kerja yang dilakukan oleh profesi
media planner, melatih dan memperkaya hard skill dan soft skill di dalam dunia
kerja bidang komunikasi yang sesungguhnya, mengaplikasikan ilmu yang didapat
semasa kuliah, dan memperluas networking. Laporan magang ini membahas
mengenai aktivitas kegiatan komunikasi khususnya research, profiling consumer,
dan menyusun campaign ideation yang dilandasi oleh brainstorming. Penjabaran
konsep dalam laporan ini memuat konsep yang berkaitan dengan komunikasi
pemasaran.

Kata Kunci: brainstorming, campaign ideation, komunikasi pemasaran, media
planner, profiling consumer, research
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ABSTRACT

MEDIA PLANNER ACTIVITIES IN PT INTER PARIWARA GLOBAL
MEDIA AGENCY (UM INDONESA)

Jessica Nadya Hansiga

The growth of technology has changed human life become more modern and
dynamic. This also causes many ideas and innovations to occur in various
industrial sectors, including the creative industry. The competition that occurs in
creative industry companies will be increasingly competitive and are required to
be able to maintain their existence in the midst of growth and technological
progress. As one of the companies engaged in the creative industry, advertising
media agency companies are challenged to be able to adapt and make
breakthroughs to be able to attract the attention of the audience. The Interpublic
Group of Companies (IPG) based in America, which initially only focused on
advertising, has now formed a media company called UM which aims to determine
the right media for advertising. The company also spreads its wings in Indonesia
and is known as PT Inter Pariwara Global (UM Indonesia). Participants have the
opportunity to do internships at PT Inter Pariwara Global under the auspices of
the Media Planner division. The implementation of the internship practice is
intended to be able to learn the activities and work systems carried out by the media
planner profession, train and enrich hard skills and soft skills in the real world of
work in the field of communication, apply the knowledge gained during college,
and expand networking. This internship report discusses communication activities,
especially research, consumer profiling, and preparing campaign ideation based
on brainstorming. The elaboration of concepts in this report contains concepts
related to marketing communications.

Keywords: brainstorming, campaign ideation, marketing communication, media
planner, profiling consumer, research
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