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ABSTRAKSI 

Perkembangan desain grafis pada saat sekarang ini sudah sangat pesat. Perancangan 

TV Commercial adalah salah satu hal yang termasuk dalam desain grafis. TV 

Commercial sendiri menjadi penting karena menjadi salah satu faktor yang dapat 

memperkenalkan sebuah produk/ jasa kepada khalayak umum melalui media visual 

dan dapat berkomunikasi secara langsung dengan penonton TVC tersebut. 

Dalam proposal tugas akhir ini, penulis mengangkat sebuah judul : “Perancangan 

TV Commercial Premiere Works” dengan harapan agar TVC yang penulis rancang 

mampu memperkenalkan Premiere Works kepada pihak luar karena kemampuan 

dan pengalaman dari media tim ini sudah tak diragukan lagi serta dengan 

perancangan ini diharapkan mampu menghasilkan TVC yang lebih representatif. 

Untuk itu penulis merasa tertarik untuk melakukan perancangan TVC yang dalam 

kesempatan kali ini akan membuat video sehingga masyarakat luas menjadi aware 

dengan Premiere Works. 

Kata kunci: Premiere Works, Video, TVC, dan iklan  
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ABSTRACT 

Nowaday the growth of graphic design is very fast . Design a TV Commercial is 

one of the things most important in the graphic design . TVC itself is important 

because it is one factor that can introduce a product / service to the public through 

visual media and can communicate directly to the audience . In this final project 

proposal , the author raised a title : "Perancangan TV Commercial (TVC) Premiere 

Works" with the hope that the video that the author is able to introduce Premiere 

Works to outsiders because of the ability and experience of itself has undoubtedly 

expected and with this design able to produce a more representative TVC. The 

authors were interested in designing the TVC so that the public becomes aware of 

the Premiere Works .    

 

Keywords: Premiere Works, Video, TVC , advertisement 
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