
Team project ©2017 
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Hak cipta dan penggunaan kembali: 

Lisensi ini mengizinkan setiap orang untuk menggubah, 
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk 
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama 
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat 
yang serupa dengan ciptaan asli. 

 

Copyright and reuse: 

This license lets you remix, tweak, and build upon work 
non-commercially, as long as you credit the origin creator 
and license it on your new creations under the identical 
terms. 



REPRESENTASI SENSUALITAS TUBUH PRIA DAN 

WANITA DALAM IKLAN 

 (Studi Semiotika Roland Barthes dalam Iklan Axe 

episode Heaven On Earth dan Iklan L-Men Gain Mass) 

 

SKRIPSI 

 

 

 

 

 

 

 

Diajukan Guna Memenuhi Persyaratan Memperoleh Gelar Sarjana Ilmu 

Komunikasi (S.I.Kom) 

 

Leonard Garry Nahumury 

11140110231 

 

PROGRAM STUDI ILMU KOMUNIKASI KONSENTRASI 

MULTIMEDIA JOURNALISM FAKULTAS ILMU KOMUNIKASI 

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA TANGERANG 

2015 



Representasi Sensualitas..., Leonard Garry Nahumury, FIKOM UMN, 2015



ii 

 

PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT 

 

 Dengan ini saya menyatakan bahwa skripsi ini adalah karya ilmiah yang saya 

kerjakan sendiri bukan plagiat dari karya ilmiah yang pernah ditulis orang atau 

lembaga lain. Semua karya ilmiah orang atau lembaga lain dirujuk dalam skripsi ini 

telah disebutkan sumber kutipannya serta dicantumkan dalam Daftar Pustaka.  

 Jika di kemudian hari terbukti ditemukan kecurangan dalam pengerjaan 

skripsi ini, maka saya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan TIDAK LULUS 

untuk mata kuliah Skripsi yang telah saya tempuh.  

 

 

 

Tangerang, 23 Juli 2015 

 

 

Leonard Garry Nahumury 

 

 

Representasi Sensualitas..., Leonard Garry Nahumury, FIKOM UMN, 2015



iv 
 

Representasi Sensualitas Tubuh Pria Dan Wanita Dalam Iklan 

 (Studi Semiotika Roland Barthes dalam Iklan Axe episode Heaven On Earth dan 

Iklan L-Men Gain Mass) 

ABSTRAK 

Oleh: Leonard Garry Nahumury 

Hal yang diteliti dalam penelitian ini adalah bagaimana sensualitas tubuh pria dan 

wanita direpresentasikan  dalam Iklan AXE episode Heaven On Earth dan Iklan susu 

L-Men Gain Mass. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui cara 

sensualitas tubuh pria dan wanita direpresentasikan dalam iklan AXE episode Heaven 

On Earth dan Iklan susu L-Men Gain Mass. 

Metode yang dipakai dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan 

paradigma konstruktivis dan menggunakan Studi Semiotika Roland Barthes guna 

mengungkap makna dalam gambar iklan tersebut. Hasil penelitian menunjukan 

bahwa kedua iklan tersebut telah menggunakan sensualitas tubuh pria dan wanita 

sebagai daya tarik bagi para penonton atau pemirsanya. Karena dalam dunia iklan, 

pesan dalam iklan tersebut harus sampai kepada pemirsanya dengan tepat dan efisien 

oleh karena itu iklan harus dikemas dengan konsep dan ide yang kreatif, seperti 

halnya penggunaan sensualitas tubuh pria dan wanita. 

 

Kata Kunci : Representasi, Sensualitas, Semiotika, dan iklan 
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