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STRATEGI MARKETING PUBLIC RELATIONS
SETELAH TERJADINYA REBRANDING
CROSS MENJADI EVERCOSS

ABSTRAK

Oleh : Citra Sitta Juwita

Skripsi ini membahas tentang strategi marketing public relations (MPR) setelah
terjadinya rebranding Cross menjadi Evercoss. Menjangkau pasar internasional,
menyasar target ke status yang lebih tinggi dari sebelumnya adalah merupakan hal
yang paling besar dalam melatarbelakangi proses rebranding terjadi. Rebranding
memberikan identitas baru yang dapat mengubah dan meningkatkan image
Evercoss. Untuk mencapai tujuan tersebut, PT Aries Indo Global menggunakan
strategi MPR dalam proses rebranding yang sudah terjadi. Tujuan dari penelitian
ini adalah untuk mengidentifikasi rebranding melalui strategi MPR, kegiatan apa
saja yang telah membantu untuk mendorong brand yang baru. Pendekatan
penelitian yang digunakan adalah pendekatan kualitatif untuk mendapatkan data
yang deskriptif kata-kata tertulis dan lisan, sehingga menghasilkan uraian
mendalam mengenai strategi MPR setelah terjadinya rebranding. Hasil penelitian
menunjukkan bahwa, kegiatan MPR yang dilakukan berhasil dalam tingkat
produk, akan tetapi kurang optimal dalam menyusun perencanaan antara

perusahaan dengan internal.

Keywords: Marketing Public Relations, Rebranding, PT Aries Indo Global,

Eveross
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