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ABSTRAKSI 

Adanya ancaman krisis energi yang disebabkan menipisnya sumber daya alam 

terbatas, menyebabkan kita harus mencari energi alternatif untuk memenuhi 

kebutuhan listrik yang terus meningkat. Pembangkit Listrik Tenaga Nuklir 

merupakan salah satu aplikasi energi baru terbarukan, yang mempunyai potensi besar 

dalam memenuhi kebutuhan listrik Negara. Sumber energinya adalah uranium, yang 

sifatnya dapat diperbarui dan ramah lingkungan. Namun, ternyata solusi krisis energi 

ini tidak disambut baik oleh masyarakat,. Pemanfaatan nuklir masih dianggap sebagai 

teknologi yang terlalu menyeramkan untuk dapat hadir di tengah-tengah mereka. Hal 

ini didasari kurangnya pemahaman mereka terhadap iptek nuklir secara utuh. 

Kampanye sosial adalah salah satu jawaban dari persoalan tersebut. Kampanye sosial 

mampu mengedukasi dan mengubah persepsi negatif masyarakat akan kehadiran 

pemanfaatan nuklir. Perancangan kampanye sosial PLTN sebagai solusi krisis energy 

Indonesia ini, menggunakan metode penelitian kualitatif deskriptif, dengan metode 

pengumpulan data berupa wawancara, observasi, kuesioner dan studi visual. Teknik 

persuasi yang digunakan adalah pay off idea, yaitu masyarakat disuguhi harapan-

harapan baik. Teknik visual yang digunakan adalah dengan mengilustrasikan PLTN 

dan lingkungan Bangka Barat dengan gambar 3 dimensi. Kampanye social ini 

kemudian akan diaplikasikan pada media utama, berupa baliho, dan media 

pendukung berupa poster, booklet, dan stiker. 

 

Kata kunci : Kampanye Sosial, Listrik, Krisis Energi, Nuklir, PLTN. 
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ABSTRACT 

The threat of an energy crisis due to the depletion of unrenewable natural resources, 

cause we have to look for alternative energy to meet growing electricity demand. 

Nuclear Power Plant is one of renewable energy applications, which have enormous 

potential to meet the electricity needs for the nation. The energy sources is uranium, 

which has can be renewed character and environmentally friendly. However, it turns 

out the solution of energy crisis was not welcomed by the society,. Utilization of 

nuclear energy is still considered as over creepy technology to be present in their 

environment. This is based on the lack of their understanding about the nuclear 

science and technology as a whole. Social campaigns is one of the answer to the 

problem. Social campaigns is able to educate the society and change the negative 

perception of nuclear use preseance. Designing NPP’s social campaigns as 

Indonesia's energy crisis solution, using descriptive qualitative research methods, the 

data collection methods such as interviews, observation, questionnaires and visual 

studies. Persuasion technique used is pay off the idea, that the society were treated to 

the good hopes. Visual techniques used is to illustrate the NPP and the West Bangka 

environment with 3-dimensional image. This social campaign will be applied to the 

major media, such as billboards, and supporting media such as posters, booklets, and 

stickers. 

 

 

Keywords: Social Campaign, Electricity, Energy Crisis, Nuclear, nuclear power 

plant 
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