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ABSTRAK

MANAJEMEN PEMBERITAAN PROGRAM HALO INDONESIA DI DAAI TV

SEBUAH STUDI KASUS

Skripsi ini membahas tentang bagaimana manajemen pemberitaan yang dilakukan oleh
sebuah program berita, yaitu Halo Indonesia yang ditayangkan di DAAI TV. Latar
Belakang dari penelitian ini adalah bagaimana televisi masih menjadi media massa yang
diminati oleh masyarakat, tetapi tayangan program televisi yang berkualitas berkurang
jumlahnya saat ini. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui manajemen
pemberitaan program Halo Indonesia di DAAI TV.

Konsep dari penelitian ini antara lain adalah media komunitas, media publik,
jurnalistik televisi, komunikasi massa, dan manajemen media. Penelitian ini dilakukan
secara kualitatif-deskriptif dengan paradigma yang digunakan adalah post-positivisme.

Penelitian ini menggunakan metode studi kasus.

Hasil penelitian menunjukkan bahwa program berita “Halo Indonesia” mengikuti
manajemen pemberitaan. Tetapi, dalam penelitiannya ditemukan hal-hal baru dan tidak
biasa. Karena mengikuti ideologi dari media, maka para karyawan yang ada diikutkan pada

kegiatan sosial tertentu.

Kata Kunci: Manajemen pemberitaan, jurnalistik televisi, program berita.
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ABSTRACT
NEWS MANAGEMENT OF HALO INDONESIA AT DAAI TV

A STUDY CASE

This thesis discusses about how news management by a news tv program called “Halo
Indonesia” in DAAI TV. The background of this research is how television still become a
media mass that use by many people, but the amount of good quality tv program is
decreased now. The aim of this research is to know how news management of Halo
Indonesia at DAAI TV.

Concepts in this research are community media, public media, television journalism, and
mass communication, and news management. This research has done with qualitative-

descriptive with post-positivism paradigm and case study method.

The results of this research shows “Halo Indonesia” follow the news management.
However, there are something unusual and new found in doing this research. Because
following ideology of media, one of the prove is the employees, besides doing their work,

they also have to join certain social activities.

Keywords: News Management, Television Journalism, and News Program.
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