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PENDAHULUAN

Anak-anak mert Jan dunia. Mereka

ienjadi pribadi

rcantumiidalam E ang Dasar
|, pasal 31 aye ; ‘ ra berhak
rakan satu

Dies Natalis ke-45
Universitas Gadjaf Jelaskan bahwa program
pendidikan dasar 9 tahun adalah safah satu program strategis untuk meningkatkan

kualitas sumber daya manusia Indonesia. Pendidikan yang terkait dengan

Sosial Ekonomi Nasional) diperoleh realita bahwa tidak semua anak bersekolah

dan anak dari kelompok miskin keluar dari sekolah lebih dini. Berdasarkan kajian

data Lembaga Gerakan Nasional Orang Tua Asuh tahun 2013, tercatat bahwa
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sebanyak lebih dari 32.010 anak usia 7-15 tahun yang saat ini sedang bersekolah
mengalami rentan putus sekolah. Penyebab munculnya angka itu adalah

pendidikan sebagai salah satu komodita memiliki keterkaitan dengan garis

kemiskinan (Bada,

bantuan untuk
gram bantuan
anggaran

ia, 20

pendidikan,
yaitu pak , 1997: 32-33).
Salah satu usat pah pendidikan yang

pro-orang miskin unty atas inisiatif sekolah dan

masyarakat (Badiklat Kemhan, 2012: 2)

Cara hibah pendidikan pro-orang miskin adalah masyarakat turut

LGN-OTA (Lembaga Gerakan Nasional Orang Tua Asuh) yang didirikan secara
independen dan mandiri. Semenjak tujuh tahun yang lalu dari LGN-OTA berdiri,

sudah didistribusikan 2,3 juta paket pendidikan untuk anak-anak yang
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membutuhkan se-Indonesia. Meskipun demikian, masih ada 32.010 anak yang
masih menunggu bantuan dengan tingkat paling tinggi adalah di provinsi DKI

Jakarta sebesar lebih dari 5.018 anak N-OTA, 2013).

Untuk m at, bentuk sosialisasi
yang telah dilak ot radio, kegiatan

mengalami

Sekretariat

Upaya untuk

Untuk ikut aksi
akukan adalah berupa
ajakan berdonasi untuk ekolah anak-anak. Harapannya

anak-anak dapat terus melanjutkan pendidikan hingga menjadi orang berkualitas

yang mampu meningkatkan kualitas hidup mereka dan orang-orang sekitarnya.

merancang

kebutuhan sekolah anak-anak?
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1.3. Batasan Masalah

Penelitian ini memiliki batasan masalah:

1. Segmentasi geg sar ke dalam unit geografis
kabupaten, kota, dan

ini mengambil
g tinggal di

barometer

Dagi pasar
is kelamin,

n, pendidikan,

ografis dibatasi untuk yang

berusia 20-30 tahun yaitu berada dalam fase dewasa awal (young

adulthood). Menurut Erikson dalam Slavin (2012) dalam Teori

merupakan hitungan angkatan Kerja, kampanye ini dibatasi pada
angkatan kerja yang telah menamatkan pendidikan tinggi (diploma

dan universitas).
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c. Dalam sisi pendapatan, kampanye ini dibatasi pada khalayak yang
memenuhi ketentuan di atas dengan pendapatan per bulan lebih

tinggi dari angka Upah Minimum Provinsi DKI Jakarta yaitu yang

n 2013 adalah sebesar dua

asi psi am kelompok

= ]

4). sosial ini adalah

arge er me sekunder

an tingkat

4. ' ' etnografi adalah
anak-anak yang belum
dibantu di sekolah-st tempat di DKI Jakarta. Pemilihan
provinsi tersebut disebabkan oleh temuan di lapangan oleh penulis

berdasarkan pada data Lembaga Gerakan Nasional Orang Tua Asuh tahun

at bertahan
dari 5.018
anak yang

antuan dan

dapat bertahan melanjutkan pendidikannya.
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5. Kampanye sosial ini memiliki fokus media berupa ambient advertising, di
mana penempatan iklan berada pada area publik yang tidak diekspektasi

oleh sasaran. Keputusan_p apan ambient advertising sebagai media

komunikasig )iah kampanye komunikasi
personal dengan

likasi ambient

m eh penulis,
1

n dasarnya

20-30 tahun

baru (Inkeles

entum bulan Ramadhan dan
bulan Natal. Keputusan ini diambil setelah menemukan data jumlah

donatur oleh Lembaga Gerakan Nasional Orang Tua Asuh. Penempatan

k tig u sebelumnya.

1. Memberikan informasi kepada masyarakat tentang bantuan yang dapat
dilakukan untuk mempertahankan anak-anak yang membutuhkan agar

dapat terus bersekolah.
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2. Mengajak masyarakat menjadi salah seorang penyantun untuk mendukung
biaya kebutuhan sekolah anak-anak yang membutuhkan agar tidak putus

sekolah lewat donasi sosia

ikasi visual,

sosial berkaitan

gan pelayanan sosial

dengan paradigma interpretatif. Menurut Daymon dan Holloway (2008), riset
kualitatif memerlukan keterlibatan peneliti. Berikut metode pengumpulan data

yang dikerjakan:
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1. Observasi

Observasi adalah dasar fundamental dari semua metode riset (Adler

dalam Daymon_da#d 3::320). Observasi yang dilakukan

ait dengan perilaku
dilakukan peran

gkinkan lebih

Sebats

) .'

Jl Tua Asuh

ingkup pendataan

c. Mengenal suasana sekolah anak-anak yang sudah menerima

bantuan dan yang masih menunggu bantuan

yang t berdonasi

asya yang sentasikan

target dari kampanye Ini

f. Observasi dokumentasi menggunakan handycam dan kamera

(berupa bukti gambar).
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2. Wawancara

Wawancara adalah metode yang tepat untuk memahami cara berpikir

seseorang tentanggsi mon dan Holloway, 2008: 261).

Dalam K muka dengan beberapa

erapa

erstruk awancara dala
3aha ak da

mencari data dan
temuan lew gan topik yang diinginkan
(Sarwono dan Lubis, 2007: iteratur yang digunakan adalah yang
berhubungan dengan anak-anak, psikologi pendidikan, pengaruh

sial, peril berdonasi,
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1.7. Metode Perancangan

Proses perancangan desain komunikasi visual kategori advertising diuraikan

dalam beberapa tahap berik

Mindmap digunaka D asar fundamental dalam melakukan

analisis. Variabel sasaran yang dianalisa adalah geografi, demografi,

g pengaruh

e terhadap

3. Konseptual desain

Pada tahap ini dilakukan proses brainstorming untuk dapat menemukan

konsep yang efektif dan interaktif. Berangkat dari masalah obyek utama
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anak-anak tersebut yang kemudian dirangkum dalam konsep desain. Ide
dalam iklan sebagai proses konseptual dimulai dari sketsa atau ide awal

perancangan, lalu membua , yang kemudian dikembangkan

menjadi aphi

4. Desain

§ain siap diproduksi.
Sebagai desaing adt leader sekaligus pemain tim

dalam tim produksi ini. Pengambilan keputusan dalam produksi

ditentukan juga lewat anggaran, jadwal pengerjaan, jenis material, dan

awal menjadi target dan diakhiri dengan efek yang diharapkan pada sasaran.
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1.8.

Skematika Perancangan

LATAR BELAKANG

Banyaknya jumlahzanakeyang.putus sekolah disebabkan
¢ jakan kepada

ei, dan observasi.

KHALAYAK SASARAN

Demografi: Laki-laki dan perempuan 20 — 30 tahun.
Geografi: Masyarakat DKI Jakarta.

KON ’ERA ANGA

Dimulai dari orientasi — analisis — konseptual — desain -
implementasi. Media: ambient media dan pendukung.

Gambar 1.1 Bagan Skematika Perancangan
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