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BAB V

PENUTUP

5.1. Kesimpulan

Anak-anak sebag plah sebagai bekal

berasal dari

bantuan ©

kelu

ahasa persuasi
tersebut  dist ntang pentingnya

kebutuhan sekolah

Melalui media komunikasi visual, khalayak sasaran dapat mengetahui

program yang dimiliki oleh lembaga yang mampu menyalurkan kepedulian

utama berupa ambient media berisi tentang ajakan kepada target audiens untuk

turut serta berdonasi. Penerapan ambient media dilakukan untuk menjangkau

kepedulian masyarakat dengan cara yang tidak diekspektasi di sela-sela aktivitas
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mereka. Khalayak sasaran akan menyadari informasi tersebut di saat sedang
berkontribusi untuk aktivitas pribadi mereka berupa shopping di pusat

perbelanjaan atau gerai-gerai toko lap kali hendak mencari barang berupa

sepatu, tas, buku, 3 bient media di rak display
igkau sasaran yang
lewat internet

lonasi dapat

ruh anak dan
keluarga da I. didukung dengan
di masyarakat tentang
sendiri. Penulis mempelajari bahwa
pengamatan secara mendalam terhadap pribadi dan lingkungan anak akan

berpengaruh besar dalam proses pencapaian hasil perancangan visual. Tentunya

h baik bila
ilkan tepat
intensitas
kampanye
sosial bekerja sama dengan organisasi sosial yang variatif, baik tentang

kemanusiaan ataupun alam.
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