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ABSTRAKSI

Perancangan re-branding kecap SH, kecap SH itu sendiri adalah singkatan dari
nama si pemilik Shiong Hin, kecap ini cukup populer sejak tahun 1920 hingga
sekarang. Kecap bente buat dan dipopulerkan oleh
masyarakat Cina rang, namun kecap ini
memiliki ken¢ ai dengan stratergi
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ABSTRACT

Design re-branding SH soy sauce, soy sauce SH is an abbreviation of the name of
the owner Shiong Hin, this so 2 ite popular since 1920 until now. Soy

sauce fort was first c ina Benteng community in

ms of awareness which
does not com brandi loyalty declined.
Therefore, the a der to increase
ell as 1 The media that
ause S 1wographic on
=
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