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ABSTRAKSI

Saat ini, Indonesia sedang dalam keadaan darurat narkoba. Salah satu target
utamanya yang sering terjerumus ke dalam penyalahgunaan narkoba adalah
remaja. Menurut data yang diperoleh penulis, faktor utama penyebab
penyalahgunaan narkoba di remaja adalah karena lingkungan pergaulan yang
tidak sehat. Untuk itu dibutuhkan suatu kampanye sosial yang diharapkan dapat
membentuk lingkungan pergaulan yang sehat di lingkungan sekolah dan mengajak
para remaja untuk melakukan aktifitas yang mengalihkan mereka dari narkoba
seperti mengembangkan bakat dan memiliki komunitas. Media utama yang
digunakan pada kampanye sosial ini adalah website disertai dengan ilustrasi semi
realis dan kombinasi warna ceria yang cocok dan disukai remaja. Media
pendukung yang digunakan penulis adalah poster, media sosial, web banner, dan
semua media yang digunakan merupakan media yang dekat dengan remaja saat
ini.

Kata kunci: Kampanye sosial, penyalahgunaan narkoba, remaja, pergaulan, bakat,
website.
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ABSTRACT

Indonesia was in a state of emergency drugs. One of its main target are teenagers.
According to data that obtained by the author, the main factors causing the drugs
abus is due to unhealthy milieu. To avoid that, author make a social campaign
that is expected to establish a healthy social environtment around the school and
invite the teenagers to perform activities that distract them form drugs such as
developing their talent, and join a community. The main media used in this social
campaign is accompanied by website with smi realistic illustrations and colorful
combinations that suitable and preferabley by a teenager. Another media used by
author are poster, social media, web banners, and another madia that close to
today ’s teenagers.

Keywords: Social Campaign, drugs abuse, teenagers, talent, website
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