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ABSTRAKSI 

Penulis akan membuat video iklan untuk sebuah bengkel mobil bernama 

“RMODA”. Penulis menjabat sebagai creative director. Penulis memakai konsep 

humor karena iklan yang lucu dapat menjadi hiburan dan penonton akan sengaja 

mengulang iklan tersebut untuk menghibur diri. 

 

Iklan bertujuan untuk menyampaikan sebuah pesan mengenai barang/jasa yang 

ditawarkan. Penulis akan menyampaikan pesan ini dengan humor. Humor 

disampaikan dengan cara menuntut penonton untuk memecahkan pesan iklan 

melalui visual dan tagline yang ditampilkan. 

 

Iklan ini berseri 3 buah yang memiliki konsep pokok yang sama. 

 

Kata kunci: video iklan, bengkel mobil, humor, memecahkan pesan, berseri 
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ABSTRACT 

The author will make an ad video for a car repair shop named “RMODA”. The 

author’s position is creative director. The author utilizes humor because a funny 

ad is a form of entertainment and viewers will deliberately re-watch the ad to 

amuse themselves. 

 

An ad’s goal is to deliver a message about the product/service offered. The writer 

will deliver this message with humor. The humor is created by forcing the viewer 

to decode the message of the ad using the visual and tagline shown. 

 

The ad will be a series of 3 with the same primary concept. 

 

Keywords: ad video, car repair, humor, decoding message, series. 
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