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BAB 5

Kesimpulan dan Saran

5.1 Kesimpulan

<an Structural Equation
ini tidak semuanya

jukan. Namun

penelitian

lilvand,

struktural

adap Destination
Image. Ha yang di posting didalam
internetoleh seseorang me Suata image bagi pembacanya.

2. Electronic Word of Mouth tidak memiliki pengaruh terhadap attitude

towards

tidak menimbulkan minat datang.

94

Analisis Pengaruh ..., Agusthina Shinta, FB UMN, 2015



4. Destination Image memiliki pengaruh terhadap travel intention. Hal ini
menunjukan jika image suatu tempat dapat menimbulkan minat datang
untuk para calon pengunjung.

5. Attitude towards destination memiliki pengaruh terhadap travel

Intention. dari orang yang sudah

datang yang lebih

de towards

aik, maka

Vord of Mouth dan
,dan Electronic Word of
Mouth dan Destinatio melalui  Attention to destination
mempengaruhi Travel Intention.

penuli berika

membentuk team social media. Selain melalui social

media, Banten harus mengundang para blogger

95

Analisis Pengaruh ..., Agusthina Shinta, FB UMN, 2015



terkenal untuk menginap di Tanjung Lesung, agar
Tanjung Lesung ditulis dalam blog mereka.
2. Memberikan paket prewedding bagi yang berfoto di

Tanjung

)nesia yang ditayangkan di

, tv loka

berbagai
ian di masa

inkan untuk

aerah Banten saja.
2. Lebih spesifik jenis of Mouth jenis apa, seperti melalui
blogger tentukan blog apa.

Lebih spesifik jeni le nya, ih je sarannya.
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