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3.1 Gambaran Umum,Obj

Xiaomi di O Kingsoft, Lei Jun.
yai bahwa sebuah
mahal. Untuk
jalaman dari

ainnya dari

Kata "MI" pada logo Xiaomi adalah singkatan dari Mobile Internet. Selain itu,
kata tersebut memiliki definisi lain, yaitu "Mission Impossible”. Hal itu
dilatarbelakangi oleh banyaknya hambatan yang ditempuh perusahaan, serta kritik
yang menyebutkan bahwa visi Xiaomi tidak realible (Mi.com).

Pada awal kemunculannya, Xiaomi merupakan sebuah perusahaan software yang
membuat custom ROM baru berbasis sistem operasi Android (Gadget Baru, 2014).
Custom ROM adalah sebuah sistem operasi yang tidak lagi terikat terhadap vendor
tertentu (customized operation system), melainkan sudah berdiri sendiri lengkap
dengan kernel, service, driver, aplikasi dan sistem file pendukung lainnya
sehingga dapat berjalan dalam suatu perangkat (Trenologi, 2014).

Tahap pendanaan awal Xiaomi pun sudah didukung oleh beberapa investor yang
kuat, yaitu Temasek dari Singapura dan perusahaan prosesor Qualcomm. Xiaomi
menetapkan tujuan awal perusahaan antara lain menyediakan fungsionalitas
tambahan yang belvm ditawarkan di Android biasa serta user interface yang
mudah digunakan (Gadget Baru, 2014).

Custom ROM hasil produksi Xiaomi yang telah sukses adalah MIUI (Gadget
Baru, 2014). MIUI (Mi User Interface) adalah sebuah perubahan yang dibuat oleh
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pihak ketiga, yang memungkinkan pihak tersebut untuk dapat merubah tampilan
dan sistem di dalam Android. MIUI menyediakan berbagai pilihan tampilan yang
dapat dipilih oleh penggunanya. Tampilan yang diberikan tidak jauh berbeda
dengan i0S, sistem operasi-milik Apple. Fitur menarik lain yang terdapat pada
MIUI salah satunya adalah fitur alarm yang tetap dapat berfungsi walaupun

smartphone dalam kondisi nonaktif. Fitur paling menarik yang dimiliki

MIUI adalah update yang diberikan setiap minggunya. Hampir semua update
tersebut berdasarkan masukan yang diberikan oleh para pengguna di forum MIUI
(Aitinesia, 2014). Menurut data yang didapatkan sampai dengan 2014, MIUI telah
diunduh dan diaplikasikan ke lebih dari 200 perangkat (Gadget Baru, 2014).
Tampilan MIUI dapat dilihat pada gambar berikut:

L ZE09To Hedwfining Arcrose

Gambar 3 .1 Tampilan MIUI
Sumber: Aitinesia, 2014

Custom ROM Xiaomi disetarakan dengan iOS milik Apple karena mudah

digunakan. Selain memiliki toko aplikasi sendiri, custom ROM Xiaomi juga
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menyediakan layanan back up data dalam cloud seperti halnya iCloud yang
terdapat pada iOS (Gadget Baru, 2014).

Tidak terbatas hanya membuat software, pada tahun 2011, Xiaomi memutuskan
untuk melebarkan bisnisnya ke pasar smartphone. Produk ponsel pertama Xiaomi
adalah Mi One. Mi One merupakan ponsel yang memiliki spesifikasi tinggi pada
masanya, dengan harga terjangkau (Gadget Baru, 2014). Berikut adalah gambar

Xiaomi Mi One yang merupakan produk ponsel pertama buatan Xiaomi:

Gambar 3.2 Produk Pertama Xiaomi
Sumber: Oyimedia, 2014

Xiaomi menciptakan produk-produk berkualitas dengan fitur yang sebanding
dengan Samsung atau Apple yang saat ini menjadi pemimpin pasar, dengan harga
50% lebih murah. Strategi yang dilakukan Xiaomi untuk mensiasati harga yang
kompetitif, adalah dengan menekan biaya iklan. Selain 1tu Xiaomi hanya
melakukan penjualan secara online, melalui situs resmi mereka ataupun situs e-

commerce lain seperti Tmall.com (Koran Sindo, 2014).
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Setelah memasuki industri ponsel, Xiaomi berkembang dengan cepat. Pada tahun
2013, Xiaomi telah menghasilkan pendapatan sebesar USD 5 miliar (Gadget Baru,
2014). Setelah berhasil menjual 17 juta unit di China, Xiaomi berencana untuk
melakukan ekspansi di negara-negara lain (Mi.com). Selain melakukan ekspansi
ke Indonesia Xiaomi berencana untuk memasuki pasar Filipina, India, Taiwan,

Turki, Rusia, Brazil, dan Meksiko (Kompas.com, 2014).

Sesuai dengan strategi penjualan online yang diterapkan, Xiaomi dijual di
Indonesia melalui toko online Lazada pada bulan September 2014 (Tech in Asia,
2014). Produk pertama Xiaomi yang dijual Lazada adalah model Redmi 1s,
seperti yang dapat dilihat pada gambar berikut:

€=2C Ewmv‘lazada.co‘id/imi/#ﬁ‘CE-'92652-5

CUSTOMER CARE STATUS ORDER LOGIN & DAFTAR

AR I - () e
) DAPATKAN DISINI

Redmifs  MoioE  HuaweiHonor MoloG  Tongsis

SEMUA KATEGORI @

7]

EXCLUSIVE

- e

2861
“ REGISTRASI DIBUKA KEMBALI’
2 Oktober, Jam 18.00 sampai
8 Oktober, Jam 23.59

Home Redmi 18 Aksesoris

W Tweet
” Aksesoris Mi dijual dalam
Y
Bersiaplah membeli Redmi 18, 9 Oktober, Jam 11.00
g : =)
Rp 1.499.000 5 . 18 ' 2 . 35
DAYS HRS MING SECS

*Registrasi dimulai dari awal
harap melalukan Registrasi Ulang!

Anda harus melakukan registrasi untuk membeli Akesoris Mi
Pembelian dapat dilakukan pada 9 Oktober jam 11.00
Stok ferbatas

Bagaimana cara membeli Mi Phone Anda?
Gambar 3.3 Tampilan Website Lazada

Sumber: Website Lazada Indonesia, 2014
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Sebelum Lazada, pada bulan Agustus 2014 Xiaomi bekerja sama dengan toko
online blibli untuk menjual produk-produknya termasuk Model Mi3 (Tech in Asia
Indonesia, 2014). Tampilan website toko online blibli yang menjual produk-
produk Xiaomi dapat dilihat pada gambar berikut:

PBAL DIGITAL NIAGA [ID] | https://www.blibli.com/handphone-android/54593?c=54612&b=xiaomi J

an | Panduan Blibli.com

bli bli,com @ CICILAN 0% @ GRATIS PENGIRIMAN CUSTOMER CARE
L SEMUA PRODUK SELURUH INDONESIA 0804-1-871-871

ANYTIME, ANYWHERESHOPPING!

v KATEGORI I Cari Produk... | Semua Kategori v Keranjang

Handphone & Tablet Handphone  Android

Handphone Android

Brand

-/ samsung (136)

- g (93)
sony (82)

| mito (59)

- lenovo (41)
asus (32)
acer(31) Ditampilkan 1-7 dari 7 Produk Urut berdasarkan || Produk Terbaru v

J nokia{28)
hte )

polytron (1%) -

Xiaomi Mi4 16GB White Xiaomi Redmi 1S Metallic ¥iaomi Redmi Note 8GB
Gray White
3p 5,700,001- lebih
- Turun harga A5 Rp-020,008 2,500,680 Rp-3/999,000
g Rp 5,749,000 Rp 1,899,000 Rp 2,749,000 Rp 3,599,000

Xiaomi MI3 16GB Gray Xiaomi Redmi 18 Yellow Xiaomi MI3 54GB Space
Gray

Rp-3:000-008 Rp-+99¢.000 Rp 5,249,000

Rp 3,599,000 Rp 1,899,000

Gambar 3.4 Tampilan Website Toko Online Blibli
Sumber: Website Blibli, 2014
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Selain dijual secara resmi oleh Lazada dan Blibli, produk-produk Xiaomi dapat
dibeli melalui toko-toko online lain yang dijual di beberapa platform seperti
Rakuten dan Qo010. Tampilan website Rakuten yang menampilkan halaman

penjualan ponsel Xiaomi dapat dilihat pada gambar berikut:

0 RO kuten ¢ O.i d & Rakuten Super Points = Panduan Belanja = Buka Toko
Belanja Online 13 suka (R
Shoppingis Entertainment! .

« All Categories

Hasil pencarian untuk xiaomi
Gadget / Handphone & Aksesoris p
(221) Menampilkan 1 - 60 dari 221 Hasil E E Menampilkan 60 item Terbaru
Handphone (11)
Smart Phone (81)
Tablet (8)
Baterai (4)
Charger (18)
Casing Handphone (26) Xiaomi Mi3 1668 Xiaomi MI4 1668 Xiaomi Redmi 18 8B ASUS Zenfone 6 RAM
Headset and Earphone (4) (Guarantee 1 Bulan dari 2GB (Ready Stock)
Rp 3,289,000 Rp 5,149,000 Rp 1,829,000 Rp 2,724,000
Kabel Data {f) .
| 32,890 Poin’ 51,490 Poin 18,290 Poin 27,240 Poin
Kartu Memori (4) i
| @) ARk () R (36) (18)
Pelindung Layar dan sarung |
handphone (40) oleh Transgadget oleh Moshi Moshi Phone oleh Moshi Moshi Phone oleh Moshi Moshi Phone

T
Gambar 3.5 Tampilan Website Rakuten.co.id
Sumber: Website Rakuten, 2014

UMN
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Selain Rakuten, berikut adalah tampilan website Qo010 sebagai platform yang

memuat penjualan produk Xiaomi secara online:

Qo010 o

Fashion & Pakaian Beauty & Sports Jigital & Mobile Bayi & Mz Buku & Musik Deal & Entertain 0':'5"

Bestsellers | Today's Sale | Event & Coupon

Cari Kata Kunci xiaoﬁ? 109 Hasil Pencarian

m Redmi Note

BRAND NEWINBOXXI20M|  Xiaomi Redmi s garansi disti
REDMINOTE * DISTRIBUTO  butor (blessberrindoGMTpiatin

ew(110)

|3 (GRATIS TOUCH-U]Loc [ORIGINAL]Mercury WOW Bu [ORIGINAL] Mercury GOOSP
a Sweet Tempered Glass iPho mper View Cover Case Sams ERY Fancy Diary | Jelly Case

Rp38,000

desain penelitian adalah

membuat rincian prosedur untuk memperoleh informasi yang dibutuhkan dalam

menyelesaikan masalah yang ditemukan dalam riset pemasaran.

Conclusive research design, yaitu sebuah desain penelitian yang dirancang
untuk membantu decision maker atau pembuat keputusan dalam

menentukan, mengevaluasi, dan memilih keputusan yang paling tepat
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untuk situasi tertentu. Gambaran lengkap dalam research design dapat

dilihat pada bagan berikut:

Sumber: Malho

Pada gambar 3.7 dape arch design dibagi menjadi

dua, yaitu:

1. Descriptive research, adalah jenis penelitian konklusif yang memiliki

penelitian

iambil dari
sectional

nden yang

berbeda (multiple cross-sectional design).
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2. Causalresearch, adalah jenis penelitian konklusif yang memiliki tujuan
utama untuk mendapatkan bukti-bukti mengenai hubungan sebab-akibat
(Malhotra, 2010: p. 103).

Desain penelitian ini iptif, dengan menggunakan

pemasaran

Qualitative Quantitative
Data Data

Causal

3.8 Amssif'n o‘rket'—?esearcl‘

Sumber: Malhotra, Marketing Research, 2010: p. 171
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Pada gambar 3.8 data primer diklasifikasikan menjadi dua jenis, yaitu data
kualitatif dan data kuantitatif. Penelitian dengan metode kualitatif bersifat tidak
terstruktur, nonstatistical, dan memiliki tujuan untuk mendapatkan pemahaman

kualitatif atas alasan dangh dasari suatu kasus. Sedangkan
penelitian dengan

data statistik

ur, dengan menganalisa

U menggeneralisasikan
a : entu (Malhotra,

utama lkan hasil
imer. Mengacu jurnal &
Mer
nelitia

hasil penelitian

g design process dilakukan dalam
lima tahap yang setiap tahapnya berhubungan dengan seluruh aspek dalam riset
pemasaran. Ruang lingkup penelitian mencakup definisi populasi yang akan

ifikasi ling fr; ene n teknik gpengambilan

dans pros
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Gambaran lengkap dalam sampling design process dapat dilihat pada bagan
berikut:

ek yang memiliki
Pat kesimpulan. Target
population harus dide pling unit, extend, dan time
atau waktu. Element merupakan objek sumber informasi, yaitu responden, yang
sesuai dengan kebutuhan peneliti. Sampling unit adalah unit dasar yang berisi

rangkuman elemen populasi yang akan dilakukan sampel. Sampling Unit harus

hi syarat
lingkup,

dalam perangkat Xiaomi ‘Redmi Note’ dan Samsung ‘Galaxy Note 3 Neo’ dengan

baik, serta pernah terlibat secara langsung atau pernah mengoperasikan perangkat
Xiaomi “Redmi Note” dan Samsung “Galaxy Note 3 Neo”. Sedangkan sampling
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unit dalam penelitian ini adalah mereka yang belum pernah membeli produk
Xiaomi Redmi Note. Extent atau batas geografis dari penelitian ini adalah Negara
Indonesia. Pembatasan extent pada negara Indonesia saja dimaksudkan untuk

mengambil scope yang tid ehingga hasil penelitian ini dapat

disimpulkan secara

sial, maka

yaitu

ty sampling
lemen sample
Ap anggota populasi
tidak memiliki pe adi sampel. Sedangkan
probability sampling ada ampel di mana seluruh elemen
pada populasi mempunyai kesempatan yang sama untuk terpilih (Malhotra,

Marketing Research, 2010: p. 376).
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Gambaran lengka at pada bagan berikut:

Sumber:

Dalam penelitian adalah non probability
sampling, di mana pene le berdasarkan pada penilaian
pribadi peneliti, sehingga tiap anggota populasi tidak memiliki peluang yang sama

untuk dipilih menjadi sampel. Adapun klasifikasi dari non probability sampling

Marketing
mengikuti

li produk

Xiaomi.
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3.3.4 Sampling Size
Menurut Malhotra, (Marketing Research, 2010: p. 374), sampling size

adalah jumlah elements atau objek yang akan dimasukkan dalam penelitian

ini.Jumlah sampel harus lebih_bam ipada jumlah variable, dengan jumlah

minimal sample size sampleditentukan dengan

mengacu pad ponden yang harus
disesuaikan den igunakan dalam

— 10 observasi

dalah data
pri N IMe masuk ke
sioner yang

g yang telah

3.3.5.2 Prosedur Pengu

Pengumpulan data dila secara offline. Peneliti akan meminta
secara personal kepada responden untuk mengisi kuisioner. Untuk menarik

responden untuk berpartisipasi pada penelitian ini, setiap responden yang mengisi

er akan pero elat snij ar a ucher p senilai Rp
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3.4 ldentifikasi Variabel Penelitian

3.4.1 Variabel Eksogen
Variabel eksogengt

yang hanya dapat diamati
secara tidak lang a:pada variabel teramati.
Variabel Eksoge

Product
Involvement (£2)

Country-of-origin
Image (§1)

Product
Knowledge (£3)

Gambar 3.11Variabel Eksogen

endogen adalah huruf Yunanin (“eta”). Variabel laten endogen digambarkan

sebagai lingkaran dengan paling sedikit ada satu anak panah masuk ke lingkaran
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tersebut, meskipun anak panah yang lain menuju ke luar dari lingkaran (Wijanto,
2008: p.10). Variabel endogen dalam penelitian ini adalah informationsearch

intention dan purchase intention.

InformationSearch
Intention (£1)

A 4

Purchaselntention

(€2)

empiris, dan

sering ‘di ika enggunakan

yang berkaitan
eri notasi matematik
abel laten endogen (eta)
diberi label Y. Simbol diagrat varibel teramati adalah bujur sangkar
atau kotak (Wijanto, 2008: p.11). Variabel teramati dalam penelitian ini adalah 22

indikator.

r-indikator
di kesalah
label yang
berikut
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Tabel 3.1Tabel Operasionalisasi Variabel

1 | Country of
origin
image

efinisi Variabel P

keseluruh atu

Country of ¢ China terkenal

persepsi arganya yang

produk

ik China mudah
sak

negara te

didasarkan olel

d
kekuatan dan kelema ﬂ

negara dalam memproduk = Produk China kurang
CO0s3 berkualitas

dan memasarkan suatu
produk. Roth & Romeo (199

dalam Ja & Hasnu (20
CO04 oduk China terkenal
L ) produk tiruan

81e0s LaxIT £
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Product

involvement

finisi Variabel Penelitian

Level minat konsume

pikiran dan
2010, dala
2014, da

Measurement

mencoba Xiaomi

ote”, menurut saya

a, fitur Xiaomi
e’ lebih unggul
ng “Galaxy Note 3
Neo”

akin bahwa uang yang
akan saya keluarkan untuk
membeli  Xiaomi  “Redmi
Note” sesuai dengan apa yang

apat

Hanzaee &
Khosrozadeh (2011)

81e0s LaxIT £
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Tabel 3.2Tabel Ope ariabel (Lanjutan)

Note 3 Neo”

@'mengingat informasi
mengenai produk Xiaomi
“Redmi Note” dalam ingatan

Sa

Hanzaee &
Khosrozadeh (2011)

a[eas LI £
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Product

knowledge

Informasi terkait
disimpan dalam
ingatan pelangga
informasi merek,

atribut, evaluasi, dan

yang diberikan suatu produk®

(Marks & Olson,1981, dalam
Bamber, Phadke & Jyothishi,
20

a8 mengetahui harga

roduk Xiaomi “Redmi Note”

tahul spesifikasi

edmi Note”

Hanzaee &
Khosrozadeh (2011)

o[eas LI £
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Tabel 3.4Tabel O

operating

coba Xiaomi

2

emiliki produk tersebut

Hanzaee &
Khosrozadeh (2011)

a[eas LI £
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Information
Search

Intention

ariabel (Lanjutan)

artphone, saya

Tabel 3.5T abel Operasic

nisi Variabe

Penelitian .=
Keinginan dan usaha yang .
'

akan dilakukan konsumen

Si mengenai

ote” di internet

untuk melakukan pencarian

informasi terhadap suatu , dll)
produk sebagai langkah perkembangan
awal dalam pengambilan al poduk Xiaomi Hanzaee &
keputusan untuk melakukan ote” di sosial media Khosrozadeh
pembelian (Lin & Chen, akan mencari informasi mengenai (2011)
2006, dan Dervin, 1983, Xiaomi “Redmi Note” dengan
dalam Kuhlthau, 1991). nanyakan.kepada orang-orang yang

tersebut.

h i pro

a[eas LI .

u
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Tabel 3.6 T abel Operasi ariabel (Lanjutan)

a telah

an harga

ote”, saya

yrmasi lebih

al produk ini Hanzaee &
saya telah Khosrozadeh (2011)

I spesifikasi Xiaomi

o1eas LI £

“Redmi Note”, saya akan
mencari informasi lebih lanjut
mengenai preduk ini
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ariabel (Lanjutan)

"||| Measurem

Tabel 3.7Tabel Operasie

>finisi Variabe

Purchase . erasa tertarik dengan
5 Perilaku kons g

-
Intention ll PU
seseora H
membeli s nerek

=
dalam melakd S
pembelian (Hosein, B

Rehmani & Khan, 20

g ditawarkan Xiaomi

Redmi Note”
memilih untuk Hanzaee &

Xiaomi “Redmi Note” Khosrozadeh (2011)

produk ya

respon sing
gkan Samsung “Galaxy

Neo”

Xiaomi “Redmi Note” adalah

81eas LaxIT £

pilihan pertama saya ketika

PUI3
membutuhkan smartphone

an membeli Xiaomi

Saya

J ‘Redmi Note” dalam waktu

Iy
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3.6 Teknik Analis

3.6.1 Uji Instrumen
Peneliti melakukan pre-test secara offline yaitu dengan membagikan

kuesioner fisik kepada
SPSS versi 19. De

n_ini dilakukan dengan bantuan

wdian diuji validitas dan

instrumen

ukur
w

), MSA actor loading

7). Peneliti

dalam co

3.6.1.2 Uji Re
Uji reliab pa konsisten instrumen
dan Boungie, 2010: p.157).

Peneliti menggunakan SPSS 19 untuk menguji reliabilitas setiap indikator dari

terukur mengukur apa'y

variabel atau konstruk. Cronbach Alpha merupakan alat ukur yang digunakan
untuk mengukur Kkorelasi antar jawaban pernyataan. Suatu konstruk atau variabel
otra, 2012:

Model) untuk menganalisis data. SEM dipilih karena dapat mengukur hubungan

struktural antar beberapa variabel laten. Salah satu program yang dapat digunakan

67
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untuk menjalankan SEM adalah AMOS. AMOS mampu menggambarkan dan
mengukur hubungan-hubungan antar variabel secara bersamaan melalui path

diagram.

3.7.1 Structural Eg

Structural ang digunakan untuk
2010: p.616). Teori

N menggunakan

jamati secara

masalah

3.7.2 Tahap de

Dalam penelitia
Factor Analysis (CFA). Analisis faktor dalam CFA, sedikit berbeda dengan

ydel pengukuran Confirmatory

analisis faktor yang digunakan pada exploratory factor analysis model (EFA)
(Wijanto, 2008:

variabel-

identifikasi

parameter diperlukan. Sedangkan pada EFA, model rinci yang menunjukan
hubungan antara variabel laten dan variabel teramati tidak dispesifikasikan

68

Analisis Pengaruh ..., Amira, FB UMN, 2015



terlebih dahulu, jumlah variabel laten tidak ditentukan sebelum analisis dilakukan,
semua variabel laten diasumsikan mempengaruhi semua variabel teramati dan
kesalahan pengukuran tidak boleh berkorelasi. (Wijanto, 2008: p.25).

3.7.3 ldentifi

Sebelum diteliti, perlu

i. Terdapat 3

dilakukan

kategori

ameter yang
Y SEM, model
(Wijanto, 2008:

p.39). Jika mode unjukks estimasi dan penilaian

3.7.3.2 Just ldentified

Just Identified merupakan model dengan jumlah parameter yang diestimasi

69
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3.7.3.3 Over Identified

Over ldentified merupakan model dengan jumlah parameter yang
diestimasi lebih kecil dari jumlah data yang diketahui. Pada SEM, model
adalah positif (Wijanto, 2008:

ilaian dapat dilakukan.

dikatakan over identified.ji

p.40). Ketika mode
Degree of freed a yang diketahui

asil degree of

ameter yang
ada di da Kup baik, maka
aximum likehood.
Bentler dan Chou dale ankan bahwa paling rendah

rasio 5 responden per variabel teramati. Berdasarkan pernyataan di atas maka

ukuran sampel yang diperlukan untuk estimasi maximum likehood adalah minimal

i dalam el. Dalam

ukan nimal 115

70
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3.7.4.1 Uji Kecocokan

Pada uji kecocokan, peneliti memeriksa tingkat kecocokan antara data

dengan model. Evaluasi terhadap tingkat kecocokan data dengan model dilakukan

asi secara
gan model.
Menila = iliki satu uji
model. Sebagai
gantinya, para p uran GOF yang dapat

digunakan secara bersama Wijanto, 2008 p.49).
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kecocokan  incremental), dan  parsimonius  fit measure  (ukuran

kecocokanparsimoni) (Wijanto, 2008 p.51).

Absolute fit measure (uk digunakan untuk menentukan

derajat prediksi pengukuran) terhadap

matriks korelasi ran kecocokan

Ikan dengan

OF) Absolute

Ukuran Goog Kriteria Uji

Statistic Chi —Square Nilai yang kecil Good Fit
(X% p>0.05

Good Fit

Good Fit

Marginal Fit

Poor Fit

Standardized Root Mean Square SRMR <0.05 Good Fit
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Residual (SRMR) SRMR > 0.05 Poor Fit
Root Mean Square Error of RMSEA <0.08 Good Fit
Approximation (RMSEA) 0.08 <RMSEA <0.10 Marginal Fit
Poor Fit
Expected Cross- Good Fit

(ECVI)

Sumber: Wijanto, 20

UM
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Tabel 3.3 Ukuran Kecocokan GOF incremental

Ukuran Goodness of Fit (GOF)

Tucker- Lewis In

Normsed Fit Inde

Tingkat Kecocokan yang Kriteria Uji
Bisa Diterima
Good Fit
Marginal Fit
Poor Fit
Good Fit

Marginal Fit

Poor Fit

Good Fit

Marginal Fit

Poor Fit

Good Fit

Marginal Fit

Poor Fit

Incremental Fit

Good Fit

<0.90

Marginal Fit

IFI1<0.80

Poor Fit

Comperative Fit Index (CFI) CFI1>0.90

Good Fit

0.80 <CFI<0.90

Marginal Fit

CFI

Poor Fit

: Wijanto,
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Tabel 3.4 Ukuran Kecocokan GOF parsimonius

Ukuran Goodness of Fit (GOF)

Tingkat Kecocokan yang Kriteria Uji

Parsimonius G Good Fit
(PGFI)
Akaike i Good Fit

Good Fit

alah baik, maka
langkah Dbertk A kecocokan model
pengukuran. Uji keco dilakukan terhadap setiap
hubungan antara sebuah variabel laten dengan beberapa variabel teramati /

indikator melalui evaluasi terhadap validitas dan evaluasi terhadap reliabilitas

terhadap
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1. Nilai t muatan faktor (loadingfactor) lebih besar dari nilai kritis (>
1.96)

2. Muatan faktor standa ardized factor loading) > 0.70.

b. Evaluasi te

indikator-indikator

SEM dapat

reliability

.

) dengan

E), dan m
10
i

Variance Extracted =

ran

Y. std. loading2
Y std. loading2 + Ye

UMN
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Reliabilitas konstruk dinyatakan baik apabila nilai construct reliability (CR) >
0.70 dan nilai variance extracted (AVE) > 0.50 (Hair et al., 1998 dalam Wijanto,

2008 p.66).

3.7.4.4 Kecoco

yang mencakup

masi, sehingga

peneliti b ngan kausal

i = 0,05

8 p.66
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