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ABSTRAKSI

CV Teroka Indonesia adalah perusahaan distributor bahan makanan. Pesatnya
bisnis e-commerce memacu CV Teroka Indonesia untuk melakukan ekspansi
bisnis ke bidang e-commerce melalui Teroka.id. Dengan adanya perubahan bisnis
dari B2B ke B2C, dibutuhkan identitas visual baru yang dapat mengemban visi
serta nilai baru. Hal tersebut membuat penulis ingin melakukan perancangan
ulang identitas visual Teroka.id. Selain itu, identitas visual Teroka.id yang
dimiliki juga belum merepresentasikan brand value yang diinginkan. Dalam
melakukan perancangan identitas visual, penulis melakukan studi pustaka,
wawancara, kuesioner dan observasi eksisting sebagai sumber data bagi
perancangan. Penulis melakukan wawancara dengan owner, dan responden untuk
mendapatkan data akurat bagi proses perancangan;. Penelitian ini dilakukan dalam
lingkup Bintaro, Tangerang, Jakarta Selatan terhadap wanita usia 20 - 35 tahun
yang merupakan target market utama Teroka.id.

Kata kunci: brand identity, identias visual, Teroka.id, e-commerce, brand
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ABSTRACT

CV Teroka Indonesia is a food resources company that distribute ingredients to
restaurants, hotel, and resort. The rapid growth of e-commerce in Indonesia
encourage CV Teroka Indonesia to expand their businesses into e-commerce
through Teroka.id. With the change of company businesses model from B2b to
B2C, CV Teroka Indonesia needs a new brand identity that can reflect their new
vision and value. Based on the writer pre-research, Teroka.id old logo can't
present their brand value. In this Final Project, the writer research based on
interview, questionnaire, and observation. The writer conduct an interview with
CV Teroka Indonesia owner and respondents as an accurate data for designing
brand identity. This research is conducted for women age 20 - 35 years old in
Bintaro, South Tangerang, and South Jakarta area.

Keywords. brand identity, visual identity, Teroka.id, e-commerce, brand
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