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KATA PENGANTAR 

Menurut Gunelius (2011) media sosial marketing merupakan sebuah fenomena yang 

besar, dimana dulu media sosial belum seberkembang sekarang. Pernyataan beliau 

bisa didukung dengan bukti penggunaan media sosial bukan menjadi kebutuhan 

tersier lagi, namun sudah berubah menjadi kebutuhan primer bagi sebagian besar 

masyarakat.  

 Pemasaran dengan bentuk viral dan menggunakan media sosial sebagai media 

penyebarannya menarik perhatian penulis selaku produser dalam film pendek 

Saudade (2015). Penulis mempunyai ketertarikan dengan proses pemasaran dan 

media sosial sehingga menjadikan penulisan yang dilakukan adalah bagaimana proses 

pemasaran dilakukan dengan media sosial untuk meningkatkan awareness karena 

proses pemasaran sendiri adalah proses yang penting bagi sebuah produk agar mampu 

dikenal di masyarakat. 

 Penulisan laporan ini ditujukan untuk mengetahui teori-teori mengenai bentuk 

pemasaran terutama dengan media sosial dan kemudia mencoba melakukan praktik 

untuk membuktikan apakah teori yang ada benar adanya dan juga memberi manfaat 

bagi yang membaca baik di kalangan Universitas Multimedia Nusantara ataupun di 

kalangan luar Universitas Multimedia Nusantara. 

 Penulis tak lepas dari orang-orang yang telah membantu proses penulisan dan 

semangat dari orang-orang di sekitar yang berjasa: 
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ABSTRAKSI 

Produksi sebuah film tidak hanya butuh dari segi cerita , sutradara ataupun kerjasama 

angggotanya, namun juga perlu adanya tugas produser yang mampu memasarkan 

filmnya. Marketing film dilakukan untuk membawa film kepada kahalayak luas agar 

lebih dikenal. Hal itu membuat penulis tertarik untuk membahas peran produser 

dalam melakukan viral marketing untuk meningkatkan awareness film pendek -

Saudade. 

 Sebelum melakukan viral marketing ada baiknya mencari sebuah teori yang 

kemudian akan menjawab konteks guna mencapa sebuah tujuan. Konteks yang 

diinginkan disini adalah bagaimana marketing menggunakan media sosial mampu 

meningkatan awareness sebuah film. Penulis sebagai produser film  Saudade  harus 

mengerti teori-teori serta cara meningkatkan awareness yang baik dan benar melalui 

viral marketing dengan media sosial. 

 

Kata kunci: produser, awareness, viral, viral marketing, media sosial 
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ABSTRACT 

 

Production of a film need not only in terms of story, director or the cooperation of the 

crews, but also need a producer for the task of marketing. The purpose of a 

marketing film is to make the film known my many people. This brings writer to write 

thesis with this topic: Viral Marketing With Social Media to Raise Awareness for 

Short Film Saudade. 

 Before doing viral marketing it's worth finding a theory that would later 

answer the context to fulfil the purpose of the film. The context here is how to use 

social media marketing is able to raise awareness of a film. The writer as producer of 

the film Saudade must understand the theories and know the steps how to raise 

awareness via viral marketing with social media. 

 

Keywords: producers, awareness, viral, viral marketing, social media 
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