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ABSTRAKSI

Perpustakaan daerah memegang peranan penting dalam masyarakat daerah
setempat, saat ini pembenahan perpustakaan daerah yang dibantu oleh
Perpustakaan Nasional sudah mulai dilakukan yaitu dengan peningkatan
pelayanan, fasilitas, dan koleksi. Hal ini tentunya untuk menarik minat masyarakat
untuk datang dan memanfaatkan perpustakaan daerah sekaligus menjadi upaya
untuk meningkatkan minat baca di kalangan masyarakat. Namun saat ini persepsi
masyarakat khususnya remaja terhadap perpustakaan daerah masih beragam dan
mayoritas memiliki persepsi yang kurang tepat antara lain perpustakaan daerah
dipandang sebagai tempat yang jadul, membosankan, kuno, tempat kutu buku,
tempat bagi orang yang memiliki kebutuhan ilmiah saja, dan lain sebagainya.
Dengan demikian melalui perancangan kampanye sosial ini, penulis berharap agar
persepsi yang kurang tepat tersebut dapat berubah dan masyarakat khususnya
remaja akan mau mengunjungi perpustakaan daerahnya guna meningkatkan
kualitas hidup.

Kata kunci : Kampanye sosial, Perpustakaan Daerah, Remaja.
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ABSTRACT

Regional library played an important role in the local community, is currently
revamping the area aided by National Library has begun to do that is by
improving the services, facilities, and collections. This is certainly to attract the
interest of the community to come and exploit the regional library and once
become an effort to increase interest in reading among the people. But currently
the public perception against regional library is still rich and the majority have
negative perceptions. Regional library seen as a place that boring, old-fashioned,
nerdy, a place for people who have a scientific needs only, and so on. By this
social campaign design, the author hope that the negative perceptions can
chance, teen will want to visit regional library in order to improve the quality of
life.

Key word : Social Campaign, Regional Library, Teen.
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