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ABSTRACT 

Child marriage is still common in Indonesia where girls tend to be the victims. 
One of the region with the child marriage that affects high maternal mortality rate 
is Sukabumi, West Java. Public views to hasten marriage, especially to the girls 
become the main factor. Therefore a good message is needed to build awareness 
and concern for public, especially parents by breaking the cycle of child marriage 
will provide a better future. The data that used in this research are interviews, 
focus group discussions, and existing studies that refers to qualitative methods. 
The design processes are mindmapping, concept, message, narration, and 
execution. AIDA strategy (Attention, Interest and Desire, and Action) is used in 
this social campaign as a reference to determine the structural messages. 
 
Key Words : Social Campaign, Child Marriage, Sukabumi. 
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ABSTRAKSI 

Pernikahan anak sampai saat ini masih banyak terjadi di Indonesia dimana anak 
perempuan cenderung menjadi korban. Salah satu daerah di Indonesia dengan 
pernikahan anak yang berdampak pada Angka Kematian Ibu yang tinggi adalah 
Sukabumi, Jawa Barat. Pandangan masyarakat yang menyegerakan pernikahan, 
terutama pada anak perempuan menjadi faktor utama. Untuk itu diperlukan 
penyampaian pesan yang baik untuk membangun kesadaran dan kepedulian 
masyarakat, terutama orang tua bahwa dengan memutus rantai pernikahan anak 
akan memberikan masa depan yang lebih baik lagi. Pengumpulan data yang 
digunakan adalah wawancara, focus group discussion, dan studi existing yang 
mengacu pada metode kualitatif. Tahapan perancangan ini adalah mindmapping, 
konsep, pesan, narasi, hingga eksekusi karya. Strategi AIDA (Attention, Interest 
& Desire, dan Action) digunakan pada kampanye sosial ini sebagai acuan dalam 
menentukan pesan yang terstruktur. 

 
Kata Kunci : Kampanye sosial, Pernikahan Anak, Sukabumi. 
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