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ABSTRAKSI 

Hidup sehat merupakan impian dari setiap manusia,namun untuk menjadi sehat 

manusia harus tetap menjaga pola hidup sehat sehingga jauh terjangkit dari 

berbagai penyakit. Kekurangan cairan dalam tubuh membuat tubuh manusia 

menjadi lemah , lesu dan kurang konsentrasi, dan penyakit mudah menular ke 

tubuh manusia. Air mineral Eternal Plus merupakan produk air minum yang 

diproduksi oleh PT.Tirta Alkalindo yang perduli kepada kesehatan manusia 

mengeluarkan produk air mineral yang memiliki kadar pH yang tinggi untuk 

menyehatkan serta menyegarkan tubuh. Eternal Plus memerlukan media promosi 

sehingga dapat meningkatkan awereness di tengah masyarakat, namun minimnya 

media promosi membuat produk ini hanya dikenal oleh beberapa kalangan saja. 

Metode yang digunakan adalah pengamatan atau observasi dan wawancara, serta 

studi pustaka. Produk Eternal Plus kurang dikenal oleh masyarakat  dan 

membutuhkan media promosi yang bersifat ajakan untuk hidup sehat. Konsep 

media promosi ini menggunakan metode pendekatan pada masyarakat yang 

dikemas secara modern dan bertema sesuai dengan alam. Media yang akan 

diproduksi adalah media cetak  berupa majalah,poster, X- banner, print – 

advertising,  katalog produk, produk display dan goodie bag. Dengan adanya 

perancangan ini diharapkan dapat membantu PT.Tirta Alkalindo untuk 

mempromosikan produknya. 
 

Kata kunci :Air minum, Air Alkali,  PT.Tirta Alkalindo, Awereness 
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ABSTRACT 

 

Healthy life is the dream of every human being, but to become a healthy human 

being must maintain a healthy lifestyle so far infected by various diseases. Lack of 

fluid in the body making the human body becomes weak, lethargic and lack of 

concentration, and the diseases easily transmitted to humans. Mineral water 

Eternal Plus is a product of drinking water produced by PT.Tirta Alkalindo who 

care for human health issued a mineral water product that has a high pH levels to 

nourish and refresh the body. Eternal Plus requires a media campaign so that it 

can be known in the community, but the lack of media promotion makes this 

product is only known by some quarters alone. The method used is observation or 

observation and interviews, as well as literature. Eternal Plus products are less 

known by the public and requires a media campaign that is an invitation to live a 

healthy life. The concept of this media campaign using the approach in people 

who packed in a modern and themed in accordance with nature. Media will be 

produced print media such as magazines, posters, X banner, display products and 

goodie bag. With the design is expected to help PT.Tirta Alkalindo to promote its 

products. 

 

Keywords: Drinking Water, Alkaline Water, PT. Tirta Alkalindo, Awareness 
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