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PENGARUH EVENT TERHADAP BRAND AWARENESS
TEH JAVANA

(Tinjauan pada #JavanaCandikeCandi)

ABSTRAK

Oleh: Natasha Stella Desyca

Latar belakang dalam penelitian adalah industri di Indonesia tumbuh dan
berkembang begitu pesatnya. Berbagai macam produk yang memasuki pasar
membuat khalayak lebih memilah-milah produk mana yang akan mereka konsumsi
atau mereka gunakan. Setiap perusahaan saling berlomba-lomba untuk memperoleh
konsumen atau khalayak sasaran sebanyak-banyaknya. Hal tersebut dapat memicu
persaingan yang ketat, terutama untuk produk pendatang baru. Industri makanan dan
minuman (mamin) nasional memberikan kontribusi besar terhadap pertumbuhan
ekonomi di Indonesia. Salah satu kategori yang memberikan kontribusi terhadap
pertumbuhan pasar dalam industri makanan dan minuman adalah bisnis minuman
ringan dalam kemasan. Teh dalam kemasan siap minum menjadi salah satu kategori
minuman ringan dalam kemasan yang memberikan kontribusi cukup tinggi dalam
pertumbuhan pasar di industri makanan dan minuman.

Teori yang digunakan dalam penelitian ini adalah teori integrasi informasi
dimana Teori Integrasi Informasi mengungkapkan bahwa orang-orang membentuk
sikap dari sebuah perpaduan informasi positif dan negatif. Metodologi yang
digunakan dalam penelitian ini metode kuantitatif dengan jenis penelitian eksplanatif.
Pengumpulan data dilakukan dengan menyebarkan kuesioner kepada 129 responden.
Teknik  penarikan sampel menggunakan total sampling. Hasil penelitian ini
menunjukkan bahwa terdapat pengaruh antara event Teh Javana terhadap brand
awareness Teh Javana yaitu sebesar 19,1% sedangkan sebesar 80,9% lainnya
dipengaruhi oleh faktor lain yang yang tidak terdapat dalam penelitian ini.
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Diharapkan penelitian ini dapat menambah pengetahuan pembaca maupun
penulis. Selain itu diharapkan penelitian ini dapat digunakan sebagai bahan referensi
untuk penelitian berikutnya.

Kata kunci: Event, Brand Awareness, Teori Integrasi Informasi, Kuantitatif

THE INFLUENCE OF EVENT TO BRAND AWARENESS
TEA JAVANA

(Review at #JavanaCandikeCandi)
ABSTRACT

By: Natasha Stella Desyca

Background on this research is an industry in Indonesia growing and
developing so rapidly. A wide variety of products that entering the market makes the
audience think more to sort out which products they consume or they use. Each
company vying with each other to get customers or target audience as much as
possible. It can trigger intense competition, especially for new entrants product. Food
and beverage industry contributed greatly to the national economic growth in
Indonesia. One category that contributed to the market growth in the food and
beverage industry is the business of soft drinks in containers. Bottled tea is ready to
drink into one soft drink category in packaging which contributes considerably to the
high growth markets in the food and beverage industry.

The theory that used in this research is the theory of information integration
where Information Integration Theory reveals that people form attitudes of a blend of
positive and negative information. The methodology used in this research is
quantitative method with type research explanative. The data collection is done by
distributing questionnaires to 129 respondents. The sampling technique using total
sampling. The results of this study indicate that there is influence between events Teh
Teh Javana Javana the brand awareness that is by 19.1% amounting to 80.9%, while
the other is affected by other factors that are not included in this study.

Hopefully this research can increase knowledge for readers and writers. Also
expected this research can be used as reference material for subsequent research.
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