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KATA PENGANTAR

Persaingan antar produk sejenis merupakan salah satu kendala yang sering dialami
oleh perusahaan dimana mereka harus saling menunjukkan keunggulan utama
demi menjadi produk nomor satu di Indonesia. Euro Gourmet merupakan salah
satu produk mayones lokal yang telah berdiri sejak tahun 2007. Berbeda dengan
kompetitor lainnya, Euro Gourmet merupakan satu-satunya produk yang
menggunakan bahan baku fresh liquid egg atau telur segar yang dipasteurisasi.
Tidak seperti produk lain yang lebih banyak menggunakan egg powder atau
bubuk telur dalam proses pembuatan mayonesnya. Melihat potensi yang ada,
penulis menjadi tertarik untuk membantu memaksimalkan keunggulan Euro
Gourmet dalam mendesain konsep visual yang sesuai dengan citra dan entitas

produk.

Perancangan ulang identitas visual yang dilakukan bertujuan untuk
memaksimalkan keunggulan atau potensi yang dimiliki oleh Euro Gourmet
sebagai salah satu produk mayones berkualitas di Indonesia. Dengan tampilan
yang baru diharapkan Euro Gourmet dapat memiliki perspektif yang berbeda
dimata masyarakat sehingga dapat menjadi sejajar atau bahkan lebih unggul dari
kompetitor utamanya. Tugas Akhir ini juga diharapkan dapat membantu
mahasiswa desain grafis yang akan mengambil tema yang sama, yaitu

perancangan ulang identitas visual.

Kesukesan dari penulisan dan pengerjaan Tugas Akhir ini tentunya tidak

dapat terealisasi bila tanpa bantuan orang-orang yang mendukung penulis. Oleh
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ABSTRAKSI

Euro Gourmet merupakan salah satu produk mayones berpotensi yang mampu
menyaingi setiap kompetitor di Indonesia. Hal ini disebabkan karena bahan baku
yang dipakai dalam pembuatan mayones menggunakan bahan telur berkualitas,
yaitu telur segar yang dipasteurisasi. Namun, keunggulan ini dibatasi pada citra
produk yang rendah akibat ketidaksesuaian desain visual dengan entitas produk
yang ingin disampaikan. Untuk memaksimalkan keunggulan yang dimiliki oleh
Euro Gourmet, dibutuhkan perancangan ulang identitas visual yang sesuai dengan
citra dan entitas produk. Perancangan ini dapat ditunjang melalui data serta
informasi dari brand value Euro Gourmet. Hasil dari perancangan ulang identitas
visual diharapkan dapat menempatkan Euro Gourmet menjadi sejajar atau pun
lebih unggul dari kompetitor utama sebagai produk mayones premium di
Indonesia. Perancangan yang akan dibuat berupa brand identity dan brand
guidelines.

Kata kunci : Euro Gourmet, mayones, perancangan ulang identitas visual
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ABSTRACT

Euro Gourmet is one of the mayonnaise products that potentially rivaling any
competitor in Indonesia. It’s because the raw materials used in the manufacture
of egg mayonnaise using high quality ingredients, namely fresh pasteurized eggs.
However, this advantage is limited to the product image is low due to a mismatch
with visual design of the product to conveyed their entity. To maximize the
advantages possessed by Euro Gourmet, a redesign of visual identity is required
to emphasize the brand value that suits the product’s image and entities. This
design can be supported by data as well asa information on the brand value of
Euro Gourmet. The results of the redesign of the visual identity is expected to put
Euro Gourmet be equal or even superior to major competitors as a premium
mayonnaise product in Indonesia. The result of the design will be made in the
form of brand identity and brand guidelines.

Keywords: Euro Gourmet, mayonnaise, redesigning the visual identity
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