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LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PAGIAT DALAM 

MENYUSUN LAPORAN KERJA MAGANG 

Dengan ini saya: 

Nama  : Alexander 

NIM  : 11130110022 

Program Studi : Manajemen 

Menyatakan bahwa saya telah melaksanakan praktik kerja magang: 

Nama Perusahaan  : PT Quantum Tosan Internasional 

Divisi  : Manajemen Strategik 

Alamat   : Jalan Mutiara II no 3, Gunung Sindur, Bogor                                        

Periode Magang : 11 Februari 2016 – 27 Mei 2016 

Pembimbing Lapangan : Bapak Sidhi Olik 

Laporan Kerja Magang Merupakan hasil karya saya sendiri dan tidak melakukan 

plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang dirujuk 

dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber kutipan serta saya 

cantumkan di Daftar Pustaka. Jika dikemudian hari terbukti ditemukan kecurangan 

atau penyimpangan baik dalam pelaksanaan kerja magang maupun dalam penulisan 

laporan kerja magang, saya bersedia menerima konsekuensi dinyatakan tidak lulus 

untuk mata kuliah kerja magang yang telah saya tempuh. 

Tangerang, 8 Agustus 2016 

 

Alexander 
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KATA PENGANTAR 

Puji syukur atas rahmat dan kehadirat Tuhan Yang Maha Esa yang telah 

memberikan kesempatan bagi penulis untuk memyelesaikan laporan kerja magang 

ini dengan sebaik-baiknya dan sesuai dengan waktu yang ditentukan. Adapun 

tujuan dari penulisan laporan kerja magang ini yaitu sebagai salah satu syarat yang 

harus penulis lakukan untuk menyelesaikan pendidikan pada program studi 

Manajemen di Universitas Multimedia Nusantara. Selama melakukan progam kerja 

magang penulis diharapkan dapat belajar dan mendapatkan pengalaman di 

perusahaan tempat penulis melakukan praktik lapangan sesuai dengan jurusan yang 

penulis tempuh. 

Penulis menyadari bahwa laporan ini tidak terlepas dari bantuan, bimbingan, 

arahan, petunjuk dan saran dari semua pihak. Untuk itu, penulis ingin mengucapkan 

banyak terima kasih kepada pihak-pihak yang telah membantu dalam menyusun 

laporan kerja magang ini khususnya kepada: 

1. Tuhan Yang Maha Esa atas rahmat dan berkatnNya sehingga penulis dapat 

menyelesaikan laporan magang ini. 

2. Orang Tua, Kakak serta keluarga besar yang selalu memberikan dukungan 

secara moral ataupun materi kepada penulis sehingga, laporan magang ini 

dapat diselesaikan.  

3. Bapak Trihadi Pudiawan Erhan selaku dosen pembimbing penulis yang 

selalu memberikan bimbingan, arahan dan dukungan kepada penulis untuk 

dapat menyelesaikan laporan magang ini.  
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4. Ibu Dewi Wahyu Handayani, S.E., M.M. selaku Kepala Program Studi 

Manajemen Universitas Multimedia Nusantara.  

5. Bapak Sidhi Olik, selaku pembimbing lapangan ketika penulis melakukan 

program kerja magang di PT Quantum Tosan Internasional.   

6. Seluruh karyawan PT Quantum Tosan Internasional yang senantiasa 

mendukung dan membimbing penulis dalam program magang.  

7. Seluruh teman-teman penulis yang senantiasa memberikan dukungan dan 

motivasi kepada penulis, sehingga penulis dapat menyelesaikan laporan 

magang ini.  
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