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AKTIVITAS PUBLIC RELATIONS DI IMOGEN PR

ABSTRAK

Oleh: Aida Nuraini

Laporan magang ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana agaimana bagaimana cara Public
Relations menangani klien yang berasal dari industri yang berbeda-beda dan untuk mengetahui
aktivitas Public Relations di Imogen PR. penulis mendapatkan pengalaman dan juga mempelajari
ilmu dari dua divisi yang berbeda, yaitu divisi Media Relations di bulan pertama, dan divisi

konsultan di bulan kedua dan ketiga

penulis mempelajari bagaimana cara membuat tulisan yang berbeda-beda sesuai dengan
industri yang sedang ditangani dan bagaimana menangani klien dari berbagai industri. Untuk klien
internasional, konsultan harus secara rutin mengkomunikasikan perkembangan di Indonesia dan
bagaimana kebiasaan masyarakat di Indonesia agar klien paham dan dapat menentukan strategi
apa yang sebaiknya diambil ketika akan menjalankan aktivitas Public Relations di Indonesia.
Kemudian untuk penulisan, untuk industri FMCG dan teknologi, penulis dilatih untuk membuat
tulisan berdasarkan data dan fakta yang disesuaikan dengan produk, tetapi bahasa yang digunakan
lebih casual dan memakai istilah yang up to date. Untuk asuransi, pencarian data lebih berpusat
pada data keuangan, perusahaan, atau data mengenai penduduk Indonesia. Bahasa yang digunakan
adalah bahasa formal yang sesuai untuk koran industri ekonomi. Sedangkan untuk industri
tembakau, tata bahasa yang digunakan lebih santai dan tidak terkesan ribet karena target market

dari perusahaan tembakau sebagian besar adalah kaum pria.

Aktivitas Public Relations yang penulis pelajari selama melakukan praktik kerja magang di
Imogen PR sesuai dengan apa yang penulis pelajari selama menjalankan perkuliahan di kampus.
Selama melakukan praktik magang selama tiga bulan lebih, penulis mempelajari aktivitas Media
Relations, PR Writing, PR Research, PR Campaign, dan Event Management dalam menangani

setiap klien yang dimiliki oleh Imogen PR.

Kata kunci: Agensi PR, Media Relations, aktivitas PR, Imogen PR, PR writing
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