[@10se)

Hak cipta dan penggunaan kembali:

Lisensi in1i mengizinkan setiap orang untuk menggubah,
memperbaiki, dan membuat ciptaan turunan bukan untuk
kepentingan komersial, selama anda mencantumkan nama
penulis dan melisensikan ciptaan turunan dengan syarat
yang serupa dengan ciptaan asli.

Copyright and reuse:

This license lets you remix, tweak, and build upon work
non-commercially, as long as you credit the origin creator
and license it on your new creations under the identical
terms.

Team project ©2017
Dony Pratidana S. Hum | Bima Agus Setyawan S. IIP



LAPORAN KERJA MAGANG
AKTIVITAS BRAND MARKETING DI PT INBISCO NTAGATAMA
SEMESTA (TEH PUCUK HARUM)

Ditulis sebagai syarat untuk memperoleh gelar Sarjana Ilmu Komunikasi (S.Ikom)

UMN

UNIVERSITAS
MULTIMEDIA
MUSANTARA

Nama :  Debora Christiany hermanto
NIM ;12140110069

Fakultas : Komunikasi

Program Studi : Ilmu Komunikasi
Konsentrasi :  Multimedia Public Relations

UNIVERSITAS MULTIMEDIA NUSANTARA
TANGERANG
2016

Aktivitas brand marketing..., Debora Christiany Hermanto, FIKOM UMN, 2016



LEMBAR PENGESAHAN LAPORAN KERJA MAGANG
AKTIVITAS BRAND MARKETING DI PT INBISCO NIAGATAMA SEMESTA

(TEH PUCUK HARUM)
Oleh
Nama : Debora Christiany Hermanto
NIM : 12140110069
Fakultas  : Komunikasi

Program Studi : [Imu Komunikasi
Konsentrasi : Multimedia Public Relations

Tangerang, 27 Juli 2016

Pembimbing, Penguyji,

(Dr. Bherta Sri Eko M,Si.) (M. Kresna Noer P., S.Sos., M.Si)

Mengetahui,

Ketua Program Studi [lmu Komunikasi

( Dr. Bherta Sri Eko M,Si. )

Aktivitas brand marketing..., Debora Christiany Hermanto, FIKOM UMN, 2016



LEMBAR PERNYATAAN TIDAK MELAKUKAN PLAGIAT DALAM
PENYUSUNAN LAPORAN KERJA MAGANG

Dengan ini saya:

Nama : Debora Christiany Hermanto
NIM : 12140110069
Program Studi : [lmu Komunikasi

Menyatakan bahwa saya telah melakukan kerja magang:

Nama Perusahaan : PT Inbisco Niagatama Semesta

Divisi : Brand Marketing — Teh Pucuk Harum

Alamat : JI. Daan Mogot Km 18, Kalideres — Jakarta Barat
Periode Magang : 15 Maret 2016 — 20 Mei 2016

Pembimbing Lapangan : Juanita

Laporan kerja magang ini merupakan hasil karya saya sendiri, dan saya tidak
melakukan plagiat. Semua kutipan karya ilmiah orang lain atau lembaga lain yang dirujuk
dalam laporan kerja magang ini telah saya sebutkan sumber kutipannya serta saya
cantumkan di Daftar Pustaka.

Jika di kemudian hari terbukti melakukan kecurangan/penyimpangan baik dalam
pelaksanaan kerja magang maupun penulisan laporan kerja magang, maka saya bersedia

menerima sanksi dinyatakan tidak lulus untuk mata kuliah magang yang telah saya tempuh.

Tangerang, 22 Juni 2016

Debora Christiany Hermanto

Aktivitas brand marketing..., Debora Christiany Hermanto, FIKOM UMN, 2016



ABSTRAK

Sebuah brand akan tertanam di benak publik secara permanen dan apa yang
dipikirkan publik mengenai sebuah brand bertolakbelakang dengan apa yang ingin brand
sampaikan. Brand Marketing berfungsi untuk membuat publik memikirkan apa yang ingin
disampaikan oleh brand. Untuk dapat menyamakan apa yang ada dibenak publik terhadap
brand Teh Pucuk Harum, Teh Pucuk harum mengkomunikasikan kalimat “Ga Nyangkut di
Leher”, “Manisnya Pas” dan “Ga Bikin Haus Lagi”. Ketiga kalimat yang digunakan
merupakan hasil dari riset terhadap konsumen Teh Pucuk Harum.

Saat ini, Teh Pucuk Harum merupakan market leader pada kategori RTD tea.
Strategi yang dilakukan oleh Teh Pucuk Harum dalam mengkomunikasikan produknya
adalah melalui melakukan branding di tempat-tempat wisata yang banyak dikunjungi oleh
anak-anak muda, menjadi sponsor pada acara yang sesuai dengan target marketnya serta
melakukan komunikasi melalui sosial media yang dimilikinya.

Tujuan kerja magang ini adalah untuk mengetahui bagaimana aktivitas brand
marketing di PT Inbisco Niagatama Semesta (Teh Pucuk Harum). Selama 46 hari kerja,
penulis sudah mendapatkan pengalaman dan mengetahui aktivitas brand marketing di
Perusahaan FMCG, PT Inbisco Niagatama Semesta (Mayora Group).

Berdasarkan pengalaman praktik kerja magang yang telah dijalani, penulis
memperoleh berbagai pengalaman dan pengetahuan kerja khususnya di bidang brand

marketing yang dapat berguna bagi penulis dalam dunia kerja.

Kata kunci : Brand Marketing, PT Inbisco Niagatama Semesta, Teh Pucuk Harum
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