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ABSTRAK 

 

Meningkatnya pariwisata di Indonesia membuat perkembangan industri 
travel berkembang dengan cepat dan besar. Para pelaku industri harus mampu 
mempertahankan posisinya agar dapat bersaing dengan kompetitor. Oleh sebab itu 
penting bagi perusahaan untuk dapat membuat strategi yang tepat guna 
memperkenalkan, mengkomunikasikan dan mempertahankan reputasi perusahaan 
yang telah dimiliki. 

PT Panorama Sentrawisata Tbk merupakan salah satu perusahaan yang 
bergerak di bidang pariwisata. Dalam praktiknya, PT Panorama Sentrawisata Tbk 
menjalankan fungsi Brand and Communication sebagai salah satu cara untuk 
memperkenalkan brand dan mempertahankan reputasi yang telah mereka miliki 
kepada publik. 

Selama menjalankan praktik kerja magang, penulis melaksanakan tugas 
yang berkaitan dengan fungsi Public Relations dalam divisi Brand and 
Communication. Melalui kerja praktiknya penulis menjalankan fungsi public 
relations melalui kegiatan PR Writing, Media Relations, Event Management, dan 
pekerjaan-pekerjaan PR lainnya. 

Melalui praktik kerja magang, penulis mendapatkan pengalaman dan 
pembelajaran praktik kerja nyata dalam membangun brand PT Panorama 
Sentrawisata Tbk, melalui aktivitas public relations yang dilakukan dalam  
PT Panorama Sentrawisata Tbk. 

 

 

 

Kata Kunci: PT Panorama Sentrawisata Tbk, Pariwisata, Public Relations, Brand 
and Communication, PR Writing, Media Relations, Event Management. 
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