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ABSTRAK

Kompetisi usaha di industri properti yang semakin ketat menjadikan
praktik komunikasi pemasaran menjadi upaya untuk mencapai tujuan bisnis.
Meskipun banyaknya perusahaan pengembang properti yang melebarkan
sayapnya, PT. Alam Sutera Relaty Tbk yang merupakan salah satu pengembang
terkemuka di Indonesia, membuktikan keahlian dan pengalamannya sebagai salah
satu pemain properti yang sudah berkembang selama 22 tahun dengan
mendapatkan prestasi berupa peraih penghargaan “Properti Indonesia Award 2015
dan Golden Property Awards 2015 serta penghargaan “Golden Project” selama
beberapa tahun terakhir, sebagai pengembang properti tidak terlepas dari fungsi
komunikasi pemasaran yang dijalankannya.

Fungsi komunikasi pemasaran di Alam Sutera terbagi menjadi dua divisi
yaitu, Marketing Communications yang lebih mendalami permasalahan konten
materi dan divisi Promotion yang mengelola keseluruhan materi-materi
komunikasi pemasaran yang ada. Mulai dari media placement, pengurusan
keperluan event management, sponsorship, dan kegiatan yang berhubungan
dengan marketing communication.

Setelah menjalani praktik kerja magang selama 3 bulan pada fungsi kerja
divisi Promotion, penulis mendapatkan pengalaman kerja untuk memahami secara
langsung bidang komunikasi pemasaran diindustri properti. Selain itu penulis juga
mengetahui informasi-informasi mengenai dunia properti secara langsung dan
pengetahuan mengelola pekerjaan dan waktu seputar event management.

Kata Kunci : Komunikasi Pemasaran, Industri Properti, Alam Sutera, Promosi
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