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ABSTRAK

Pertumbuhan perekonomian di Indonesia mengalami perlambatan, bahkan
penurunan secara drastis yang sudah dirasakan dari tahun 2014. Perlambatan,
bahkan penurunan ini dirasakan juga di dunia properti.

Salah satu pengembang terbesar di Indonesia, Sinar Mas Land merasakan
dampak dari penurunan perekonomian itu. Management dari Sinar Mas Land
merasakan pentingnya dari strategi dari Marketing Public Relations sebagai
pendukung dari aktifitas marketing dengan menggunakan tools dari public
relations.

Tujuan praktek kerja magang ini adalah untuk mengetahui aktifitas
marketing public relations yang diterapkan Sinar Mas Land. Proses praktek kerja
magang dilakukan selama tiga bulan, atau 91 hari. Selama kurun waktu tersebut,
Sebagai bagian dari tim Synergy Marcomm yang melakukan kegiatan aktifitas
Marketing Public Relations, yang dikelompokan menjadi tiga aktifitas editorial,
stakeholder relations, dan event management. Terdapat kendala yang ditemukan
antara lain saluran komunikasi yang kurang baik antar divisi. Selain itu malobjektif
yang diterapkan management untuk divisi Synergy Marcomm.

Melalui kerja magang ini juga digunakan sebagai latihan pembelajaran dan
mengembangkan pengetahuan tentang kemampuan untuk berkomunikasi antar
divisi dan belajar berkomunikasi dengan orang lain yang memiliki jabatan atau
tingkat kepentingan yang lebih tinggi.

Kata Kunci : Pubic relations, Marketing Public Relations, Sinar Mas Land.
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ABSTRACT

Indonesia 's economic growth slowed down , even drastic decline has been
felt from 2014. The slowdown , even decline was felt also in the real estate.

One of the largest developers in Indonesia, Sinar Mas Land felt the impact
of the economic downturn . Management of Sinar Mas Land feel the importance of
the strategy of Marketing and Public Relations as a supporter of marketing activities
by using the tools of public relations

The purpose of internship is to determine marketing public relations
activities are applied by Sinar Mas Land. This internship carried out for three
months, or 91 days. During this period, as part of a team conducting Marcomm
Synergy Marketing Public Relations activities, which are grouped into three
editorial activities, stakeholder relations, and event management. There are other
problems were found among poor communication channels between division. In
addition malobjektif applied Synergy Marcomm management division.

Through internships also used as a learning and developing the ability to
communicate between the divisions and learn to communicate with others who have
positions or a higher positions.

Key word: Pubic relations, Marketing Public Relations, Sinar Mas Land.
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